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Marque emblématique de l’univers automobile, 
Mercedes-Benz se doit de parler à son public, pour 
l’informer, maintenir son intérêt et le fi déliser, mais 
aussi pour entretenir et développer son image. Si les 
méthodes de communication sont nombreuses, un 
magazine dédié s’impose comme une nécessité. Il per-
met de développer en détail des sujets en rapport 
direct avec la marque comme l’arrivée de nouveaux 
modèles, les véhicules emblématiques de l’histoire de 
Mercedes-Benz, les évolutions technologiques ou 
encore les sports mécaniques. Mais il permet égale-
ment d’aller plus loin et de dépasser la barrière de 
l’automobile pour aborder des thèmes chers aux lec-
teurs, comme le voyage, la gastronomie, l’art sous 
toutes ses formes…, soit des thèmes véhiculant les 
mêmes valeurs que celles de Mercedes-Benz : moder-
nité, raffi  nement, élégance et art de vivre.

« Le meilleur, 
sinon rien. »

Diff usion France : 
250 000 exemplaires

Périodicité : 3 éditions par an
Les magazines sont également 
disponibles en PDF sur : 
mercedes-benz-mag.fr 

Magazine Online
www.mercedes-benz-mag.fr
Périodicité : 8 éditions par an

www.delonghi.fr
**Meilleur chaque jour.

*Institut de recherche indépendant, ventes en valeur 
de Janvier à Décembre 2020 dans 46 pays. 

N°1
des machines

expresso*

**

De’Longhi, leader mondial sur le marché des expresso broyeurs,
dévoile sa première campagne internationale réalisée par
Damien Chazelle et incarnée par un homme que l’on ne
présente plus : Brad Pitt.

Plongez-vous dans le “quotidien de Brad Pitt” et vivez un
moment Perfetto avec un résultat en tasse toujours parfait !

Perfetto, du grain à la tasse, le meilleur de l’expresso.

Perfetto
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• 30-55 ans et plus
• 80 % hommes – 20 % femmes
• Aisés : 2 fois le salaire moyen
•  études : secondaires ou

supérieurs
•  Groupe professionnel :

entrepreneurs indépendants,
cadres ou cadres-supérieurs

•  Loyauté extrême envers la
marque

•  Intérêt plus que soutenu pour :
le confort, le luxe, les nouvelles
technologies, les gadgets,
les voyages, les cosmétiques,
la joaillerie, la mode, l’habitat et
le sport

• Loisirs : golf, tennis, voile

Profi l 
du lecteur

81%
souhaitent se réabonner 

au magazine

CROCKETTANDJONES.COM

BY APPOINTMENT TO
HRH THE PRINCE OF WALES

MANUFACTURER AND SUPPLIER OF FOOTWEAR
CROCKETT & JONES LIMITED, NORTHAMPTON MADE IN ENGLAND  |  SINCE 1879

Richmond II

A Goodyear-welted Penny Loafer
made in England using the finest calf  & suede, 
& featuring our flexible rubber or leather soles
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Visionnaire
Le Vision AVTR préfigure la mobilité du futur

MOTEURS HYBRIDES
Escapade parisienne 

en Classe A 250 e

MAISONS EN FLEURS  
Place à la nature  

au cœur des villes

SAMUEL ALBERT
Confidences  

d’un smart chef

MERCEDES 1-2020PRINTEMPS
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SUSIE ET TOTO WOLFF
Comment dirigent-ils 
leurs équipes ?

LA NOUVELLE 

CLASSE S
S Y M B I O S E  PA R FA I T E  E N T R E  E S T H É T I Q U E  E T  T E C H N O LO G I E

ESCAPADE NORDIQUE    
L’Islande en GLB avec  
la Travelicious Family

MERCEDES 3-2020HIVER
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Book&Look. Pagnon & Pelhaître
Fabriqué en France

RENDEZ-VOUS WITH YOU : RENDEZ-VOUS AVEC VOUS

Ligne Roset  •  Visual: Soufflot  •  Annonce: Mercedes Magazine  •  Doc size: 215 x 270 mm  •  Calitho: 03-21-145480  •  OP 2021/03/11
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EQAB I E N V E N U E  AU 
N O U V E AU  S U V 
C O M PACT 10 0  % 
É L ECT R I Q U E

+ Évasion à Saint-Malo + Les visages de la Classe S + La Ligne Droite de She’s Mercedes +

MERCEDES 1-2021PRINTEMPS

OBJECTIF ZÉRO PLASTIQUE :
BUVEZ LOCAL 

ADOPTEZ GROHE BLUE :

- Un goût savoureux
- Une alternative à l’achat d’eau en bouteille
- Plus de confort : 3000L d’eau filtrée*
   moins de packs d’eau à porter

   Plus d’informations : blue.grohe.fr

*Le filtre fourni dans le kit de démarrage GROHE Blue Pure 
    permet de filtrer jusqu’à 3000L d’eau
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MERCEDES 2-2021ÉTÉ

NOUVEL EQS(1) Offre découverte valable pour les départs du 14/06 au 19/08/2020 pour toute inscription jusqu’à 3 mois avant le départ avec le code tarif CANNEW, 
remise de -1 500 € sur une cabine à occupation double ou - 750€ / personne. Offre non rétroactive et non cumulable, sous réserve de modifications. Réf. SPM / MSP 

CAT 5500. Photos non contractuelles. Crédits photos : David Hancock, Shutterstock - CreaStudio 2002080.

OFFRE DÉCOUVERTE : - 1 500€ / CABINE DOUBLE(1) sur les départs du 14/06 au 19/08/2020
Vol A/R au départ de Bruxelles inclus • Pension complète avec boissons incluses à bord

Visites incluses de Québec et Montréal  • Extension possible à Toronto et aux chutes du Niagara

Programme disponible dans votre agence de voyage habituelle 
ou www.croisieurope.be  

12 JOURS / 10 NUITS DE JUIN À SEPTEMBRE 2020

LE CANADA
en croisière sur le Saint-Laurent

SAINT-PIERRE • GASPÉ • SAGUENAY • QUÉBEC • MONTRÉAL

           MADE IN France

Présence 
d’ALAIN LOISON,
conférencier
d’
conférencier

DE SAINT-PIERRE-ET-MIQUELON À MONTRÉAL 

À bord de “La Belle des Océans”, navire maritime haut de gamme, 
accueillant 128 passagers grâce à ses 64 cabines spacieuses, 
cette croisière invite à l’émerveillement sur les traces de Jacques Cartier. 

De Saint-Pierre-et-Miquelon, fragments de France au large de l’estuaire, 
jusqu’à la cosmopolite Montréal, du fjord de Saguenay au Vieux-Québec, 
de Gaspésie en Acadie, cet intense été dans le Nouveau Monde 
est la promesse d’un souvenir à nul autre pareil.

2002080_ap215x270_Me_Belgique_Canada_FR.indd   1 24/02/2020   11:40
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N
° 364   1-2020 

Magique
Le VISION AVTR ou la mobilité du futur

PLUG-IN HYBRID
La traversée de Paris 

en A 250 e

DES MAISONS EN FLEURS  
La nature reconquiert 

les villes

SÉCURITÉ 
Deux mannequins d’essai 
devenus stars comiques

MERCEDES 1-2020N° 364
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FACTORY 56
L’usine du futur 
version Mercedes-Benz

LA NOUVELLE 

CLASSE S
E N C O R E  P L U S  D E  C O N F O R T  E T  D E  L U X E  N U M É R I Q U E

DENNIS KARPES    
Un nouvel ambassadeur
qui verdit notre planète

MERCEDES 3-2020N° 366
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Made in Germany

n o t h i n g  b u t  w u n d e r b a r .Rolf Benz CARA  |  Design Anita Schmidt

ROLF BENZ EXPERIENCE CENTER  1860 Meise, Cockaert Interior · 2990 Wuustwezel, Veco 

ROLF BENZ PARTNER  2300 Turnhout, Master Meubel  · 2431 Veerle-Laakdal, Peeters Van Leeuw · 2800 Mechelen, De Schoenmaeker  · 3000 Leuven, Loncin  · 
3440 Zoutleeuw, Loncin · 3511 Hasselt-Kuringen, Hermans Interieur · 3620 Lanaken, Marres Interieur · 3990 Peer, Interieur Plus · 8300 Knokke, Licht & Meubel Design · 
8500 Kortrijk, Lerouge  Meubelen  · 8610  Zarren, Weyne  Meubelen  · 9000 Gent, Interieur  Van  der  Waerden  (Ghelamco  Arena)  · 9100 Sint Niklaas, Colifac  · 
9170 Sint Gillis Waas, Verberckmoes Design · 9470 Denderleeuw, Interieur Van der Waerden · 9870 Zulte-Machelen, M.D.C. Interieur Concept · L 3372 Leudelange,
Alvisse · L 9809 Hosingen, Thill

Rolf Benz AG & Co. KG · via Mady Mertens · Tel. 0032 – 468/12.09.26 · Mady.Mertens@rolf-benz.com · rolf-benz.com

CARA
CTER

Sa beauté nous attire. Son caractère nous captive. 

Découvrez les fonctions cachées, disponibles en option, de son nouveau design.

RB Mercedes-Me_CARA_215x270+5_FR_opt_s1   1 12.01.21   15:38

GORDEN WAGENER, Designer en chef de Daimler AGGORDEN WAGENER, Designer en chef de Daimler AG
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SIETSE BAKKER
Le Concours Eurovision 

de la chanson adopte 
la mobilité durable

LE NOUVEL EQA
Sportif, élégant 

et électrique !

MERCEDES 1-2021N° 367



Plusieurs sources d’abonnement 
au magazine :
•  Inscription au programme

relationnel de la Marque pour
une durée de 5 ans, puis
réabonnement possible sur
demande (lors de la commande
du véhicule)

•  Via nos Distributeurs : nous
leur mettons à disposition des
formulaires d’abonnement
sur l’extranet

•  Via nos événements : prises
d’adresses lors du Mondial
de l’Auto…

•  Via notre site mb.fr, dans
l’espace contact / demande de
doc / possibilité de s’abonner
au magazine

Diffusion

99%

96%

des clients qui ont reçu 
le magazine l’ont lu ou 

feuilleté

estiment que le magazine 
correspond à l’image qu’ils  
se font de Mercedes-Benz
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Fiche Technique

Planning parution
Bouclage commercial / sortie client

Contact régie

• Magazine 84 pages
• 80 pages intérieures et 4 pages de cover
• Support : cover en 300 gr couché mat
• Intérieur en 90 gr satiné sans trace de bois
• Finition en dos pur (dos carré collé)
• Une langue
• Mode colorimétrique : CMJN
• Résolution des images : 300 dpi
• Format : fermé 215 x 270 mm / ouvert : 430 x 270 mm
• Bleed: 5 mm autour
• Simple page 11 000 € HT
• Double page 20 000 € HT
• Cover 4 : 19 500 € HT
• Cover 2 : 15 500 € HT

   
• 22 Aout / 12 Septembre

• 7 Novembre / 28 Novembre

    • 27 Mars/ 29 Avril

Agence Publicitaire Objectif Média FZCO

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 

Alexandra Rançon & Karol Lévy

Tel: 0032 484 10 63 71

Tel: 0032 484 68 51 15  


E-mail: levykarol@gmail.com

E-mail: alexandra@objectif-media.com

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - 

www.objectif-media.com


