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Drivers Club vient combler
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LE SPORT AUTOMOBILE,
UN UNIVERS PREMIUM PAR EXCELLENCE

100 lecteurs gentlemen drivers aux revenus supérieurs a 1 000 0000 euros net/an

500 lecteurs gentlemen drivers aux revenus supérieurs a 500 0000 euros net/an

1500 lecteurs gentlemen drivers aux revenus supérieurs a 200 0000 euros net/an

2000 lecteurs aux revenus supérieurs a 100 000 euros net/an

(propriétaires d'écuries automobiles, chefs d'entreprises du monde automobile, sponsors...)

5000 lecteurs aux revenus supérieurs a 60 000 euros net/an

(cadres des entreprises sponsors, directeurs de projet, ingénieurs, team managers, directeurs techniques...)

Gentleman driver : homme passionné d'automobile, il est le plus souvent chef
d'entreprise et participe pour son plaisir a des courses amateurs ou le mélant a des

pilotes professionnels. On denombre en France un peu plus de 2000 gentlemen drivers
dépensant au moins 50 000 euros HT/an pour financer leur saison automobile.

étude réalisée par l'éditeur

* Source
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DRIVERS CLUB,
C'EST...

Le média B to B qui
mangquait au sport
automobile francais

L'assurance de toucher
les gentlemen drivers
et 'ensemble des
décideurs du paddock

Un support qui se démarque
en associant intérét B to
B et univers de passion

UN FORMAT

A LA

HAUTEUR DES
STANDARDS DU
MOTORSPORT

Un format 240 x 300 mm
trés qualitatif

Une couverture en papier
300 g avec pelliculage

Une iconographie soignée,
digne des meilleurs
magazines lifestyle

Un magazine entierement
traduit en anglais




LA DISTRIBUTION :
CLE DE LA REUSSITE

10 000 exemplaires par numero

4000 envois individuels par numéro
aupres des décideurs du sport auto

(équipes, constructeurs, fournisseurs, pilotes...)

Une distribution aupreés de partenaires
prestigieux comme le circuit et
les hotel du circuit Paul Ricard

Une distribution ciblée auprés de tous
les acteurs du paddock et du motorsport

Une distribution événementielle lors
des plus grands événements motorsport
(GP de France de F1, GT World Challenge...)

w— DES TotalEnergies
24 HEURES DE SPA
EXCEPTIONNELLES

POUR LE TRENTIEME
ANNIVERSAIRE DE
SRO MOTORSPORTS &
GROUP
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CALENDRIER DE
PARUTIONS 2024

«DC #10 Printemps
(sortie fin février 2024)

«DC #11 Eté
(sortie début juin 2024)

e DC #12 Automne-Hiver
(sortie fin octobre 2024)
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TARIFS

Double page
8 500 euros

Double page d' ouverture
10 500 euros

Cloture
6 200 euros

e Page
5500 euros

Derniere de couverture
9 500 euros

Couverture spéciale (premiere
et derniere de couverture

avec livraison 250 exemplaires
12 000 euros

Hugcues

DE CHAUNAC

BRAND CONTENT

« NOUS |

AVONS

BEAUCOUP
DE CHEMIN »

Hugues, lannée du cinquantenaire
d"ORECA touche bientét a sa fin. Entre
les victoires de I'Acura ARX-06 aux
24 Heures de Daytona, de la Ferrari 296
GT3 aux 24 Heures du Niirburgring et les
premiers tours de roue de PAlpine A424,
elle aura été particulierement riche en
€émotions...

C'est effectivement une trés belle année
et ces victoires constituent autant de clins
d'eeil au travail que nous menons depuis
longtemps. Nous avons vécu des moments
d’émotion trés forts. Cela a commencé par
Daytona, qui était vraiment une surprise
4 laquelle personne ne sattendait chez
ORECA. La premiere victoire de Ferrari
aux 24 Heures du Niivburgring, qui est
aussi la premiére victoire de la 296 GT3
dans une course de 24 heures, a également
été un moment unique. Comme Pont été
les premiers roulages de IAlpine A424, car
Cest toujours émouvant de voir naitre un
« bébé » sur lequel on travaille depuis de

5 500 euros pour 1 page

8 500 euros pour 2 pages

9 500 euros pour 3 pages

FAIT

longs mois, d’autant plus avec un partenaire
de longue date comme Alpine. Si on parle
d’émortions, il faut aussi évoquer la soirée du
cinquantenaire (organisée en région parisienne
au mois de mai NDLR). Etre entouré par tous
ces pilotes de grand talent ayant marqué
T'histoire 'ORECA ainsi que par toute la
famille du sport automobile a vraiment été
quelque chose de trés fort. Cette soirée a éré
T'aceasion de regarder un peu dans le rétro-
viseur, ce que je ne fais pas trés souvent. En
regardant en arriére, on se dit quand méme :
« Wouah, on a fait beaucoup de chemin. ».

Toute Tlhistoire d’ORECA a été mar-
quée par des partenariats avec de grands
constructeurs. Travailler aussi étroite-
ment avec Ferrari, sans doute le plus pres-
tigieux d'entre eux, vient récompenser
tout le savoir-faire développé depuis les
débuts ¢ORECA 3 Magny-Cours en 1973 ?
1l y 2 eu une montée en puissance pro-
gressive dans les partenariats noués avec
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10 500 euros pour 4 pages

12 500 euros pour 5 pages

les constructeurs. Nous avons commencé

avez Mazda, avec qui nous avons remporté
les 24 Heures du Mans en 1991. Mais ils ne
s'appuyaient que sur une petite partie de
nos compétences avec un partenariat qui
se limitait & de Pexploitation. Le partena-
riat a grandi lorsque nous avons travaillé
avec Dodge Chrysler autour de la fameuse
Viper, nous étians cette fois trés impliqués
dans le développement de la voiture. Nous
avons eu des partenariats importants avec
Seat en tourisme et Renault en rallye, avec
de nombreuses victoires et plusieurs titres
i la clé. La longue période que nous avons
partagée avec Toyota, en endurance, a été
trés belle, mais, 1a encore, il g'agissait d’une
prestation technique que nous assurions
en apportant notre expertise et notre
savoir-faire. Avec Acura et Alpine, la fierté
est d’autant plus importante, car ce sont
nos produits, notre chissis ORECA, que
'on retrouve au cceur de leur voiture. Cest
quelque chose de trés fort. Quant & Ferrari,
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