
N E W  B E AUT Y

Nr. 373 2-2023



Maatwerkreizen  |  Luchtcruises  |  Reizen in Frankrijk 
Tel.: +33 (0)1 48 78 71 51 - www.safransdumonde.com

«  COLLECTION PRÉCIEUSE »
Super de Luxe Reizen 

Groots Zuidelijk Afrika
van 4 tot 20 april 2024

Rajasthan
van 9 tot 21 februari 2024

Japan
van 18 maart tot 5 april 2024

PUB-Mercedes-oct23_NL.indd   1 13/11/2023   13:02

3

Beauty is in the eye of the beholder – een uitdrukking die voor Mercedes-Benz als multi-
national bijzonder belangrijk is. Onze auto’s staan wereldwijd bekend om hun kwaliteit 
en hoge normen. Ze worden gewaardeerd om hun design en rijeigenschappen, op veel 
plekken zelfs bejubeld en aanbeden. We zijn dan ook trots – en dankbaar. Vooral omdat 
wereldwijd elk land en elke regio zijn eigen verwachtingen heeft.

Van Europa tot Azië: schoonheid wordt overal anders gedefinieerd. En toch hebben we 
Mercedes-Benz fans over de hele wereld. Voor mij is dat een teken dat ons merk een 
verbindende factor kan zijn. Dat motiveert en inspireert ons. We verwerken invloeden 
uit de meest uiteenlopende culturen in onze producten, maar blijven tegelijkertijd 
onmiskenbaar Mercedes-Benz. 

Het thema ‘New Beauty’ van deze uitgave is een eerbetoon aan die som der delen, die 
balans bij Mercedes-Benz. We vertellen hoe nieuwe waarden en schoonheidsidealen wor-
den gevormd uit de diversiteit van de wereld. En we laten zien hoe onze auto’s dankzij het 
hoogste niveau van techniek naadloos passen in een grote verscheidenheid aan culturen. 
Of het nu in Seoul is, momenteel misschien wel de meest fascinerende metropool ter 
wereld, dan wel in het indrukwekkende landschap van de Rocky Mountains in Canada.

Onze designfilosofie van sensuele puurheid maakt dat onze Mercedes-Benz modellen 
over de hele wereld opvallen in de meest uiteenlopende settings. Dat we hierin slagen, 
is mede te danken aan het feit dat we onze auto’s onvermoeibaar blijven ontwikkelen. 
Uw wensen en verwachtingen zijn voor ons een onuitputtelijke bron van inspiratie – 
en daarmee ook de drijvende kracht achter alles wat we doen.

Veel leesplezier!

Fo
to

: M
er

ce
de

s-
Be

nz
 A

G

Beste
lezers,

Britta Seeger
Lid van de raad van bestuur van Mercedes-Benz Group AG,
verantwoordelijk voor Mercedes-Benz Cars Sales
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In dit magazine wordt 
bij de technische gege-
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u alle informatie 
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De MERCEDES-BENZ ART COLLECTION is een van de 
belangrijkste, internationaal bekende corporate 
kunstverzamelingen. Directrice Anne Vieth 
presenteert in dit nummer de mooiste werken uit het 
veelzijdige archief. Dit keer een foto van de Zwitserse 
kunstenaar Daniele Buetti, die de overdreven 
schoonheidscultus rond de supermodellen van de 
jaren negentig als thema heeft 

Tekst van Anne Vieth

UIT HET ARCHIEF

DANIELE 
BUETTI 

De mode- en reclamewereld van de jaren negentig werd gekenmerkt door 
een fenomeen dat de vrouwelijke schoonheid absoluut overdreef en nor-
men stelde die verstrekkende gevolgen hadden voor het ideaalbeeld van 
het lichaam. We hebben het over het tijdperk van de supermodellen. Ze 
werden identificatiefiguren en stonden in populariteit en media-aanwezig-
heid op dezelfde hoogte als beroemdheden uit de film- en muziekwereld 
van die tijd. Je zag ze overal en ze hielpen de mode- en luxemerken waar ze 
voor poseerden beroemd en commercieel succesvol te worden. 

Met zijn serie ‘Looking for Love’ reageerde de Zwitserse kunstenaar 
Daniele Buetti (1955) vanaf 1995 op deze cultus. Hij gebruikte glossy pagi-
na’s uit modetijdschriften – waarop supermodellen of gezichten stonden 
die nog niet bekend waren maar die wel aan het schoonheidsideaal beant-
woordden – en voegde ‘wonden’ toe aan deze smetteloze lichamen. Met 
een balpen kraste hij daartoe bekende merknamen uit de modewereld op 
de achterkant van de pagina (zoals op de volgende foto uit de 
Mercedes-Benz Art Collection). Het eindresultaat oogt als een tatoeage op 
de huid van het gefotografeerde model. Hij fotografeerde vervolgens deze 
bewerkte pagina’s en vergrootte de verkregen motieven uit. 

Buetti’s inscripties verwijzen samen met de titel ‘Looking for Love’ 
naar de kwetsbaarheid en de emotionele wereld en daarmee naar het 
bestaan van een echte persoon achter het geënsceneerde mediagezicht. 
Ze benadrukken de illusionaire inhoud van deze beelden. Aan de andere 
kant richt de kunstenaar zich op de identificatie met merken, die ken-
merkend is voor consumptiemaatschappijen. Ook vandaag zijn labels 
identiteitsvormend. Ze suggereren dat je tot een bepaalde community 
behoort als je deze producten koopt. Buetti’s werk uit 1995 stelt vragen 
die nog steeds relevant zijn en een reflectieve benadering van consump-
tiegoederen en de marketing ervan aanmoedigen. 

De foto ‘Looking for Love (Christian Dior)’ is sinds oktober 2023 te 
zien in het Mercedes-Benz Museum in Stuttgart. Meer dan zeventig wer-
ken, voornamelijk foto’s, uit de Mercedes-Benz Art Collection worden 
daar permanent geëxposeerd. Naast historische auto’s kunnen bezoekers 
op elke verdieping geselecteerde kunstwerken tegenkomen.

Meer informatie over de  
MERCEDES-BENZ ART COLLECTION 
en de huidige tentoonstellingen  
vindt u op mercedes-benz.art
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BUETTI, DANIELE Looking for Love (Christian Dior), 1997 C-print op aluminium, uniek stuk, 113 x 188 cm Aangeschaft in 2001, Mercedes-Benz Art Collection  © VG Bild-Kunst, Bonn 2023
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1 Het gaat om aanbevolen maximumprijzen voor volledige sets van 4 Mercedes Original-winterbanden gemonteerd op velgen, korting reeds afgehouden, inclusief druksen-
soren, uitbalancering en btw, exclusief milieubijdrage van 2,34 € inclusief btw per band voor personenwagens met afmetingen tussen 10″ en 15″ en van 4,55 € inclusief btw 
per band voor personenwagens met afmetingen tussen 16″ en 30″. De montage, wielnaafafdekkingen en wielbouten zijn niet inbegrepen. Aanbod geldig 15 oktober 2023 tot 
en met 31 maart 2024, zolang de voorraad strekt. De prijzen kunnen gewijzigd worden zonder voorafgaande verwittiging. Alle banden zijn voorgemonteerd op de afgebeelde 
velg. Elk beeld toont niet het originele profiel van de band maar toont het design van de lichtmetalen velg. De banden zijn ook zonder velg verkrijgbaar. Prijs op aanvraag. De 
compatibiliteit van de geselecteerde winterwielenset dient bevestigd te worden door uw Erkend Servicepunt Mercedes-Benz, gezien deze afhangt van het type voertuig en 
de optionele uitrusting. Bij sommige optiecodes en uitrustingen (P31 AMG Line exterieur, 486 voor sportonderstel, etc.) gelden restricties betreffende de compatibiliteit met 
bepaalde velgen in ons assortiment. Uw Erkend Servicepunt Mercedes-Benz helpt u graag verder.

Elk seizoen kent zo zijn verrassingen. En de laatste jaren al 
helemaal. Regen, sneeuw, hagel, extreme kou of ongewoon 
zachte temperaturen voor de tijd van het jaar: ons weer kan 
behoorlijk wisselvallig zijn. Eén ding kunt u echter van op 
aan: onze expertise om u en uw Mercedes de best mogelijke 
bescherming te bieden. 

ZORG GOED VOOR 
UW MERCEDES. 
TIJDENS ELK SEIZOEN.

WINTERWIELEN
Zodra de temperatuur onder de 7 °C zakt, bieden 
winterbanden een betere grip, onder meer dankzij 
de aangepaste samenstelling van het rubber. 
Bovendien zorgt het profiel met diepe groeven voor 
een snellere afvoer van water en sneeuw. Als u voor 
een complete set Mercedes-Benz originele winter- 
wielen kiest, verloopt niet alleen de bandenwissel 
sneller en eenvoudiger, het voorkomt ook dat uw 
velgen en banden beschadigd raken. Dankzij onze 
voordelige voorwaarden investeert u slim en zuinig 
in uw veiligheid. U krijgt namelijk tot 75% korting1

op alle Mercedes-Benz originele winterwielen uit 
voorraad. Bovendien krijgt u 2 jaar garantie op alle 
banden die worden gekocht en gemonteerd in een 
Erkend Servicepunt.

SCHADEHERSTEL
Een ongelukje is snel gebeurd... Over een kleine 
aanrijding maakt u zich misschien niet zo veel zorgen, 
maar toch is het beter uw voertuig te laten controleren. 
Een kleine schade kan immers verstrekkende gevolgen 
hebben en de prestaties van uw Mercedes beïnvloeden. 
Wilt u dat onze specialisten ook de onzichtbare schade 
herstellen en uw Mercedes weer tiptop in orde 
brengen? Vergeet dan niet elke schade, hoe klein ook, 
te melden.

COMPLETECARE
CompleteCare is een servicecontract op maat waarin 
alles is inbegrepen. Het gaat in vóór de eerste 
onderhoudsbeurt (binnen 12 maanden) en omvat: 
gepland onderhoud en controle, herstellingen aan de 
motor en zelfs slijtageonderdelen (behalve banden). 
CompleteCare biedt u tot 72 maanden of 250.000 km 
optimale bescherming. U bepaalt zelf de looptijd in 
aantal jaren of kilometers.

SERVICECARE USED
ServiceCare Used gaat in na de eerste onderhouds-
beurt, ongeacht de kilometerstand, en is de eenvou-
dige oplossing voor het onderhoud van uw Mercedes
als die al een behoorlijk aantal kilometers op de teller 
heeft. U bent voor maximaal 4 jaar beschermd, met 2, 
3 of 4 onderhoudsbeurten, afhankelijk van de looptijd. 
Bovendien krijgt u bij beide contracten gratis onze 
Mobilo pechhulp.

Wilt u meer weten over CompleteCare en ServiceCare Used of de prijs berekenen van een
bepaald contract? Dat kan online via deze QR-code.

U kunt schade eenvoudig melden met de
Mercedes me Service-app (Pech en
ongeval) of online via deze QR-code.

Kies uw set uit onze voorraad en 
reserveer hem nu online via deze 
QR-code.
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Of het nu in de Atacama-woestijn is of tijdens een 
wandeling in de Zwitserse bergen: RENATA JUNGO 
BRÜNGGER wordt er op veel plaatsen aan herinnerd hoe 
belangrijk de duurzame transformatie van het bedrijfsleven is. 
Het bestuurslid met verantwoordelijkheid voor integriteit, 
governance & duurzaamheid bij Mercedes-Benz is ervan 
overtuigd: alleen wie de komende jaren focust op ecologie 
en sociaal en maatschappelijk verantwoord ondernemen, 
kan op lange termijn succesvol blijven

Wat mijn droombaan was als tiener? Ik speelde heel 
graag piano, dus wilde ik concertpianiste worden. 
Toen het me duidelijk werd dat dit waarschijnlijk een 
droom zou blijven omdat ik er veel te ongeduldig voor 
ben, besloot ik om rechten te gaan studeren.

Ik houd vooral van het analytische, het door-
gronden van feiten, ze vervolgens af te wegen met 
logische argumenten en het ontwikkelen van strate-
gieën. Dat is iets wat ik nodig heb als eindverant-
woordelijke voor de aspecten integriteit, governance 
& duurzaamheid: rationeel denken, maar ook luiste-
ren naar je onderbuikgevoel. Ook dat is een aspect 
van integriteit: kritische punten of een ongemakkelijk 
gevoel niet negeren, maar er open over praten.

Het stimuleren en veiligstellen van de duurzame 
transformatie van Mercedes-Benz is een belangrijk 
aandachtspunt van mijn afdeling. Mensen moeten 
individueel mobiel kunnen blijven: met auto’s die 
enerzijds inspireren, maar anderzijds ook zo min 
mogelijk impact hebben op mens en milieu. Daarom 
willen we onze inspanningen consequent richten op 
duurzaamheid in al zijn facetten: van klimaatbescher-
ming en behoud van hulpbronnen tot diversiteit en 
naleving van de mensenrechten in de toeleverings-
ketens. Maar ook een verantwoorde omgang met data 
is belangrijk, net als het hoogst mogelijke niveau van 
verkeersveiligheid.

Of het nu gaat om elektromobiliteit, 
kunstmatige intelligentie of geautomatiseerd rijden: 
om de kansen die transformatie biedt te benutten, 
moeten we allemaal blijven leren. Uit je comfortzone 

stappen en in het diepe springen is essentieel. Dit 
brengt ons verder in onze ontwikkeling. Een advies 
dat ik vaak geef in gesprekken: concentreer je op je 
sterke punten en maak je niet te veel zorgen over de 
dingen die je niet kunt – de meeste dingen kun je 
leren. Het is belangrijk dat je het durft om nieuwe 
dingen te proberen.

Een bijzonder vormend moment voor mij per-
soonlijk beleefde ik aan de andere kant van de wereld 
toen ik op vakantie in Zuid-Amerika naar de Atacama-
woestijn reisde. Daar wordt lithium gewonnen voor 
onder andere accucellen in elektrische auto’s. Het 
landschap is prachtig, maar de lithiumwinning leidt 
tot belangenconflicten met de lokale bevolking. Voor 
mij was dit een belangrijke ervaring: we moeten de 
problemen die optreden bij de overgang naar elektro-
mobiliteit niet verplaatsen naar andere delen van de 
wereld. Met ons Human Rights Respect System heb-
ben we een aanpak ontwikkeld die zich ook in onze 
toeleveringsketens richt op het respecteren van de 
mensenrechten en bij grondstoffen met een verhoogd 
risico rekening houdt met het perspectief van de 
lokale bevolking.

Hoe ik mijn batterij weer oplaad na een vermoei-
ende week? Ik wandel het liefst in de bergen van mijn 
Zwitserse thuisland, bijvoorbeeld op de Piz Fess of 
Piz Tomül. Vooral in de winter is het heerlijk, als ik op 
sneeuwschoenen de berg op loop. De persoonlijke 
verbondenheid met de natuur doet me ook altijd 
beseffen hoe belangrijk het is dat we allemaal onze 
duurzaamheidsdoelen nog consequenter nastreven.

MOMENTS THAT MATTER

RENATA JUNGO 
BRÜNGGER



BEVISIONEERS:

THE MERCEDES-BENZ 
FELLOWSHIP

19



Fo
to

’s
: M

er
ce

de
s-

Be
nz

 A
G

Nthabiseng Mabetlela, 23, Zuid-Afrika 
Bedorven eten. Lessen die niet doorgaan. Computers, tv’s en stop-
lichten die niet werken. Nthabiseng kent de Zuid-Afrikaanse energie-
crisis uit de eerste hand. De stroomstoringen in haar woonplaats 
Johannesburg kunnen wel twaalf uur duren en veroorzaken aanzienlijke 
schade bij gezinnen, scholen en bedrijven. Nthabiseng liet zich hierdoor 
echter niet ontmoedigen en ontwikkelde een idee om meer grip te krij-
gen op het probleem. De 23-jarige computerprogrammeur heeft een 
peer-to-peer platform voor energiehandel bedacht om elektriciteit 
beter te kunnen verdelen: van mensen die zonnepanelen hebben naar 
mensen die energie nodig hebben. Ze realiseert haar idee nu met de 
hulp van beVisioneers. 

Akhilesh Anil Kumar, 23, India 
“Omdat ik uit de Indiase deelstaat Kerala kom, heb ik de uitdagingen 
van klimaatverandering aan den lijve ondervonden”, zegt Akhilesh. Zijn 
thuisland wordt steeds meer bedreigd door overstromingen, cyclonen 
en kusterosie. Veel mensen moeten gedwongen vluchten. Voor zijn 
beVisioneers-project richtte de 23-jarige UN India Youth Climate 
Leader een hulporganisatie op, de International Alliance for Climate 
Refugees. De organisatie zet zich in voor de bescherming van de 
mensenrechten van diegenen die ontheemd zijn geraakt door 
klimaatverandering en helpt hen om hun leven weer op te bouwen. 

Aleyna Gültekin, 25, Turkije
36 procent van de wereldwijde CO2-uitstoot is afkomstig van de bouw-
sector. De 25-jarige Aleyna wil hier verandering in brengen met nieuwe 
duurzame bouwcomponenten. Ze is een architect uit Turkije die momen-
teel in Spanje woont. Ze heeft een materiaal ontwikkeld genaamd Nera, 
dat bestaat uit geüpcycled zaagsel en milieuvriendelijke bindmiddelen. 
Met behulp van een 3D-printer kan ze er allerlei duurzame bouwmateria-
len van maken, van tegels en wandpanelen tot gevelbekleding. “Oude 
gebouwen hebben tekortkomingen op het gebied van energie-efficiëntie”, 
aldus Aleyna. “Maar we kunnen gebruikmaken van de warmte-isolerende 
eigenschappen van zaagsel. Hierdoor kunnen we de energie-efficiëntie 
verbeteren en tegelijkertijd afval verminderen en duurzamer bouwen.”

Mercedes-Benz financiert sinds begin dit jaar met donaties het wereld-
wijde opleidings- en vaardigheidsontwikkelingsprogramma ‘beVisioneers: 
The Mercedes-Benz Fellowship’. De onafhankelijke non-profitorganisatie 
The DO School Fellowships heeft het concept voor beVisioneers ontwik-
keld en is ook verantwoordelijk voor de uitvoering ervan. Via dit pro-
gramma zullen in de toekomst duizenden jonge mensen van over de hele 
wereld met kennis, coaching en beurzen worden ondersteund bij de ont-
wikkeling en uitvoering van duurzaamheidsprojecten. Om het startkapi-
taal voor het programma bijeen te brengen, liet Mercedes-Benz in mei 
2022 de duurste auto uit de geschiedenis veilen, een SLR Uhlenhaut 
Coupé uit 1955. Die auto leverde een recordbedrag van 135 miljoen euro 
op. “beVisioneers ondersteunt jonge talenten bij het omzetten van hun 
visies in realiteit”, aldus Britta Seeger, lid van de raad van bestuur van 
Mercedes-Benz Group AG en verantwoordelijk voor Mercedes-Benz Cars 
Sales. “Pioniersgeest heeft altijd in het DNA van Mercedes-Benz gezeten. 
Daarom zijn we er trots op dat we de volgende generatie getalenteerde 
innovators kunnen ondersteunen met onze donaties.”

In het pilotjaar 2023 was het programma in eerste instantie toeganke-
lijk voor jongeren uit India, Zuid-Afrika en enkele Europese landen. In dit 
artikel stellen we drie van de honderd jonge talenten aan u voor. Hun inno-
vatieve ideeën werden geselecteerd uit meer dan duizend aanmeldingen.

beVisioneers is een wereldwijde community van innovators  
die een positieve bijdrage willen leveren aan het milieu met slimme,  
duurzame ideeën. Meer informatie: bevisioneers.world

Mercedes-Benz ondersteunt met donaties beVisioneers – 
een programma dat jonge talenten stimuleert bij de 
uitvoering van hun milieuprojecten. We stellen drie van deze 
visionairs aan u voor
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DRIVE & STYLE

PERFECT 
VAN VORM

Foto’s van Amos Fricke

De velgen van Mercedes-Benz  
verfraaien het uiterlijk van elk model,  
maar krijgen niet altijd de aandacht  

die ze verdienen. Hun sculpturale design  
spreekt voor zich
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48,3 cm (19”) vijf-driedubbelspaaks velg, zwart en glansgedraaid
Artikelnummer: A25440156007X23
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50,8 cm (20”) multispaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A29540119007X23

50,8 cm (20”) tienspaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A29440109007X23
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48,3 cm (19”) vijf-Y-spaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A21440141007X23

45,7 cm (18”) vijfspaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A17740141007X23



45,7 cm (18”) vijfspaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A25440155007X23

50,8 cm (20”) tien-dubbelspaaks aerovelg,  
zwart en glansgedraaid

Artikelnummer: A21440125007X72
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NIEUWSGIERIG GEWORDEN?
Bekijk deze en andere velgen van Mercedes-Benz  
– en de modellen waarvoor ze leverbaar zijn –  
scan de QR-code of ga naar  
https://accessories.mercedes-benz.com/nl-BE



info@brm-manufacture.com - +33(0)1 61 02 00 25info@brm-manufacture.com - +33(0)1 61 02 00 25

De Franse horlogemanufactuur B.R.M Chronographes maakt sinds 2003 
uitzonderlijke tijdwaarnemers. Om dat 20-jarige bestaan te vieren, werd het 
nieuwe automatische horloge V12-44-SQ-20ans gecreëerd – in een beperkte 
uitgave van 20 stuks. Ontdek ze op brm-chronographes.com. brm-chronographes.com.

20 JAAR CREATIE EN INNOVATIE VOOR UNIEKE HORLOGES20 JAAR CREATIE EN INNOVATIE VOOR UNIEKE HORLOGES

Me Mercedes Belgique - BRM V12 20 ans NL.indd   1 06/11/2023   14:47



ON BEAUTY

CONCEPT 
CLA  
CLASS

Het zijn de details die 
Mercedes-Benz modellen 
aantrekkelijk maken: ROBERT LEŠNIK, 
Hoofd Exterieurdesign, over het 
spectaculaire verlichtingsconcept 
van de Concept CLA Class

Tekst van Nicolo Fischer
Foto’s van Mercedes-Benz AG
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Een elektrische ‘hypermiler’ met een actieradius van meer dan 750  
kilometer, sneller laden dan ooit, duurzame materialen en technologie-
overdracht van de Vision EQXX – de Concept CLA Class creëert op veel 
gebieden nieuwe maatstaven. En dit ondanks het feit dat de auto een 
showcar is die zo goed als klaar is voor serieproductie. Ter herinnering: in 
tegenstelling tot een Vision Car, die een blik werpt in de verre toekomst, 
bieden conceptcars een kijkje in de serieproductie van morgen. Zo ook bij 
de CLA. Sinds de introductie in 2013 zijn er al twee generaties van de 
vierdeurs coupé verschenen. En nu, met de Concept CLA Class, wordt er 
een voorproefje gegeven van de elektrische toekomst van het instapmo-
del van Mercedes-Benz.

DETAILS ALS X-FACTORS
“No matter what we do, it has to be a beauty” – Robert Lešnik verwijst 
naar zijn motto als hem wordt gevraagd naar de rol die schoonheid speelt 
in het autodesign. We ontmoeten het Hoofd Exterieurdesign drie dagen 
na de onthulling van de Concept CLA Class op de Frankfurt Motor Show 
(IAA). “Als exterieur-designer hanteer je een bepaalde volgorde: eerst de 
verhoudingen, dan de oppervlakken en vervolgens de details.” En toch – 
of juist daardoor – spelen de details een belangrijke rol. Lešnik noemt ze: 
X-factors. Het zijn die dingen die direct opvallen en die je meteen associ-
eert met het merk. “Wij zeggen ‘Defining class since 1886’. We putten uit 
onze lange geschiedenis. Als je een boek openslaat over Mercedes-Benz 
design uit het verleden, vind je op bijna elke pagina een iconisch ele-
ment, of het nu gaat om de grille, de koplampen of de ‘sharknose’.”

De grille is een van die iconische elementen die een 
Mercedes-Benz direct een onderscheidend karakter geeft. Een 
voorbeeld daarvan is de diamond grille, die voor het eerst werd 
geïntroduceerd in 2009 en door de jaren heen bij het merk is gaan 
horen. Daarna volgde, drie jaar geleden, de introductie van een grille 
met sterrenpatroon. Een dergelijke grille siert ook de Concept CLA 
Class, maar dan in een gesloten versie, aangezien een elektromotor 
minder luchtkoeling nodig heeft dan een verbrandingsmotor. Het 
bijzondere hieraan: om de elektrische toekomst symbolisch aan de 
buitenwereld te tonen, is de grille nu verlicht. De unieke 
Mercedes-Benz ster wordt omlijst door vele kleinere, verlichte sterren.

DE HELDERSTE STER AAN DE HORIZON
Daarnaast schitteren gestileerde Mercedes-Benz sterren op andere 
plaatsen op de conceptcar: op de velgen, het glazen dak – en ook in de 
vorm van de koplampen. Lešnik benadrukt dat de grille en de koplampen 
niet los van elkaar kunnen worden gezien. “Onze Mercedes-Benz is nooit 
gezichtsloos. Met de nieuwe dagrijverlichting benadrukken we vooral het 
gezicht. Dit geeft de auto een sportief karakter en een zelfverzekerde uit-
straling”, benadrukt de designer vol passie en voegt eraan toe: “De auto’s 
van vandaag lijken veel op elkaar, alles is zo inwisselbaar. Met de X-factors 
willen we ervoor zorgen dat een Mercedes-Benz op de weg direct her-
kenbaar is. Dankzij onze geschiedenis beschikken we over design- 
kenmerken en typische proporties die we voortdurend verder ontwikkelen, 
terwijl we toch trouw blijven aan onszelf. We denken dat we daar bij de 
Concept CLA Class heel goed in zijn geslaagd.”

ROBERT LEŠNIK
Als Hoofd Exterieurdesign geeft 
Robert Lešnik vorm aan alle 
modellen bij Mercedes-Benz. Hij 
nam de beslissing om voor het 
merk te gaan werken tijdens de 
IAA 2003 toen hij voor de rode 
Vision CLS stond.
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SATOU 
 EQS
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Texanen zijn gewend aan hete dagen, maar op deze 
nazomerdag is de hitte in Arlington bijna ondraaglijk. 
De thermostaat geeft 105 graden Fahrenheit aan, zo’n 
40 graden Celsius, en zelfs de naderende avond 
belooft geen verlichting. Binnen, in de huizen, fast-
foodrestaurants en supermarkten, koelt de airco de 
lucht af tot ijskoud. Hier buiten, op een open veld in 
Woodland West Park, maakt Satou Sabally een lay-up 
voor de camera. Ze springt elegant omhoog richting 
de basket, pakt haar eigen rebound, neemt een worp 
van afstand. Het geluid van de bal die door het net 
suist, wordt een aanstekelijke melodie. Ze scoorde de 
dag ervoor 27 punten op de WNBA-vloer (Women’s 
National Basketball Association), maar uiteindelijk 
verloren Satou en haar team, de Dallas Wings, nipt.  
Ze doet nog een poging. Als ze zich ergens in heeft 
vastgebeten, gaat ze er volledig voor. Als de foto 
gemaakt is, loopt ze naar haar EQS, die ze naast het 
basketbalveld heeft geparkeerd, legt de bal in de 
royale bagageruimte en neemt plaats achter het 
stuur. “Ik ben zo blij met mijn EQS, hij is zo comforta-
bel. Ik vind het heerlijk om ermee onderweg te zijn.” 

Satou brengt momenteel veel tijd door in de EQS: 
naar haar dagelijkse trainingen, wedstrijden, perscon-
ferenties, sporttherapeut en masseur. “Hier in Texas 
doe je alles met de auto. Het is heerlijk om een EQS te 
hebben die me op een ontspannen manier overal naar-
toe brengt.” Ze is blij dat ze met de EQS volledig elek-
trisch kan rijden – zelfs lange afstanden in één keer. 
“Het maakt echt een verschil op de routes die ik rijd.” 
Het is een auto die net zo elegant door de wereld glijdt 
als Satou door de verdediging van een tegenstander. 
Ze is dol op de opaalwitte EQS, had altijd al een zwak 
voor Mercedes-Benz. In een van haar Instagram-film-
pjes grapt ze: “De S staat voor Sabally!”

Satou is met haar 25 jaar nu al een van de beste 
basketbalspelers ter wereld. Sinds 2020 speelt ze in 
de WNBA. Dit jaar, haar vierde, werd ze uitgeroepen 
tot ‘Most Improved Player’ – de speler die zich het 
meest heeft ontwikkeld vergeleken met het vorige 
seizoen. Geen wonder, want ze doorbrak onlangs de 

Satou Sabally is een van de beste basketbal-
speelsters ter wereld. Buiten het veld toont  
ze niet alleen stijl, maar ook attitude.  
We brachten een bezoek aan Satou en  
haar EQS in Arlington, Texas

Tekst van Katalina Farkas
Foto’s van Liz Moskowitz
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grens van 40 punten, waarbij ze zich zowel in de zone 
als van buiten de driepuntslijn liet gelden. De media-
aandacht voor haar is enorm, ook buiten het veld laat 
ze zich luid en duidelijk horen, voert campagne tégen 
racisme en vóór gelijke behandeling van vrouwen in 
de topsport. “Rechtvaardigheid is altijd mijn ding 
geweest.” Heeft ze altijd geweten dat ze het zo ver 
zou schoppen? “Ik droomde er natuurlijk van, maar ik 
durfde er pas toen ik ouder was echt in te geloven.”

Het verhaal waarin deze droom richting realiteit 
ging, begon op een speelterrein in Berlijn. Satou, kind 
van een Gambiaanse vader en een Duitse moeder, 
werd geboren in New York, groeide op in Gambia en 
daarna in Duitsland. Ze was 9 jaar oud toen ze werd 
benaderd door een coach die haar uitnodigde om te 
komen trainen. Bij haar eerste bezoek aan de sporthal 
was ze overtuigd: “Ik was meteen verliefd op de 
sport.” Ook al was ze in het begin het enige meisje in 
het team, ze bleef gaan. “Het hield me in balans, ik 
kon alles hier loslaten. Ik kom uit een groot gezin, dus 
misschien had ik het gewoon nodig om mezelf fysiek 
tot het uiterste te drijven, maar het tegelijkertijd ook 
leuk te hebben.” In die tijd had Satou vooral plezier in 
het spel, terwijl anderen haar enorme potentieel her-
kenden. En op een gegeven moment besefte ook zij 
dat ze altijd de beste wilde zijn, altijd wilde winnen. 
“Het is duidelijk dat je dat in basketbal alleen kunt 
doen als onderdeel van een team. Daarom heb ik 
altijd geprobeerd om van elk team zoveel mogelijk te 
leren.” Daarna volgden jeugdwereldkampioenschap-
pen, een periode in het nationale U16-team, een sport 
en een studie aan de Universiteit van Oregon. Veel 
tijd op het veld, weinig tijd met vrienden.

“Ik heb altijd geweten dat het allemaal de moeite 
waard zou zijn, maar het duurde heel lang voordat ik me 
realiseerde dat ik echt de beste competitie ter wereld 
kon bereiken. Ik besefte het pas op de dag van de 
draft.” Om dat voor niet-basketbalspelers te vertalen: 
op de dag van de draft mogen de WNBA-teams één voor 
één de meest getalenteerde jonge spelers selecteren, 
waarbij de meest gewilde spelers als eersten worden 
opgesteld. Satou’s naam werd als tweede genoemd en 
de Dallas Wings gingen een contract met haar aan. Het 
was een kleine sensatie: nog niet eerder was een vrou-
welijke basketbalspeler van Duitse komaf – ook geen 
Duitse mannelijke basketbalspeler overigens – zo hoog 
opgesteld. Terwijl de Duitse basketbalfans feestvierden 
en zelfs Dirk Nowitzki (Duits voormalig NBA-speler) haar 
feliciteerde, begon Satou aan een nieuw hoofdstuk in 
haar leven. Het jaar daarop verhuisde ze naar Arlington, 
dat vlak naast de Texaanse metropool Dallas ligt.  

Heeft ze altijd geweten dat 
ze het zo ver zou schoppen? 
“Ik droomde er natuurlijk 
van, maar ik durfde er pas 
toen ik ouder was echt in  
te geloven”



Inmiddels is ze helemaal ingeburgerd. “Ik hou van 
deze stad, iedereen kan hier zijn ding doen.” Natuurlijk 
kan het conservatieve Texas ook een uitdaging vor-
men, en  haar thuisstad Berlijn heeft altijd een speci-
aal plekje in haar hart. “Maar Dallas, dat is nu mijn 
thuis.” Ze heeft een huis gekocht in Arlington en ziet 
hier haar toekomst. Ze houdt ervan om door de stad te 
rijden, altijd begeleid door haar favoriete muziek, die 
perfect wordt weergegeven door het Burmester© 
3D-surround sound system in haar EQS. “Ik luister ’s 
ochtends altijd naar muziek met een positief tintje. Ik 
houd van Zuid-Afrikaanse Amapiano, Afrobeats, maar 
ook van Duitse rappers.” Na een wedstrijd kan ik ook 
genieten van klassieke muziek. Misschien is haar 
muzieksmaak ook wel representatief voor hoe kosmo-
politisch Satou is, hoe ze nog steeds moeiteloos pen-
delt tussen continenten, tussen Dallas, Berlijn en 
Istanboel, waar ze voor het laatst speelde voor  
Fenerbahçe, tijdens de pauze van het WNBA-seizoen.

Haar familie, haar opvoeding en haar carrière 
hebben ervoor gezorgd dat ze zich overal thuis voelt. 
“Ik vind snel mijn draai, waar dan ook. Dat komt 
omdat het mij om de mensen gaat. En wat alle men-
sen in de plaatsen waar ik tot nu toe ben geweest 
gemeen hebben, is het gemeenschapsgevoel. We 
houden van sport, het brengt ons samen. Deze mooie 
kant van sport heeft me tot nu toe overal vergezeld.”

De schoonheid van sport heeft ook nog een ander 
facet dat Satou graag voor haar wedstrijden op Insta-
gram etaleert. Voor de zogeheten walk-ins maken de 
spelers van de weg naar de hal een runway. “Ik hou van 
fashion!”, roept Satou uit als we haar ernaar vragen. 
“Dat is mijn vorm van empowerment. Als ik er goed uit-
zie, voel ik me goed.” Dit gevoel zou op zijn beurt weer 
invloed hebben op wat zij omschrijft als echte schoon-
heid. “Het gaat erom vrede te hebben met jezelf. Om het 
innerlijke vuur.” Heeft ze vrede met zichzelf? Nou, zeker: 
“Ik wil 100 jaar oud worden. Dus het tweede kwart van 
mijn leven is net begonnen en ik verheug me erop. Op 
deze nieuwe fase, mijn womanhood, en op alles wat 
komen gaat.” Naast haar basketbalcarrière wil ze een 
basketbalnetwerk in Duitsland en Gambia opbouwen en 
sport combineren met leermogelijkheden. 

We zijn aangekomen bij de laatste fotolocatie 
voor vandaag, een hamburgerrestaurant dat de tand 
des tijds op pittoreske wijze heeft doorstaan, inclusief 
retro neonreclame. Bij toeval werd dit plekje door de 
fotograaf ontdekt. Sabally parkeert haar EQS en is met-
een fan van het decor. Ze moet eigenlijk naar huis, 
maar we kunnen nog wel even een foto maken. We zei-
den het al: als ze ergens voor gaat, doet ze het goed.
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“Wat alle mensen in de 
plaatsen waar ik tot nu toe 
ben geweest gemeen 
hebben? We houden van 
sport, het brengt ons 
samen. Deze mooie kant van 
sport heeft me tot nu toe 
overal vergezeld”



Tekst van Hendrik Lakeberg
Foto’s van David Sheldrick

‘Hallyu’ – de Koreaanse golf – zo noemen de media de 
toenemende invloed van de Zuid-Koreaanse cultuur op de 
wereld. We namen vier jonge mensen mee op een rit door 
Seoul in de Mercedes-AMG SL

TRAVEL

DOOR DE 
STAD VAN DE 
TOEKOMST

MERCEDES-AMG SL 43: 
Brandstofverbruik gecombineerd1: 8,9-9,4 l/100 km

CO2-emissie gecombineerd2: 202-213 g/km
1,2 Zie voetnoten 1 en 2 op pagina 6
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’s Avonds licht Seoul op. Letterlijk. De lichten in de 
stad kleuren de glazen wolkenkrabbers, de mensen 
en de Mercedes-AMG SL 43 Roadster waarmee we 
vanavond de stad verkennen. Zijn blauwe lak – spec-
traalblauw magno, om precies te zijn – fonkelt in de 
schemering en vermengt zich met het licht. Er is  
‘s nachts niet veel verkeer in Seoul. Ondanks de rus-
tige hoofdwegen, is het in de kleine steegjes, in de 
restaurants en op de promenades een levendige 
bedoening. Alle ruimte dus om rond te rijden in een 
stad die nooit slaapt. 

Ara, YJ, Sam en Namu zijn vier jonge mensen die 
ons vanavond vergezellen en over zichzelf vertellen 
en over hun land, dat momenteel een fascinerende 
opmars maakt. Zoals de neonreclames de stad in een 
nieuw licht baden, zo geldt dit ook voor het land, dat 
momenteel als geen ander de technologie, cultuur en 
mode mede vormgeeft. K-pop, oftewel Koreaanse 
popmuziek, is een van de populairste en bestver-
kochte genres in de muziekindustrie. Modemerken en 
beautyproducten ‘made in Korea’ winnen ook over de 
grens heen aan populariteit en beginnen de wereld-
markt te veroveren. De Koreaanse filmindustrie blijft 
ieder jaar weer verrassen met plots die steeds span-
nender en complexer worden. Als je denkt dat de cli-
max van het verhaal is bereikt, komen Koreaanse 
films vaak pas echt op gang en blijf je als kijker 
geboeid door steeds nieuwe wendingen – als waren 
ze een symbool voor dit land. Het fenomeen heeft 
een naam: Hallyu, de Koreaanse golf.

Een avond in Seoul: Sam, Namu, Ara en YJ 
(van links naar rechts) leiden ons door de 

dynamische metropool, waar traditie en 
innovatie in balans zijn.
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TECHNOLOGIE MET STIJL
De SL mag direct voor het restaurant Pepe Zoo wor-
den geparkeerd omdat we persoonlijke gasten zijn 
van de eigenaren. Met zijn vele brede straten heeft 
Seoul een perfect georganiseerde infrastructuur en 
vind je gemakkelijk je weg. Het is een zwoele na-
zomeravond. Er wordt geen regen verwacht, dus we 
rijden met open dak. Voortdurend staan voorbijgan-
gers stil om nieuwsgierig te kijken naar onze auto, 
waarvan het design een combinatie is van digitale 
technologie en stijlelementen die we kennen uit de 
lange geschiedenis van de SL. Mercedes-Benz 
noemt deze stijl ‘hyperanaloog’. En door die combi-
natie van oude waarden en de nieuwste technologie 
past de SL niet alleen visueel, maar ook symbolisch 
in de stad. We willen meer weten over de stad en 
het land, hoe het wordt ervaren en wat het bijzon-
der maakt.

De tuin van Pepe Zoo is een groene oase midden- 
in de stad. Het restaurant bevindt zich in een van die 
onopvallende zijstraatjes, waarvan er veel zijn in 
Seoul. Op culinair gebied zijn de opties in deze stad 
legio. Voor Koreanen is het haast ondenkbaar om een 
avond in Seoul te plannen zonder te eten. Koreanen 
houden ervan om samen te eten.

“Er wonen hier inmiddels 
bijzonder getalenteerde 
fotografen en artdirectors 
die over de hele wereld 
worden geboekt en van 
grote invloed zijn op de 
fotografie. Het kleine Korea 
heeft inmiddels een grootse 
reputatie”
Ara
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“Koreanen gaan altijd grondig te werk. We zijn 
geobsedeerd door perfectie”, vertelt Sam, de oudste 
van onze vier tafelgasten in de tuin van restaurant 
Pepe Zoo in de populaire wijk Apgujeong. Naast hem 
aan tafel zit YJ Lee, als journaliste pendelt zij tussen 
New York en Seoul. Daarnaast zit Namu, een jongen 
van Koreaans-Oostenrijkse afkomst, die pas een paar 
maanden geleden naar Korea is gekomen en film-
maker wil worden. De jongste van het gezelschap, 
Ara, werkt als model. Ze groeide op in Italië en keerde 
een paar jaar geleden terug naar Seoul. Voorlopig wil 
ze hier blijven. In andere landen mag deze opsom-
ming – van oud naar jong – indiscreet lijken, maar in 
Zuid-Korea is deze hiërarchie heel gebruikelijk. Familie 
en respect voor ouderen zijn hier stevig verankerd in 
de dagelijkse cultuur. Dat is de reden waarom Korea-
nen gemiddeld veel langer bij hun ouders wonen – 
soms tot ver in hun werkzame leven.

GGANBU – VERBONDEN VANUIT TRADITIE
Een andere belangrijke waarde in de Koreaanse cul-
tuur luistert naar de naam gganbu, een warme en lief-
devolle verbondenheid die ontstaat als je elkaar goed 
kent en een gemeenschappelijke achtergrond hebt. 
Dat is vanavond ook een beetje voelbaar, ook al had-
den ze elkaar nog nooit ontmoet. “Toen ik opgroeide 
in Engeland ging ik veel om met Koreanen. Zelfs als 
kind voelde ik de gganbu – deze onuitgesproken ver-
bondenheid. Het warme gevoel van vriendschap en 
loyaliteit. Toen ik in 2011 terugkeerde naar Seoul, 
werd ik me meteen weer bewust van gganbu, hoewel 
ik me in het begin een buitenstaander voelde en me 
moest aanpassen”, legt Sam uit terwijl de anderen 
luisteren. Hij speelde in bandjes en werd ontdekt als 
K-pop talent. Met de band Lunafly toerde hij door 
zeventig landen. Ze scoorden veel hits, vooral in Zuid-
oost-Azië. Het was tijdens een concert in Mexico-Stad 
voor een publiek van 5.000 man dat Sam voor het 
eerst voelde wat het was om een popster te zijn.

Nadat de band uit elkaar ging, begon Sam zijn 
eigen songs te schrijven. Hoewel hij werkzaam bleef 
in de voor hem bekende muziekindustrie, voelde het 
als een totaal nieuw begin. Maar K-pop is booming en 
dat betekent ook dat de vele nieuwe bands die ont-
staan songs nodig hebben. Bij het K-pop genre is het 
een onuitgesproken wet dat de bands nummers ver-
tolken die door iemand anders zijn geschreven. “Mijn 
eerste jaar als songwriter was moeilijk. Maar toen 
zong de meidengroep Iz*One een van mijn nummers 
in. Dat was een goede start.”

“We maken nu het 
moment mee waarop 
steeds duidelijker wordt 
wat de Koreaanse stijl 
uniek maakt”  
YJ
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Vanwege de onopvallende locatie en de Itali-
aanse keuken blijft Pepe Zoo een goed bewaard 
geheim. Het is hier zelden helemaal vol, maar het 
restaurant mag rekenen op een selecte groep 
klanten die regelmatig langskomen. Acteurs en 
popsterren ontmoeten er stamgasten of mensen 
die hier toevallig terechtkomen. De klanten 
komen overigens niet alleen voor het eten, maar 
ook voor de sieraden die Ara’s moeder ontwerpt 
en verkoopt. Zij is mede-eigenares van het res-
taurant, dat in Seoul als bijzonder wordt 
beschouwd vanwege de ongewone, Europese 
sfeer en de uitstekende keuken. Anderen komen 
puur voor de sieraden.

HET KOREAANSE ‘COOL’ 
“Mijn moeder was net als jij journaliste”, zegt Ara, 
terwijl ze YJ aankijkt, wiens tie-dye longsleeve en 
afgeknipte spijkerbroek een idee geven van wat ze 
doet. “Ik was 12 toen ik verhuisde naar de VS”, vertelt 
YJ. Haar liefde voor popcultuur en voor mode bracht 
haar naar New York, waar ze aan de slag ging als 
journaliste bij het online magazine Highsnobiety, 
destijds nog in een klein team. Inmiddels is het 
magazine uitgegroeid tot een wereldwijd succes dat 
de afgelopen tien jaar van grote invloed is geweest 
op de modewereld. In 2015 zou ze eigenlijk maar een 
paar maanden naar Seoul gaan om familie en vrien-
den te bezoeken. Maar toen werd ze gevraagd om de 
Koreaanse versie van Hypebeast op te zetten – een 
met Highsnobiety vergelijkbaar medium. Het project 
ging van start in 2016, werd een succes en uiteinde-
lijk bracht YJ vijf jaar door in Seoul. Want als journa-
liste had ze veel te vertellen: de populariteit van 
K-pop groeide wereldwijd razendsnel. Zeker nadat de 
Zuid-Koreaanse zanger Psy een grote hit scoorde met 
het nummer Gangnam Style, dat inmiddels 4,9 miljard 
keer is afgespeeld op YouTube.
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De belangstelling voor Koreaanse mode nam even-
eens toe en ook die voor Koreaanse films nadat Bong 
Joon-ho’s film Parasite een Oscar won. Nog steeds 
schrijft ze over ontwerpers, artiesten, acteurs en regis-
seurs. “Maar ik wilde meer laten zien”, zegt YJ en voegt 
eraan toe: “Wat ik zo bijzonder vind aan Korea, is dat er 
altijd al veel creatief talent is geweest. Bij veel grote 
merken in New York is gegarandeerd een van de hoofd-
ontwerpers Koreaans. Er ontstaat ook steeds meer een 
eigen stijl. Na een fase waarin veel werd geïmiteerd, zijn 
er nu steeds meer jonge ontwerpers die proberen uit te 
vinden wat het Koreaanse ‘cool’ is”, zegt ze.

Ara laat zien hoe mode in Zuid-Korea eruitziet voor 
de camera. Haar moeder verhuisde in de jaren negentig 
als journaliste naar Italië en trouwde daar. Ara groeide 
op in Italië, maar voelde zich er nooit helemaal thuis. Ze 
begon met modellenwerk in Italië, daarna verhuisde 
haar moeder terug naar Seoul. Door haar werk heeft ze 
veel connecties en dat merk je nog steeds. Het waren 
ook de vrienden van haar moeder die haar in Italië maar 
bleven zeggen dat Ara absoluut een succesvol model 
zou worden. De creatieve energie van de familie is ook 
aanwezig in de sieraden die haar moeder ontwerpt en 
die haar dochter draagt. Verhuizen naar Seoul was een 
goede beslissing, want Ara krijgt nu steeds meer 
bekendheid als model. Een paar maanden geleden 
stond ze voor het eerst op de cover van de Koreaanse 
Elle. “Er wonen hier inmiddels zeer getalenteerde foto-
grafen en artdirectors die over de hele wereld worden 
geboekt en van grote invloed zijn op de fotografie. Het 
kleine Korea heeft inmiddels een grootse reputatie.”

“We like to make things beautiful”, voegt Sam 
toe, terwijl hij achteroverleunt en lacht. We gaan 
weer naar onze vlak voor het restaurant geparkeerde 
Mercedes-AMG SL 43. De straatverlichting accentu-
eert de kleur van de auto. We luisteren naar het ver-
haal van Namu, terwijl we ons klaarmaken om de stad 
te gaan verkennen. Licht wordt onze wegwijzer.

“Toen ik opgroeide in 
Engeland ging ik veel om 
met Koreanen. Zelfs als  
kind voelde ik de ‘gganbu’ – 
die onuitgesproken 
verbondenheid. Het warme 
gevoel van vriendschap  
en loyaliteit” 
Sam



M
ed

ie
nl

ou
ng

e 
e.

U.
 | 

N
ad

ja
 H

öfi
ng

er
 | 

w
w

w
.m

ed
ie

nl
ou

ng
e.

at

Omringd door bergen, weilan-
den, dichte bossen en imposante 
bergtoppen vind je hier het 
ideale toevluchtsoord voor stilte 
en ingetogen luxe. In het hele 
huis hangt alpiene gezelligheid 
met Tiroolse kamers en suites in 
dennenhout, oud hout en loden. 
‘BergWelness’ mag je letterlijk 
nemen: wij geven je welzijn een 
boost en maken je hele lichaam 
krachtiger.
NIEUW! AMBROS, een plek voor 
groei en harmonie met een 
vleugje ingetogen luxe!

…een leuke tocht met goede 
begeleiding, een gevulde rugzak, 

spek, een glaasje wijn en 
een warm welkom bij ons, 

in wandelhotel Jaufentalerhof! 

Hotel Jaufentalerhof **** | Jaufental 53 | 39040 Ratschings | ITALIË | T+39 0472 765030 | info@jaufentalerhof.com | www.jaufentalerhof.com

Namu woont pas een paar maanden in Seoul. Hij 
is opgegroeid in Oostenrijk en voelt zich noch 
Koreaan noch Oostenrijker. Als getalenteerd golfer 
kreeg hij een beurs voor een Amerikaanse universi-
teit. Maar daar besefte hij al snel dat dit niet was wat 
hij zocht in het leven. Dus hij besloot naar Seoul te 
verhuizen waar hij nu stage loopt en zich voorbereid 
op een studie aan de filmacademie. “Via mijn moeder 
had ik altijd al een band met Korea. Nu heb ik beslo-
ten om voorlopig hier te blijven wonen en uit te zoe-
ken wat ik wil.” Hoewel YJ over een paar dagen alweer 
terugvliegt naar New York, voelt iedereen vanavond 
wat velen voelen: Seoul is de stad van de toekomst.

HARMONIE TUSSEN TRADITIE EN TOEKOMST 
We rijden in twee auto’s door de stad: Ara en Sam 
genieten van de Mercedes-AMG SL 43 die elegant en 
soepel door de stad glijdt. YJ en Namu volgen in de 
auto van het productieteam, een E-Klasse. AMG is 
hier vooral populair bij jonge mensen en sommige 
Koreaanse popsterren en influencers laten zich graag 
en vaak zien in de sportieve modellen van het merk. 
Toch is de E-Klasse het meest verkochte model van 
Mercedes-Benz in Korea. We rijden door het chique 
Apgujeong met zijn grote department stores van 
internationale luxemerken en warenhuizen die op dit 
tijdstip al gesloten zijn. Maar hun verlichting schijnt 
nog fel de nacht in. “Koreanen houden van mooie 
dingen en kleden zich goed. We geven graag geld uit”, 
zegt YJ terwijl we door de stad rijden. Dit is ook dui-
delijk te zien in de studentenwijk bij de Konkuk-uni-
versiteit, waar veel bars ook doordeweeks bijna de 
hele nacht open zijn. Uit de shops en restaurants 
klinkt luide muziek. We rijden verder en cruisen door 
het nachtleven in de Mercedes-AMG SL.

We besluiten om in Gangnam nog een laatste 
stop te maken om een hapje te eten. Dit bloeiende 
zakencentrum werd in één klap wereldberoemd door 
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“Via mijn moeder had ik 
altijd al een band met 
Korea. Nu heb ik besloten 
om voorlopig hier te 
blijven wonen en uit te 
zoeken wat ik wil”
Namu



de hit van Psy en staat bovendien symbool voor het 
succes van het land. Gangnam heeft de beste fried 
chicken van Seoul, een van de onofficiële nationale 
gerechten. We parkeren de auto’s voor een klein, een-
voudig eettentje, waar naar verluidt de beste fried 
chicken van Seoul wordt geserveerd. Veertig jaar na 
de opening bestaat de zaak nog steeds ondanks de 
komst van de wolkenkrabbers eromheen. De eenvou-
dig ingerichte zaak puilt uit van de memorabilia en 
het eten smaakt er nog net zo lekker als op de aller-
eerste dag. 

Tradities in stand houden en tegelijkertijd vol 
vertrouwen naar de toekomst kijken: hoe onopvallend 
dit restaurant ook oogt, het staat symbool voor de 
andere, traditiebewuste kant van het land. Net als de 
yin en yang in de Koreaanse vlag: de harmonie van 
tegenstellingen.
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CONVERSATIONS

STEVE  
WOZNIAK 

Steve Wozniak en Magnus Östberg hebben veel gemeen – 
zoals hun mensgerichte benadering van technologie en de 

ambitie om hun uitvindingen om te zetten in producten met 
toegevoegde waarde. In deze Conversations praten ze over 
hun eerste programmeerervaringen, roadtrips met elektrische 

wagens en de liefde van Steve voor Mercedes-Benz

ONTMOET

MAGNUS 
ÖSTBERG

Interview van Hendrik Lakeberg
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Steve, jij bent een ingenieur en wilde altijd al 
dingen ontwerpen waarvan mensen niet wisten 
dat ze ze misten totdat ze ze hadden. Herinner 
je je het moment waarop je je realiseerde dat 
jouw uitvindingen écht impact hadden op men-
sen? Wat is het mooie van iets nieuws in de 
wereld zetten? 
WOZNIAK: Als kind al was ik voortdurend aan het 

uitvinden en dingen aan het doen die niemand anders 
deed. Eén van die dingen was de Apple II, omdat het 
niet zomaar een computer was. Hij was heel nuttig 
tegen een betaalbare prijs, maar dat niet alleen. Je 
kon er ook spelletjes op spelen – in kleur. En dat 
bleek een heel aantrekkelijke feature. Bovendien kon-
den de Arcade games van de Apple II worden gepro-
grammeerd. Het was software waarmee een kind van 
9 met behulp van de programmeertaal BASIC dingen 
in verschillende kleuren op het scherm kon zetten en 
ook weer verplaatsen. Je kon er heel snel iets grap-
pigs of een simpel spelletje mee schrijven. Er bestaan 
veel verhalen over wat nu eigenlijk de echte start van 
Apple was, maar deze computer was in ieder geval zo 
ongelooflijk goed en geavanceerd omdat ik wilde dat 
hij ook gebruiksvriendelijk zou zijn.

ÖSTBERG: Ik weet nog dat mijn vader thuiskwam 
met de allereerste computer voor mij. Het was een 
Commodore 64. Aansluiten op een oude tv en aan de 
gang krijgen, dat vond ik op zich al interessante uit-
vindingen. Jullie producten zorgden er ook voor dat 
kinderen zoals ik ze echt tof vonden. Ze hadden een 
enorme impact op mijn generatie.

WOZNIAK: Dat was ook wat ik voor ogen had, 
want in mijn jeugd waren er geen boeken over com-
puters in de boekhandel te vinden. Het was mijn pas-
sie, en ik heb mezelf gewoon alles geleerd. En soms 
leerde ik ook wat van andere mensen. Later wilde ik 
een inspiratiebron zijn voor andere mensen, voor 
mensen die lijken op het kind dat ik was. Ze zouden 
ontdekken dat nieuwe dingen bouwen hun passie 
was, een passie voor het leven. Ze wilden met compu-
ters werken omdat ze die zelf konden begrijpen. Onze 
handleidingen voor de Apple II beschreven elk stukje 
ontwerp, elk stukje software. Ik wilde dat mensen 
zouden ontdekken hoe ze het moesten doen.

ÖSTBERG: In feite is de grafische user interface 
die later zijn intrede deed, een van de belangrijkste 
dingen waar ik met mijn team aan werk. We willen dat 
die zo eenvoudig, mooi en intuïtief mogelijk is, zodat er 
geen handleidingen meer nodig zijn. Steve, wanneer 
besloot jij gebruik te maken van grafische interfaces?

WOZNIAK: Die wens hadden we al vanaf het begin 
met de Apple II. In de begindagen hadden we een muis 

en menu’s. Veel menu’s klapten uit naar beneden, óf je 
zag een klein pictogram dat eruitzag als een penseel. 
Daar klikte je op en je kon gaan schilderen. We gaven 
mensen tools zodat je geen expert hoefde te zijn om 
dingen voor elkaar te krijgen. Het was intuïtief. De 
mens was belangrijker dan de technologie.

ÖSTBERG: Dat brengt ons bij Mercedes-Benz, een 
bedrijf dat al 130 jaar bestaat. Ik weet dat je van het 
merk houdt. En ik weet dat je van de oudere modellen 
houdt. Maar nu het EV-segment gestaag groeit, 
gebruiken we een iteratieve aanpak (product gaande-
weg verder verfijnen, red.) om ons aan te passen aan 
het nieuwe elektrische tijdperk. De versies met ver-
brandingsmotor zijn altijd geliefd geweest bij onze 
klanten en nu moeten we ze ervan overtuigen dat ze 
ook onze nieuwe elektrische modellen in hun hart 
kunnen sluiten. Bijvoorbeeld door onze digitale inter-
face continu te verbeteren. We moeten goed luisteren 
naar vroege feedback bij het ontwikkelen van zowel 
de fundamentele hardware- als de softwarearchitec-
tuur. En we gebruiken de toenemende kennis om 
nieuwe innovaties te verfijnen. Je kan snel de mist in 
gaan, zorg dat je weet waar klanten van houden en 
waar ze niét van houden. Dat is heel leerzaam. Veel 
mensen begrijpen een computergebaseerd, solide, 
fundamenteel besturingssysteem niet. Daarom inves-
teren we in wat we het Mercedes-Benz Operating  
System noemen.

WOZNIAK: Elektrische auto’s zijn niet per se  
volledig digitaal, zoals computers.

ÖSTBERG: Dat klopt. Wat ik bedoelde is het 
belang van een goede interface in een connected 
auto. Met benzinemotoren hoef je geen stress te  
hebben over de resterende actieradius en hoef je niet 
te weten waar er laadstations zijn. Er is nu aanzienlijk 
meer behoefte aan betere en actuelere informatie 
over de hele rit en die is direct beschikbaar via ons 
Mercedes-Benz Operating System. 

Trouwens, heb je met de EQS gereden? Onge-
acht alle technologie die we via het scherm 
aanbieden, denk ik dat het heel belangrijk is 
om het product te gebruiken, het product te 
testen en het gevoel te ervaren. 
WOZNIAK: Oh, daar wil ik het graag over hebben. 

Ik maak zoveel roadtrips. 5.000 kilometer naar Kansas 
en weer terug hebben we vaak gedaan. Of we stapten in 
de auto en reden 3.000 kilometer voor een evenement 
in Yellowstone National Park. We houden van autorijden 
en we nemen ook vaak al onze honden mee. We zijn met 
onze EQS naar Kansas gereden. Onderweg bleven we 
ons steeds weer verbazen over hoe stil hij was in verge-
lijking met wat we gewend waren. De EQS was zo  

STEVE WOZNIAK
Steve Wozniak, vaak ‘Woz’ genoemd, is mede-oprichter van Apple 
en pionier van de pc-revolutie. Wozniak was nauw betrokken bij 
de ontwikkeling van de Apple I en II computers en legde daarmee 
de basis voor het huidige digitale tijdperk.

MARKUS ÖSTBERG
Sinds september 2021 is Magnus Östberg Chief Software Officer 
bij Mercedes-Benz AG. In deze functie is hij verantwoordelijk 
voor het eigen Mercedes-Benz Operating System, waarbij de 
voertuigsoftware centraal staat.
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comfortabel, hij reed zo stil en soepel. Je kon het 
scherm aanraken en krijgen wat je wilde. En ik ben 
Mercedes-Benz kwaliteit gewend, waarbij alles optimaal 
is afgestemd op de mens en de bediening eenvoudig is. 
Het is mijn hele leven al mijn favoriete merk. Ik heb er 
altijd één gehad. We hebben ook een Mercedes-Benz 
met een verbrandingsmotor. Maar de roadtrip met de 
EQS was echt heel fijn, hoewel we niet veel tijd hadden. 
Ik had het heel druk en had de handleiding niet gelezen. 
Gewoonlijk neem ik handleidingen altijd door en mar-
keer en onderstreep ik dingen, maar daar had ik geen 
tijd voor. We hebben alles gaandeweg uitgezocht.

ÖSTBERG: Geweldig. Wat waren de dingen waar-
van je dacht: dat had beter gekund?

WOZNIAK: we doen graag veel dingen in onze 
wagen, vooral op entertainmentgebied. En dat uitzoe-
ken en uitproberen vergde veel tijd, veel meer dan bij 
mijn oude Mercedes-Benz met verbrandingsmotor. 
We hebben een model uit 2013 die één grote knop 
heeft met zo’n zes standen en functies die je tijdens 
het rijden indrukt, draait en heen en weer beweegt 
om door de menu’s te navigeren. Je hoeft je aandacht 
niet op een scherm te richten. Ook had de auto soms 
moeite om de juiste laadstations te vinden, zelfs als 
we er vlakbij waren. Daar zou ik nog aan werken.

ÖSTBERG: Ja, en we moeten ook zorgen dat 
nauwkeuriger wordt aangegeven welke laadpalen er 
bestaan en of deze er zijn bij het laadstation.

WOZNIAK: Eén ding dat ik van meet af aan fijn 
vond bij Mercedes-Benz is dat de vorm van de auto 
altijd vrijwel hetzelfde blijft. Het koetswerk zag eruit 
als een Mercedes-Benz en je hoefde niet te zeggen 
dat je de versie van een jaar later had. Ik houd ervan 
als dingen consistent blijven. En tot nu toe kan ik dat 
zelfs zeggen over de EQS. Als we de S-Klasse met ver-
brandingsmotor hadden genomen voor de testrit, was 
de ervaring wellicht hetzelfde geweest omdat die nu 
ook waarschijnlijk dezelfde software gebruikt.

ÖSTBERG: Ja, dat klopt inderdaad. Het 
Mercedes-Benz Operating System dat we aan het ont-
wikkelen zijn, is modeloverkoepelend. Het is zowel 
voor de elektrische als voor verbrandingsmotoren. 
Het enige grote verschil is dat we door het onbe-
perkte elektrische vermogen in onze EV’s betere  
connectiviteitsmogelijkheden hebben.

Vond je het rijden in de EQS ook fijn omdat hij 
past bij je mensgerichte benadering van techniek?
WOZNIAK: In mijn beginjaren had ik het meeste 

plezier in het uitzoeken hoe je iets kunt ontwerpen met 
zo min mogelijk onderdelen. Maar na verloop van tijd 
had ik toch door dat alles mooi moet zijn voor de 
gebruiker. Wat je ziet en hoe je het bedient met je hand, 

“We reden naar Kansas en 
weer terug in onze EQS. En 
onderweg bleven we ons 
steeds weer verbazen over 
hoe stil hij was in 
vergelijking met wat we 
gewend waren. De EQS was 
zo comfortabel, hij reed zo 
stil en soepel”   
Steve Wozniak

de fysieke interactie, dat is voor mij het belangrijkste bij 
elk product. Mijn filosofie is: ‘Blij zijn, veel lachen en 
niet fronsen’. Als er dingen zijn die je doen fronsen, doe 
ze dan niet. Als er een deuk in je wagen zit, breng hem 
dan naar de garage, laat hem maken, en ga niet zoeken 
naar dingen die je de schuld kunt geven. Alleen om digi-
tale techniek die niet of niet correct werkt of die lastig 
te bedienen is, kan ik me boos maken. Mensen zoals ik 
zouden blijvend moeten werken aan het goed laten 
functioneren van dingen en niet alleen maar steeds met 
nieuwe gadgets en nieuwe functies moeten komen. Het 
is net als bij een Mercedes-Benz: verbeter alleen kleine 
dingen in de auto, maar verander ze niet zo ingrijpend 
dat ik niet meer weet hoe ik ze moet bedienen zonder 
mijn ogen van de weg te halen. 

Een interessant thema is autonoom rijden, 
waardoor de auto een computer wordt met nog 
meer mogelijkheden. Dat was tien, vijftien jaar 
geleden nog ondenkbaar. Wat vind jij van zelf-
rijdende auto’s?
ÖSTBERG: Mercedes-Benz heeft altijd voor veilig-

heid gestaan. Het moet veilig voor je zijn en je moet het 
gevoel hebben dat als jij of iemand anders een fout 
maakt, je nog steeds veilig bent. Ik denk dat we dat met 
autonoom rijden gaan bereiken. We weten dat mensen 
er niet zo goed in zijn om zich lange tijd te concentre-
ren. We worden moe, we verliezen onze focus. Auto-
noom rijden kan ons helpen door de objecten om ons 
heen in de gaten te houden en ervoor te zorgen dat we 
daadwerkelijk op onze rijstrook blijven. Het doel is vei-
ligheid en nieuwe technologie gebruiken waar zowel de 
fabrikant als de Mercedes-Benz rijders baat bij hebben. 
Als je dat vervolgens uitbreidt tot een lange roadtrip, 
zoals we hebben gedaan met de Californische regelge-
ving, kom je op een punt waarop je zelfs je handen van 
het stuur kunt halen, want er is niets zo saai als in een 
lange file staan. Als je op de rechterknop drukt, kun je 
je handen even van het stuur halen. 

Steve, ik wil graag jouw mening over het  
volgende. Technologie gebruiken om iets te  
verbeteren dat de kern en het middelpunt 
vormt. Wat vind je van die benadering? 
WOZNIAK: Die filosofie is uitermate geschikt 

voor roadtrips. Als je aan het rijden bent, zie je nu 
eenmaal niet alles. Maar het is enorm belangrijk om 
vooral te kijken naar alle kleine dingen die langs de 
rand van de weg gebeuren. Het is belangrijk om te let-
ten op kleine dingen, kleine kinderen, kleine dieren. 
Ik bedoel, als er in het donker een klein dier voor je 
de weg oversteekt, moet de auto een beetje afrem-
men om het dier te beschermen. Ik ben erg blij dat dit 
een belangrijk aandachtspunt is. Allereerst moet het 

GENIALE PIONIER
Steve Wozniak tijdens een interview met MTV in 1983. Van meet af 
aan wilde de ingenieur dat Apple-computers niet alleen in 
bedrijven gebruikt zouden worden, maar ook bij particulieren die 
van creativiteit houden. Daarom begaf hij zich vaak op het snijvlak 
van technologie en entertainment.
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logisch zijn, gemakkelijk en comfortabel. Maar daar-
naast moet het ook zo veilig mogelijk zijn. Vooral als 
je een lange reis maakt met je hele gezin.

ÖSTBERG: Als er nieuwe technologieën en com-
puters zijn die extra veiligheid en comfort kunnen 
bieden, dan moet je daar gebruik van maken. Onze 
samenwerking met Dolby Atmos tilt de muziekbele-
ving naar een hoger niveau. We proberen een extra 
ruimtelijk audiogevoel toe te voegen en brainstormen 
daar volop over met Dolby Atmos. Zou je liever zien 
dat we het simpel houden in lijn met jouw principe, 
of zou je graag zien we dat dit soort ideeën verder 
uitwerken tot iets heel aantrekkelijks voor het gehele 
interieur? 

WOZNIAK: Ik heb het altijd belangrijk gevonden 
hoe iets klinkt in een auto. Vijftig jaar geleden kocht 
ik een auto en deed ik één ding: ik liet mijn favoriete 
luidsprekers inbouwen. Ik wil de mooie klank, de zui-
vere noten van een instrument horen. Muziek is heel 
belangrijk in mijn leven, dus ik hecht veel belang aan 
geluidskwaliteit en klankresonantie. Het moet 
gewoon goed klinken. Daarom wil ik geen wagen die 
veel lawaai maakt waardoor ik het volume hoger moet 
zetten – dan klinkt het niet meer goed.

Speelt schoonheid een rol in het creatieproces 
of weet je gewoon wanneer de code perfect is?
WOZNIAK: Emotie. Dat is belangrijk. Ik voel het in 

mijn wagen. Ik voel me er prettiger door. De schoonheid 
ervan, het is een deel van mij. Het is Steve Wozniak en 
dit vertegenwoordigt wie ik ben. De kwaliteit ervan 
moet gewoon perfect zijn. Dat is het soort aandacht 
voor design en uitvindingen waar ik echt in geloof.

ÖSTBERG: Het is geweldig om een product te 
maken en het gevoel te hebben dat het voldoet aan de 
normen die jij hanteert, maar ook past in het grotere 
geheel waar het deel van uitmaakt. Je wilt de wereld iets 
geven dat klopt. Een obsessie voor de klant hebben is 
het ultieme bewijs dat je goed werk levert als ingenieur. 
Maar je moet ook bereid zijn om iets nieuws te probe-
ren, flexibel zijn om te zien hoe dingen uitpakken. Er zijn 
veel opties, meerdere technische oplossingen. Sta open 
voor negatieve feedback, probeer iets dat je mogelijk 
weer heel snel moet veranderen. En wees niet te trots of 
koppig als iets niet lukt. Er is nu bijvoorbeeld een grote 
hype rond AI en ChatGPT en al dat soort functies. We 
hebben als team besloten dat we moeten uitzoeken of 
het ons wellicht kan helpen om onze spraakassistent te 
verbeteren. We hebben in de VS net de in onze spraak-
assistent geïntegreerde software gelanceerd, waarmee 
ChatGPT beschikbaar is in de auto, en ik was erg 
benieuwd of mensen de spraakbediening ook echt meer 
zouden gebruiken en wat ze ermee zouden doen. 

HARMONIE VAN SOFTWARE EN ELEKTRONICA
Magnus Östberg’s eerste computer was een Commodore 64, hij was 
al op jonge leeftijd creatief bezig met technologie. Momenteel ont-
wikkelt hij het nieuwe Mercedes-Benz besturingssysteem met een 
eisenpakket dat vergelijkbaar is met dat van Steve Wozniak bij Apple. 
Het doel: naadloze integratie en samenwerking van software en elek-
tronica voor de best mogelijke rijervaring – nu en in de toekomst.
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Het was dan ook verbluffend om erachter te komen dat 
sommigen deze functie nu twee keer zo vaak gebruiken. 
Technologie biedt je prachtige nieuwe manieren om pro-
blemen op te lossen. Tegelijkertijd brengt het ook uitda-
gingen met zich mee waar je weer van moet leren.

WOZNIAK: De mens herkent schoonheid van 
nature. En die gaat verder dan de vorm van een auto en 
het leren van een paar spraakcommando’s. Zelfs met 
mijn telefoon of mijn horloge wil ik zoveel mogelijk 
doen en regelen met mijn stem. Je moet bepaalde 
commando’s leren en soms werken die, maar soms ook 
niet. Vooral bij de spraakbediening in een auto, ze heb-
ben zelfs een spraakcommando om het volume te ver-
hogen. Echter commando’s werken niet als er een 
woord wordt weggelaten. AI is dan wellicht een moge-
lijkheid om echt veel verschillende manieren te ont-
dekken waarop mensen vragen om iets dat ze willen. 

De laatste vraag: wat is de plek bij uitstek om 
ongestoord na te denken? Is autorijden een 
activiteit waarbij je kunt nadenken, is de wagen 
een plek waar je kunt nadenken omdat het een 
heel rustige ruimte is? 
ÖSTBERG: Nadenken tijdens het autorijden gaat 

vanzelf. Je kunt dan ontspannen of juist heel helder 
nadenken over iets. Ik gebruik de spoorassistent en 
de actieve snelheidslimietassistent heel veel, dat 
geeft me een veilig gevoel. En tegelijkertijd kan ik 
nadenken en ontspannen. Ik reis heel vaak heen en 
weer tussen Duitsland en de VS, en daarbij is het ook 
fijn om op een comfortabele stoel te zitten en rustig 
na te kunnen denken. Dat is voor mij een perfecte 
manier om nieuwe ideeën op te doen, omdat je aan 
nieuwe indrukken wordt blootgesteld.

WOZNIAK: Best grappig, dankzij de actieve snel-
heidslimietassistent heb je extra tijd om meer over 
andere dingen na te denken. In 2004 reed ik voor het 
allereerst in een auto met actieve snelheidslimietassis-
tent, een Mercedes-Benz. Life-changing! Net als destijds 
met de komst van de computer. Ik ben blij dat het voor 
Mercedes-Benz was. Ik hoop dat het merk in de toekomst 
altijd wereldwijd de nummer één blijft op autogebied. 

ÖSTBERG: Dank je wel! Dat is precies de drijfveer 
van het Mercedes-Benz team. Ik zal het aan hen door-
geven. Dat is precies wat we willen horen om voorop te 
blijven lopen, de nummer één te zijn en nieuwe tech-
nologie voor meer veiligheid in al zijn facetten te ont-
wikkelen en te introduceren, zonder ooit de veiligheid 
van mensen en de veiligheid in de ‘echte’ wereld in 
gevaar te brengen. 

WOZNIAK: Ja, er echt aandacht aan besteden, ook 
aan de details, om het steeds beter te maken voor 
mensen.

“Technologie biedt je 
prachtige nieuwe manieren 
om problemen op te lossen. 
Tegelijkertijd brengt het ook 
uitdagingen met zich mee 
waar je weer van moet leren”
Magnus Östberg
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Met de Vision One-Eleven toont Mercedes-Benz een 
studiemodel voor een supersportwagen. Of, zoals we 
in de toekomst zullen zeggen: een elektrische, 
autonoom rijdende racelounge. Het model is 
geïnspireerd op de experimentele C 111-modellen uit 
de jaren zeventig, die met hun futurisme nieuwe 
creatieve en technologische hoogten bereikten

Tekst van Jan Wilms

Sommige sportwagens creëren maatstaven door hun design, andere door 
hun prestaties. Maar zelfs bij droomauto’s worden de mogelijkheden op 
een gegeven moment beperkt door de reality check die het homologatie-
proces voor gebruik op de openbare weg vormt. Een showcar daarente-
gen moet vooral tot de verbeelding spreken. Ook het nieuwste 
studiemodel van Mercedes-Benz, de Vision One-Eleven, loopt vooruit op 
stijlelementen en kenmerken die tot voor kort nog fictie waren.

De gebogen lijn van het design lijkt uit een blok koper te zijn gesne-
den. De vleugeldeuren bieden toegang tot een zilverkleurig interieur dat 
glanst als zijde. Bovendien is het model ‘hightech’ uitgerust: drie displays: 
vooraan, achteraan en in de cockpit informeren en entertainen op basis 
van een 3D-pixellook. En dankzij augmented reality zorgt de user inter-
face in combinatie met een VR-bril voor een visionaire user experience. 
De Vision One-Eleven is een futuristische showcar met spannende lijnen 
en welvingen, maar ook een luxe loungeconcept dat niet alleen uitnodigt 
tot ontspannen, maar ook vooruitloopt op het gebied van autonoom rijden. 

Ondanks alle designvrijheid staat de Vision One-Eleven niet zo ver 
af van de realiteit als andere showcars. Hij is het aan zijn afkomst ver-
plicht, niet alleen qua design maar ook qua constructie. Als herinterpre-
tatie van de expressieve C 111-serie verwijst hij naar alle kenmerken van 
dit beroemde Mercedes-Benz model, van de oranje lak tot de wens om 
een voorproefje te zijn van de sportwagens van de komende decennia. 

“We hebben de avant-garde van de C 111 vertaald naar de iconische 
puurheid van onze huidige designtaal”, aldus Gorden Wagener, Chief 
Design Officer bij Mercedes-Benz. “Het verrassingselement ontstaat door 
de duidelijke, puristische en tegelijkertijd extreme, gespierde proporties.”
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DE LEGENDE IN ZIJN ELEMENT
Op het circuit van Nardo in Zuid-Italië 
etaleert de C 111 in 1976 zijn volledige 
potentieel.



En net als zijn voorbeeld combineert de Vision One-Eleven een 
opwindende styling met technische innovaties. Destijds combineerden 
de C 111-ingenieurs turbodieselmotoren en onovertroffen aerodynamica 
met nieuwe kunststof carrosserieconstructies en vestigden daarmee 
wereldrecords. Tegenwoordig wordt de axiale fluxmotor van de Vision 
One-Eleven beschouwd als pionier van de elektrische performance-aan-
drijflijnen van de toekomst, omdat hij kleiner, lichter en krachtiger is dan 
conventionele elektromotoren. En de batterij met zijn hoogwaardige vloei- 
stofgekoelde ronde cellen maakt gebruik van celchemie geïnspireerd op 
de Formule 1. Een mijlpaal, ook voor Markus Schäfer: “Deze aandrijftech-
nologie verkent nieuwe wegen voor de toekomst van sportieve prestaties 
en bewijst het brede prestatiespectrum van onze elektrische aandrijvin-
gen”, aldus de Chief Technology Officer bij Mercedes-Benz. 

Wanneer design en technologie op perfecte wijze samenvloeien, 
kan hun betekenis verder reiken dan de automotive cultuur alleen. In 
1986 verhief Andy Warhol de oer-C 111 bijvoorbeeld tot kunst door mid-
del van een pop-art beeldsequentie. Maar nog spannender dan een werk 
uit het verleden is het heden. In het hier en nu lijkt de Vision One-Eleven 
op een canvas waarop we kunnen spelen met onze eigen dromen.

Zijn vormgeving past in de designtrend van het zogeheten retrofutu-
risme. Een concept waarbij we naar het verleden kijken voor oplossingen 
voor de toekomst. “Om te innoveren moet je goed beseffen dat wij 
mensen met één been in het verleden staan en met één been in de toe-
komst”, aldus Clay Routledge, die de psychologische voorwaarden voor 
vooruitgang onderzoekt aan het Archbridge Institute in de VS. “Je moet 
dus met beide rekening houden. Het gaat niet alleen om het creëren van 
iets dat zo innovatief mogelijk is, maar ook om iets dat mensen leuk vin-
den.” En de truc om het retrospectief te behoeden voor al te veel nostal-
gie is te onderkennen hoeveel toekomst er in de ideeën van toen zat. 
Traditionele merken zoals Mercedes-Benz hebben meestal meer dan één 

WELVERDIENDE PAUZE
Rudolf Uhlenhaut viert zijn 
verjaardag tijdens een testrit in  
de C 111. De legendarische ingenieur 
was ook verantwoordelijk voor de 
ontwikkeling van de 300 SL 
sportwagen van de eeuw.

“Alleen de beste designers, 
kunstenaars of architecten 
hebben het in de vingers om 
die speciale verbinding tussen 
verleden en heden te maken”  
Clay Routledge, psycholoog
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voorbeeld om op terug te vallen. De 300 SL uit de jaren vijftig – ook met 
vleugeldeuren – vormde de inspiratiebron voor de C 111 en de Vision 
One-Eleven. “Traditionele concepten kunnen de basis vormen voor 
nieuwe technologieën”, legt digitaal expert Kevin Kelly uit. Hij is een van 
de oprichters van het tijdschrift Wired. Als er al een zogeheten mentaal 
model bestaat, zorgt deze emotie voor een open houding bij gebruikers 
en helpt het ons om nieuwe technologieën uit te werken. “Alleen de 
beste designers, kunstenaars of architecten hebben het in de vingers  
om die speciale verbinding tussen verleden en heden te maken”, aldus 
Clay Routledge. 

Rijdend in een van de weinige overgebleven C 111’s is de fascinatie 
van een legende meteen voelbaar. Je stapt in via de vleugeldeuren over 
de ultrabrede dorpels en neemt vervolgens plaats in een lage cockpit vol 
schuifknoppen en ronde instrumenten. Achterin de auto ligt een 3,5 liter 
motor die een zwaar basachtig geluid maakt, op de motorkap zitten twee 
enorme koelluchtinlaten. Aan de voorzijde verdwijnt de weg snel onder 
de spitse neus. Zo intens voelde het dus om je tijd ver vooruit te zijn. Het 
rijgevoel is zelfs nu nog fascinerend modern, omdat achterin al een voor-
loper van de multilink as was gemonteerd. 

Net als de C 111 in de jaren zeventig luidt Mercedes-Benz nu een 
nieuw tijdperk van iconische luxe in met het studiemodel Vision One- 
Eleven. Tegelijkertijd staat het interieur van de nieuwe auto met zijn voor- 
uitstrevende kleurconcepten en materiaalcombinaties niet ver meer af 
van de serieproductie. Gerecycled polyester en met koffieschillen 
gelooid leder verwijzen, net als de innovatieve elektrische aandrijving, 
naar het derde aspect waar Mercedes-Benz zich naast design en techno-
logie voor inzet: duurzaamheid. Ondanks alle verwijzingen naar het verle-
den krijgt de Vision One-Eleven zo zijn eigen relevantie in het heden. En 
daarmee heeft het model het potentieel om ook een icoon te worden. 

De Vision One-Eleven is een futuristische 
showcar met een spannend lijnenspel  
en een fraai loungeconcept die ook 
vooruitloopt op autonoom rijden
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Wilt u meer weten over fascinerende 
retrodesigns en hun invloed op onze  
toekomst? Luister dan naar onze  
podcast ‘Future Dimensions‘:
mb4.me/futuredimensions
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Chatten met uw Mercedes over gezonde recepten,  
klinkt dat als sciencefiction? Niet helemaal. Dankzij de 
implementatie van ChatGPT wordt uw Mercedes een nog 
betere assistent waar u binnenkort ook mee kunt chatten

Tekst van Nicolo Fischer

Het is vrijdagmiddag. U rijdt niet, maar staat stil op de 
snelweg – in de file, al een hele tijd. De kleintjes op 
de achterbank worden steeds ongeduldiger. Wat te 
doen? Stel je voor dat je gewoon zou kunnen zeggen: 
“Hey Mercedes, verzin en vertel ons een verhaal over 
een kleine draak die in zijn Mercedes de wereld 
rondrijdt en avonturen beleeft.” En dat ze op de 
achterbank in de minuten die volgen daadwerkelijk 
naar een boeiend verhaal kunnen luisteren.

DE AUTO WORDT INTELLIGENTER
Wat klinkt als toekomstmuziek kunnen klanten in de 
VS vandaag al ervaren. Als onderdeel van een 
bètatest worden ze uitgenodigd om een nieuwe 
functie van het infotainmentsysteem MBUX uit te 
proberen: de implementatie van ChatGPT. 

ChatGPT is kunstmatige intelligentie (AI), 
software die menselijk klinkende antwoorden kan 
genereren. Een slimme virtuele assistent die u in 
verschillende situaties om advies kunt vragen. Het 
bijzondere eraan: in tegenstelling tot eerdere 
spraakmodellen is ChatGPT gebaseerd op een Large 
Language Model. Dit houdt in dat het systeem op 
een veel natuurlijkere wijze zaken kan begrijpen en 
kan communiceren, en zelfs ingewikkelde vragen 
kan stellen of hele gesprekken kan voeren. Als 
aanvulling op de beproefde en krachtige MBUX 
spraakbediening zijn nog veel meer toepassingen 
denkbaar. Of het nu gaat om het scenario dat 
hierboven is beschreven of om het vragen naar 
gedetailleerde informatie over de bestemming.  

Als u bijvoorbeeld naar een nationaal park rijdt, kunt 
u direct vragen of het daar toegestaan is om in het 
meer te zwemmen. 

Deze bètatest met ChatGPT is slechts een van de 
vele ontwikkelingen waarbij kunstmatige intelligentie 
wordt geïntegreerd in uw Mercedes – of die al 
bestaan. Denk bijvoorbeeld aan de op AI gebaseerde 
gepersonaliseerde suggesties van het MBUX: als u 
bijvoorbeeld altijd op hetzelfde moment een vriend 
of vriendin belt, wordt deze suggestie voortaan 
automatisch aan u getoond. Maakt u op koude dagen 
graag gebruik van de hotstone-massagefunctie? 
MBUX leert dit ook en stelt dit proactief voor bij de 
juiste temperaturen. 

OMGAAN MET AI IS NIET NIEUW
Al in 2019 stelde Mercedes-Benz – als een van de 
eerste autofabrikanten – principes vast voor het 
gebruik van AI. Een van de belangrijkste leidende 
principes is de bescherming van privacy en 
klantgegevens. Ook de nieuwste bètatest wordt 
uitgevoerd op basis van dit uitgangspunt. Door de 
samenwerking met Microsoft en hun Azure OpenAI-
service kan Mercedes-Benz de controle behouden 
over IT-processen op de achtergrond en tegelijkertijd 
terugvallen op de betrouwbare beveiligings- en 
gegevensbeschermingsfuncties van Azure. Als klant 
weet u altijd welke informatie wordt verzameld en 
kunt u zelf bepalen welke informatie u wilt delen. Op 
deze manier kunt u veilig en zorgeloos kennismaken 
met baanbrekende technologieën in uw Mercedes.

HEY
MERCEDES,

KEN 
JIJ

CHATGPT?

DIGITALE EXTRA’S
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TRAVEL

NATUURLIJKE 
SCHOONHEID

Banff en Jasper National Park behoren tot  
de mooiste nationale parken van Canada, met hun 

besneeuwde toppen, turkooisblauwe meren, gletsjers en 
wilde dieren – alleen de verwachte afzondering van de 

wereld is minder makkelijk te vinden. We gingen op zoek 
met de EQE SUV 350 4MATIC

Tekst van Katalina Farkas
Foto’s van Callum Snape

MERCEDES EQE SUV 350 4MATIC:
Energieverbruik gecombineerd1: 18,7-21,8 kWh/100 km 
CO2-emissie gecombineerd2: 0 g/km 

1,2 Zie voetnoten 1 en 2 op pagina 6
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MAJESTUEUS GEZICHT
Castle Mountain torent als een kasteel  
uit boven de Bow Valley Parkway, die Banff  
en Lake Louise met elkaar verbindt. 

Er zijn niet veel plekken die je zo confronteren met je 
eigen eindigheid als bergen bedekt met gletsjers. Die 
duizenden jaren oude ijsmassa’s die in de loop van de 
geschiedenis van de aarde pieken hebben gevormd 
en dalen hebben uitgeslepen. En zich daarmee een 
eerste plaats hebben verworven onder de sterkste 
natuurlijke bronnen van erosie op aarde. Wat stelt de 
mens eigenlijk voor in vergelijking met deze oerkrach-
ten die letterlijk bergen kunnen verzetten?

In de Canadese Rocky Mountains komen dit 
soort vragen vanzelf bij je op. Ze verschijnen als een 
silhouet aan de horizon als je Calgary achter je laat en 
ze nadert via de Trans-Canada Highway. Een lang-
gerekt massief, eerst bijna klein en dan plotseling 
enorm. De hoogste toppen tikken hier bijna de 4.000 
meter aan, wat geen wereldrecords oplevert, maar 
wel eeuwige sneeuw en uitgestrekte ijsvelden. De 
bergen rijzen steeds hoger voor ons uit, worden rui-
ger en steiler, en ineens zitten we er middenin. Met 
onze sneeuwwitte EQE SUV onder de witgrijze toppen 
van de Rocky Mountains, daarboven een diepblauwe 
lucht zoals je die alleen in alpine gebieden kunt zien. 

We willen de Canadese Rocky Mountains en de 
Icefields Parkway, die wordt beschouwd als een van 
de mooiste wegen ter wereld, verkennen met de vol-
ledig elektrische EQE SUV 350 4MATIC. We willen de 
Canadese afzondering ervaren en twee nationale  
parken doorkruisen die – ook hier komen we niet om 
superlatieven heen – tot de mooiste op aarde behoren: 
Banff National Park en Jasper National Park. 

We zijn niet de enigen die deze tocht onderne-
men: de Canadese bergen en turkooisblauwe meren 
zijn toeristische evergreens die elk jaar miljoenen 
mensen trekken. De auto’s razen over de snelweg als 
een parelsnoer. Met de moeiteloze acceleratie van de 
EQE SUV laten we het langzamere verkeer achter ons 
en vechten alleen met de ambitieuze chauffeurs van 
gigantische long-haul trucks om een plekje op de lin-
kerbaan. We nemen gas terug, schakelen DISTRONIC 
in en halen onze voet van het gaspedaal, zodat de 
EQE SUV de vooraf ingestelde snelheid en de afstand 
tot het voertuig voor ons zelf kan regelen. Zo glijden 
we voort. Het zachte gezoem van de elektrische auto 
is niet langer toekomstmuziek, net zo min als de country- 
muziek uit de Burmester-luidsprekers. Een band zingt 
over verlangen en ‘lonesome summer nights‘. We vra-
gen ons af hoeveel eenzame zomeravonden ons de 
komende dagen staan te wachten.
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BANFF
Voordat we de Icefields Parkway oprijden, laden we 
op in Banff – niet alleen de batterij van onze auto, 
maar ook onszelf op culinair en cultureel gebied. We 
stoppen bij een van de gratis laadstations op de par-
keerplaats in het centrum van de stad, wandelen over 
de verkeersluwe Banff Avenue en genieten van het 
uitzicht op Cascade Mountain die boven de stad uit-
rijst. Als er één plek symbool staat voor de vele 
mogelijkheden om de regio te verkennen, dan is het 
wel Banff Avenue, de belangrijkste toeristische ver-
keersader van de stad. In met hout beklede gebou-
wen maken touroperators reclame voor wandelingen, 
paardrijtochten, mountainbiketochten en raften, wor-
den T-shirts en magneten verkocht, maar ook artis-
tieke foto’s en kunstafdrukken in beperkte oplage. 
Het Banff Centre promoot een klassiek concert en het 
befaamde ‘Mountain Film and Book Festival’. De res-
taurants serveren het gehele Noord-Amerikaanse 
gastronomische spectrum met uiteraard rund- en 
bizonvlees, maar ook lichter verteerbare opties en 
ook steeds meer vegetarische en veganistische 
alternatieven. 

“Banff heeft werkelijk alles te bieden, de moge-
lijkheden zijn eindeloos”, zegt Atticus Garant. “De stad 
ademt luxe en stijl en combineert het oude met het 
nieuwe.” En hij weet waarover hij praat, want als Exe-
cutive Chef is hij verantwoordelijk voor de restaurants 
van het Fairmont Banff Springs Hotel en heeft hij veel 
invloed op de culinaire scene van de stad. Het luxe 
hotel boven de Bow River beschikt niet alleen over 739 
kamers, maar ook over twaalf restaurants. Het Fair-



Het wordt langzaam licht, 
geen tegenligger te 
bekennen. We zijn  
benieuwd wat er na de 
volgende bocht op ons 
wacht en hebben zin in 
nieuwe avonturen

mont Banff Springs Hotel, gebouwd in 1888 als eerste 
hotel in de stad en gemodelleerd naar een Schots kas-
teel, is een exclusieve bestemming voor wie zich vijf-
sterrenprijzen kan en wil veroorloven. Voor ieder ander 
is het hotel een iconische ansichtkaartfoto en een 
betrouwbare bron van Only-in-Banff-anekdotes – zo 
wordt er bijvoorbeeld beweerd dat er vlakbij de golf-
baan een zwarte berin woont die graag een middag-
dutje doet op de green. Atticus Garant houdt van deze 
verhalen, sowieso houdt hij van de schoonheid van 
deze regio. “Je hoort het water, de wilde dieren, de 
wind in de bomen. Je voelt de frisse lucht, ziet de 
pracht van de bergen. Het is ongelooflijk! Soms heb ik 
het gevoel dat ik in een simulatie leef.” 

De pure schoonheid van deze plek, die de afge-
lopen jaren steeds opnieuw is gemoderniseerd, blijft 
je verbazen. Bijvoorbeeld wanneer een van de wilde 
wapitiherten, die graag door het centrum van de stad 
zwerven, voor een hotel stopt om op berkenbladeren 
te kauwen. Dan moet je jezelf even knijpen om zeker 
te weten dat je echt naar een wild dier kijkt – en niet 
gewoon naar een tamme variant die poseert voor de 
camera’s van toeristen.
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Origineel uitgerust met Continental banden.
De nieuwe Mercedes-AMG C 43 4MATIC.

Voor Continental is er niets belangrijker dan veiligheid, dat is al meer dan 150 jaar onze missie.  Negen van de 
tien meest succesvolle fabrikanten van elektrische voertuigen ter wereld vertrouwen op Continental banden. De 
ontwikkeling van een perfect passende band kan wel tot vier jaar duren. Waarom? Omdat we uiterst nauwkeurig 
zijn. Dat heet dan Duitse techniek. Dat is wellicht de reden waarom autofabrikanten op ons vertrouwen - en 
waarom wij een van de toonaangevende leveranciers van originele uitrusting op de Europese markt zijn.
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TWO JACK LAKE
Alleen gletsjermeren kunnen zo schitteren als Two 
Jack Lake bij Banff. Steengruis van de rotsen in het 
water verstrooit het zonlicht zodat het water blauw-
groen lijkt. En alsof Two Jack Lake nog niet indruk-
wekkend genoeg is, rijst aan de overkant Mount 
Rundle op, die oogt als een versteende golf. 

Als je vroeg opstaat, word je getrakteerd op nóg 
een spektakel: de alpine glow, een bijna boven-
natuurlijk lichtspel waarbij de opkomende zon de 
bergtoppen eerst paars, dan amber en vervolgens 
vermiljoen kleurt. Het fenomeen is van insidertip uit-
gegroeid tot toeristische attractie. Hoewel we erg 
vroeg zijn vertrokken (ons lichaam zegt: te vroeg), zijn 
we niet de eersten die bij het meer aankomen. Twee 
fotografen hebben hun statieven opgesteld, een sla-
perig gezin maakt met vier mobiele telefoons tegelijk 
foto’s van het spiegelgladde meer. Vlak voor zonsop-
gang zoekt iedereen – net als wij natuurlijk – het ide-
ale plekje voor een foto waarop geen mensen te zien 
zijn. Want ook al vult de oever zich langzaam met een 
heleboel mensen, de foto’s moeten natuurlijk wel de 
Canadese afzondering laten zien. 

Na zonsopgang draait een rij caravans de par-
keerplaats op, mensen met enorme thermosbekers 
bewonderen het meer. Een kano wordt uitgeladen en 
te water gelaten. Het meer doet ons nog steeds ver-
langen naar rust en afzondering. We rijden terug naar 
Banff, halen een flat white in het Whitebark Café en 
‘tanken’ nog een paar kilometer aan actieradius bij 
het in een parkeergarage enigszins verborgen snel-
laadstation. Dan gaan we op weg naar Lake Louise, 
ruim 45 minuten verderop. We willen erachter komen 
of het echt bestaat, de Canadese afzondering, of dat 
het slechts een fantasie is, een sprookje waar we in 
zijn gaan geloven door het internet, de social media 
en de reisgidsen.



ALPINE GLOW
De lage, opkomende zon hult de bergen voor ons in een heel bijzonder licht.  

Even later lijkt het alsof ze gloeien. 
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LAKE LOUISE EN ICEFIELDS PARKWAY
Lake Louise beantwoordt de vraag in eerste instantie 
met een volmondig ‘nee’. Knipperende borden geven 
aan dat de parkeerplaats vol is en dat er geen auto’s 
meer worden toegelaten. We moeten verder met de 
bus. Lake Louise, gelegen boven het gelijknamige 
stadje, is een van de mooiste meren in de regio en 
ook zo populair omdat het de perfecte fotolocatie 
biedt: gletsjers op de achtergrond, een turkoois-
groene voorgrond en een karakteristiek boothuis. 
Vroeg komen – of de bus nemen – loont zeker. Via 
verschillende wandelpaden loop je rond het meer of 
de bergen in. Hier merk je andere toeristen nauwelijks 
op. Ervaren wandelaars kunnen naar een van de vele 
bergtoppen lopen, en minder geoefende mensen kun-
nen in iets meer dan een uur naar Lake Agnes Tea 
House wandelen. Het café is uitsluitend te voet 
bereikbaar. Verse etenswaren worden in een rugzak 
naar de berghut gebracht, terwijl houdbare producten 
één keer per jaar per helikopter naar de bergtop wor-
den gevlogen. 

Als we Lake Louise achter ons laten en richting 
de Icefields Parkway rijden, ervaren we voor het eerst 
het gevoel van afzondering waar we in Canada naar 
zochten. Er rijden nog steeds auto’s voor ons, maar 
het zijn er minder dan eerder en bovendien vermeldt 
een bord ‘No cell service for 230 kilometers’. Niet veel 
verderop staat op een ander bord dat er geen tank-
stations meer volgen. Hetzelfde geldt voor laad-
stations. Misschien zit de schoonheid van de Icefields 
Parkway ook wel in het feit dat het eigenlijk ‘off the 
grid’ is. 

Dit gedeelte van Alberta Highway 93 North dankt 
zijn naam aan het Columbia Icefield, een gigantische 
ijsmassa die op het dikste punt meer dan 350 meter 
dik is, met acht gletsjers in verbinding staat en rivie-
ren voedt die het water naar alle windstreken voeren 
en uitmonden in onder andere de Stille Oceaan en de 
Atlantische Oceaan. We stoppen bij Bow Lake en de 
Crowfoot-gletsjer erboven, en bij Peyto Lake met zijn 
karakteristieke vorm die doet denken aan een wolf. 
We bewonderen de Weeping Wall met zijn waterval-
len, in de winter populair bij ijsklimmers, en Big Bend, 
de enige serieuze bocht in de Icefields Parkway.

Een bord geeft aan dat we 
de volgende 230 kilometer 
geen mobiel bereik hebben. 
Niet veel verderop staat op 
een ander bord dat er geen 
tankstations meer volgen



De EQE SUV met zijn actieradius tot 613 kilome-
ter (WLTP) draait zijn hand niet om voor deze 230 
kilometer lange rit. Wat de route – en ook Electric 
Intelligence, de intelligente routeplanner die onze 
actieradius bewaakt en beleefd advies geeft – op het 
eerste gezicht echter niet laat zien, zijn de vele plek-
ken waar je even kunt stoppen, uitstappen en van het 
uitzicht genieten. Een rit van drie uur kan zomaar een 
hele dag in beslag nemen als je toegeeft aan elke 
impuls om een parkeerplaats op te draaien. 

We stappen uit bij de Athabasca Glacier. Toeris-
ten kunnen hier in een snowcoach (bus op rupsban-
den) over de ijsvlakte worden gereden en een paar 
honderd meter verderop over de Columbia Icefield 
Skywalk lopen. We besluiten vanaf de kant de gletsjer 
te bewonderen en even op adem te komen – ‘to take 
a breather’, zoals ze het in Amerika zo mooi zeggen. 

Naast ons slaan autoportieren dicht, een koppel 
uit Sri Lanka stapt uit en knoopt een gesprek met ons 
aan. Ze reizen al een jaar de wereld rond, vertellen ze, 
komen net uit de VS, maar de schoonheid is hier nóg 
overweldigender: “It just hits differently!” De twee 
halen hun camera’s tevoorschijn, maken een foto en 
nemen dan weer afscheid. Ze hebben nog geen 5 
minuten bij de Athabasca-gletsjer gestaan. Uitstap-
pen, foto maken en verder rijden. Dit is óók de Ice-
fields Parkway. De samentrekkende wolken zien er op 
de smartphonefoto nog dramatischer uit dan in wer-
kelijkheid. Maar de berglucht en de wind die over de 
gletsjer waait, valt niet te fotograferen. En de gletsjer 
zwijgt, wat zou hij ook moeten zeggen? 

IJSKOUDE SCHOONHEDEN
Bij Lake Louise komt turkooisgroen water samen met  
witgrijze gletsjertongen (links). We passeren ook acht  
gletsjers langs de Icefields Parkway, een deel van de  
Alberta Highway 93 North (boven). 
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JASPER
De weg strekt zich kaarsrecht voor ons uit en uit de 
donkere wolken boven ons vallen de eerste regendrup-
pels op het grote panoramadak van de EQE SUV. Met 
het omslaan van het weer verandert ook de sfeer van 
het landschap. Waar de valleien in Banff smal waren en 
de toppen dramatisch, strekken zich nu uitgestrekte 
valleien en brede rivierbeddingen voor ons uit. We zijn 
aangekomen in Jasper National Park, het park dat mis-
schien niet zo indrukwekkend oogt als zijn zuiderbuur, 
maar wel een heel eigen charme heeft. 

Jasper is de ongerepte tegenhanger van Banff, als 
een reis terug in de tijd. Naar een tijd voordat het toe-
risme zijn huidige proporties bereikte. De plek is rauwer, 
bijna ruig, maar daardoor des te aantrekkelijker. Alsof 
we het zo geregeld hebben, stuiten we bij onze aan-
komst op een lange goederentrein die door het centrum 
van Jasper over de rails kruipt. Hier vinden we geen 
haute cuisine, maar bars die hamburgers met bergen 
friet serveren en voetbal uitzenden op grote schermen.

“Jasper is wild, daar bestaat geen twijfel over”, 
zegt Ross Pugh, die jaren geleden al met pensioen 
had kunnen gaan, maar zoveel van de regio houdt dat 
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hij in de zomermaanden nog steeds toeristen bege-
leidt naar de omliggende bergen. “Dit is naar mijn 
mening ook de beste plek om dieren tegen te komen.” 
Wie via Maligne Adventures een tour met hem boekt, 
heeft meestal precies dat voor ogen: bruine beren, 
grizzly’s of elanden, wapiti’s of dikhoornschapen zien. 
In Jasper National Park leven meer dan vijftig soorten 
wilde dieren en toeristen volgen vaak hun sporen. 
Ondanks het hoge aantal bezoekers doen zich de 
laatste jaren minder incidenten tussen mensen en 
dieren voor, vertelt Pugh. Hoewel bij het verschijnen 
van een beer naast de weg wel een spontane ver-
keersopstopping, een bear jam, kan ontstaan als 
iedereen stopt en zijn ogen nauwelijks kan geloven. 
Hoe kort deze ontmoetingen vaak ook zijn, hij hoopt 
dat ze iets losmaken bij de bezoekers. “Ik hoop dat ze 
het nationale park verlaten met een grotere waarde-
ring voor de natuur en de wilde dieren en beseffen 
dat dit behouden moet blijven.”

Als we op onze laatste ochtend in alle vroegte 
naar Maligne Lake vertrekken is de weg nog verlaten. 
Het wordt langzaam licht en nog steeds geen tegen-
liggers. Eindelijk lost de roadtrip de belofte in die hij 
ons op de eerste dag heeft gedaan. We zijn benieuwd 
wat er na de volgende bocht op ons wacht en hebben 
zin in nieuwe avonturen. De muziek staat zacht, we 
voeren diepe gesprekken, maar vallen ook soms hele-
maal stil. Zwijgend kun je immers beter naar je 
gedachten luisteren. Plotseling steekt een bruine 
beer vlak voor ons de weg over. We stoppen en blij-
ven in de auto zitten, durven nauwelijks adem te 
halen. Het is niet ongewoon om hier wilde dieren te 
zien, maar we hadden niet verwacht dat we zo dicht 
bij een beer zouden komen. Pugh heeft gelijk: een 
ontmoeting met een wild dier is uniek. Het blijft je 
voor altijd bij. Net als een reis door de Canadese 
Rocky Mountains. De beer merkt niets, trekt zich niets 
van ons aan, lijkt ons niet eens te horen. Langzaam 
loopt hij verder zonder ook maar enige aandacht aan 
ons te besteden. We zetten de richtingaanwijzer aan 
en rijden verder. Vol verwachting over wat ons na de 
volgende bocht te wachten staat.

CANADESE ROAD GUARDIANS
Overstekende beren zijn geen zeldzaamheid in Jasper  

National Park. De spontane verkeersopstopping die het gevolg 
is van zo’n gebeurtenis heeft zelfs een eigen naam: bear jam. 

Overigens mag je in zulke situaties de auto nooit verlaten.

Plotseling steekt een beer 
voor ons de weg over. Het is 
niet ongewoon om hier 
wilde dieren te zien, maar 
we hadden niet verwacht 
dat we zo dicht bij een beer 
zouden komen
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Vlak voor de crash licht de weg zo fel op dat je je 
ogen met je hand moet afschermen. Honderden 
schijnwerpers tekenen een oogverblindende cirkel in 
het midden van de bijna 250 meter lange baan. In het 
donker, ver buiten de lichtkegel, wacht de EQS SUV 
op wat komen gaat. Alleen de lichtband verraadt zijn 
aanwezigheid; de rest van de oranje gespoten auto 
wordt opgeslokt door de duisternis. Het is een kort 
moment van vluchtige schoonheid: over een paar 
seconden zal de auto accelereren naar 56 kilometer 
per uur en frontaal op een EQA botsen. Een ernstig 
ongeval, als het zou plaatsvinden op de weg.  

De knal die volgt is oorverdovend. Glasscherven 
en kunststof splinters vliegen door de lucht en vallen 
als rood-witte regendruppels op de grond. Door de 
impact worden de motorkappen van de auto’s onher-
kenbaar vervormd, een Mercedes-Benz ster raakt los 
uit zijn verankering. Hij blijft tussen de auto’s liggen, 
zijn oranje kleur een spookachtig signaal in een zee 
van metaal.

Na de crash is het angstaanjagend stil in de hal. 
De genodigden staren zwijgend naar de vernielde 
auto’s, wellicht nadenkend over hun eigen rijgedrag – 
aan die keren dat ze de wettelijke snelheid negeerden 
of wat al te vluchtig over hun schouder keken bij het 
afslaan. De conclusie van de ingenieur doet daarente-
gen nuchter aan. “Precies zoals we berekend hadden”, 
zegt hij, voordat hij wegloopt uit het bovengelegen 
observatiepunt, dat beschermd wordt door kogelvrij 
glas en direct zicht biedt op de actie.  

Het Technologiezentrum Fahrsicherheit in Sindelfingen  
is een van de modernste en grootste crashtestcenters  
ter wereld. We wonen een heel bijzondere test bij –  
en bovendien een wereldpremière 
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WAAROM ORANJE?
Dat crashauto’s in deze voor Mercedes-Benz nogal ongebruikelijke kleur zijn gespoten,  
heeft te maken met het verleden: toen Mercedes-Benz zestig jaar geleden de eerste  

crashtests uitvoerde, registreerden de destijds gebruikte camera’s in zwart-wit. Oranje als kleur  
met een bijzonder hoog contrast was daarop goed te herkennen. Vandaag de dag dient de kleur  

nog steeds zijn doel: de matte oranje lak reflecteert extreem weinig licht, zodat de beelden  
van de crashtest zeer nauwkeurig kunnen worden geanalyseerd. 



WERELDPRIMEUR
Julia Hinners is wel degelijk onder de indruk vandaag 
– ook al begeleidt, documenteert en evalueert ze als 
ontwikkelingsingenieur voor passieve veiligheid tal-
loze crashtests en zijn vervormde motorkappen voor 
haar dus een bekend fenomeen. “Tests met twee 
auto’s zijn iets heel bijzonders”, zegt ze. “En een test 
met twee volledig geladen elektrische auto’s die fron-
taal op elkaar botsen met deze snelheid is door geen 
enkele andere autofabrikant ooit in het openbaar uit-
gevoerd.” Ook zij heeft vanaf het beschermde obser-
vatiepunt naar de crash gekeken, nu loopt ze naar de 
auto’s toe. In haar stem klinkt trots door, ze was 
immers betrokken bij een cruciaal deel van de plan-
ning: “Een dergelijke crash heeft hier nog nooit 
plaatsgevonden. Dit is een wereldprimeur!”  

We zijn in het Technologiezentrum Fahrzeugsicher-
heit (TFS, Technologiecenter Voertuigveiligheid), een 
kubusvormig gebouw op het Mercedes-Benz fabrieks-
terrein in Sindelfingen, van buiten industrieel en onop-
vallend, van binnen onderworpen aan de strengste 
veiligheidsmaatregelen. Het in 2016 geopende TFS is 
nog steeds een van de modernste crashtestcenters ter 
wereld. Op vier rijstroken en een volledig open ruimte 
met een oppervlak van 8.100 vierkante meter kunnen 
ongeveer zeventig verschillende ongevalscenario’s wor-
den getest. Personen- en bedrijfswagens kunnen tegen 
elkaar of tegen barrières worden geslingerd, tegen palen 
botsen, over de kop slaan en op hun dak belanden.

“Crashveiligheid is een 
fijn afgestemd systeem 
waarbij verschillende 
componenten binnen 
milliseconden moeten 
samenwerken”

JULIA HINNERS
De gediplomeerd ingenieur werkte jarenlang in het 
verkeersongevallenonderzoek, waar ze echte ongevallen 
onderzocht. Ze kan haar kennis nu toepassen op 
voertuigveiligheid.
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NIEUWSGIERIG?
Er is een documentaire gemaakt die de 
achtergrond en de crash zelf laten zien. Scan de 
QR-code of bekijk hem op mb4.me/crashtest
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Hogesnelheidscamera’s die tot 1.000 beelden per 
seconde opnemen, leggen elke botsing vast en Julia 
Hinners en een team van ingenieurs evalueren de 
beelden achteraf. “We concentreren ons op alles wat 
er gebeurt op het moment van de crash en daarna. 
Hoe de veiligheidssystemen werken, wanneer de air-
bags worden geactiveerd, welke krachten en versnel-
lingen op de inzittenden inwerken. En natuurlijk 
bestuderen we hoe de auto’s vervormen en hoeveel 
energie de verschillende kreukelzones van de auto 
absorberen.”  

Want: het feit dat de motorkap vervormt bij een 
frontale botsing is exact wat de bedoeling is. “Crash-
veiligheid is een nauwkeurig afgestemd systeem 
waarin verschillende componenten binnen milli-
seconden moeten samenwerken”, aldus Hinners. Bij 
een botsing is het de bedoeling om de energie zo af 
te voeren en te verdelen dat het passagierscomparti-
ment – het deel van de auto waar de passagiers zitten – 
geheel intact blijft. “Dit is de ruimte die we moeten 
beschermen. Dat bepaalt of de passagiers een bot-
sing overleven. Zo eenvoudig is het.” Omdat de langs-
dragers aan de voorzijde van de auto vervormen bij 
een botsing, voeren ze energie af. WWW.VANESSER.COM
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“De motorkap zelf absorbeert geen energie, maar cru-
ciaal is dat hij zich opvouwt. Hierdoor kan de voorzijde 
vervormen.” De gordelspanners, veiligheidsgordels en 
airbags in het interieur moeten daarbij perfect samen-
werken om de inzittenden te beschermen.

PRECISIE OP HET JUISTE MOMENT
Als Julia Hinners de componiste was bij de crash die 
dag, dan kun je Kim Müller zien als de dirigent. Müller 
is opgeleid als crashtestleider en verantwoordelijk 
voor de werkzaamheden in de werkplaats. “We berei-
den de auto’s voor en voeren de tests uit.” Zijn team 
bestuurt de auto’s die worden gecrasht op afstand en 
installeert de meetapparatuur die de verschillende 
krachten en versnellingen tijdens de crash meet. 
Hiertoe behoren ook de crashtestdummy’s, waarin tot 
150 sensoren zijn geïnstalleerd; poppen die in de auto 
zitten in plaats van echte mensen. De data afkomstig 
van de dummy’s kunnen later worden gebruikt bij het 
analyseren van het mogelijke letselrisico voor de 
inzittenden. 

Kim Müller zorgt ervoor dat de systemen op het 
juiste moment probleemloos functioneren – en dat 
elk testresultaat wereldwijd reproduceerbaar is. “Een 
crash is precisiewerk”, zegt hij terwijl hij het bestuur-
dersportier van de EQA opent, een belangrijk crite-
rium bij de evaluatie van de crash. “We hebben een 
zeer hoge mate van nauwkeurigheid nodig om aan de 
wettelijke eisen voor onze modellen te voldoen. En 
ondanks alle routine blijft het spannend als we aan 
de crash beginnen. Ik loop al bijna twintig jaar mee, 
maar zal nooit wennen aan het moment waarop de 
auto’s op elkaar afrijden.” 

Omdat auto’s hier worden getest lang voordat ze 
op de markt komen, ligt het TFS op een afgelegen 
plek. Niemand komt hier binnen zonder de juiste toe-
stemming en zeker niet met een camera. Ook in dit 
opzicht is de test van vandaag een absolute uitzonde-
ring op de regel.

“Ons werk gaat  
over het redden van 
mensenlevens”

KIM MÜLLER
De auto-elektricien en crashtestleider werkt  
sinds 2005 in de voertuigveiligheid.  
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De geheimzinnigheid is evenzeer het gevolg van 
de crashtests als van de prototypes die overal in de 
hal staan, slechts losjes afgedekt met een grijs zeil. 
“We noemen ze liefkozend pyjama’s”, legt Julia Hinners 
lachend uit. “En het is natuurlijk altijd spannend om 
de modellen in zo’n vroeg ontwikkelingsstadium te 
zien.” Er worden bijna 15.000 crashscenario’s op de 
computer gesimuleerd voordat een nieuw model op 
de openbare weg wordt getest, ver voordat het 
betreffende model überhaupt in productie gaat. “We 
begeleiden de complete voertuigontwikkeling,” legt 
ze uit. “Als we bijvoorbeeld een nieuwe modelserie 
ontwikkelen, onderzoeken we met simulaties of de 
geometrie in de dragers stand zou houden bij een 
botsing. Als dat in onze berekening niet het geval is, 
moet de voertuigontwikkeling worden aangepast 
zodat we precies het vervormingsgedrag bereiken dat 
we willen bereiken.” Ook de test van vandaag is van 
tevoren tot op de centimeter nauwkeurig voorspeld. 
Ze is bijzonder enthousiast over het premièrekarakter 
van deze crashtest en ze is het eens met de inschat-
ting van haar collega. “Alles verliep zoals we hadden 
berekend.” Het passagierscompartiment en de hoog-
voltage-batterijen van beide auto’s bleven intact 
zoals de bedoeling was, de portieren konden worden 
geopend en de hoogvoltagesystemen werden auto-
matisch uitgeschakeld. Ook de vier gebruikte vrouwe-
lijke en mannelijke dummy’s voldeden aan de 
biomechanische grenswaarden in de extreem zware 
crash. Dit betekent dat beide auto’s bij een ernstig 
ongeval hun passagiers hoge overlevingskansen bie-
den dankzij gedefinieerde kreukelzones en moderne 
veiligheidssystemen. 

DE DUMMYFAMILIE
In de jaren tachtig was er maar één type dummy: de frontale 
crashdummy die qua gewicht en lengte een gemiddelde 
Europese man vertegenwoordigde. De laatste jaren is de 
dummypopulatie diverser geworden – gelukkig maar.
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DEZELFDE VEILIGHEID VOOR ALLE AANDRIJVINGEN
Voor Paul Dick, bij Mercedes-Benz verantwoordelijk 
voor de voertuigveiligheid, is de test van vandaag in 
veel opzichten een mijlpaal. “We kunnen de testresul-
taten gebruiken om te laten zien dat veiligheid geen 
kwestie van aandrijving is.” De bezorgdheid bijvoor-
beeld dat elektrische auto’s in brand zouden vliegen 
na een ongeval is nog steeds wijdverbreid. “Statis-
tisch gezien vliegen elektrische auto’s echter minder 
vaak in brand dan auto’s met een verbrandingsmotor”. 
“Onze ingenieurs hebben een eigen concept ontwik-
keld dat cruciale maatregelen omvat om ervoor te 
zorgen dat een elektrische Mercedes even veilig is als 
een Mercedes met verbrandingsmotor.” De batterijen 
zijn in een stevige behuizing met beschermprofielen 
in de voertuigbodem geïnstalleerd. Het HV-systeem 
en de laadkabels, die zijn gecoat met robuust Kevlar, 
worden bij een ongeval gescheiden van de batterij om 
elektrische schokken te voorkomen. 

Mercedes-Benz wil aan de hand van de crash 
demonstreren hoe auto’s onder realistische omstan-
digheden kunnen worden getest, benadrukt Julia  
Hinners, die lange tijd ongevallenonderzoek heeft 
gedaan en aan den lijve heeft ondervonden hoe de 
bestaande veiligheidstechnologie kan functioneren 
bij een ongeval. “We doen dit omdat er niets belang-
rijker is dan het beschermen van levens. Vandaag 
hebben we een scenario uitgevoerd dat realistisch is 
op een provinciale weg of in het stadsverkeer. Het 
resultaat onderstreept de uitstekende positie van 
Mercedes-Benz als pionier op het gebied van voer-
tuigveiligheid.” Met de test gaat Mercedes-Benz ver-
der dan wettelijk verplicht. “We hanteren interne 
eisen die strenger zijn dan de wettelijke eisen en die 
van keuringsinstanties zoals Euro-NCAP.” Normaal zou 
een van de auto’s tegen een trolley of een muur bot-
sen. “Maar deze test is nog realistischer en laat zien 
wat we van onze auto’s kunnen vragen.”  

Kim Müller gaat nog een stap verder: “Het gaat 
om het redden van mensenlevens. En dat stelt niet 
alleen hoge eisen aan ons als onderneming, maar ook 
aan iedereen die in het TFS werkt. We werken welis-
waar in het geheim, want als we ons werk goed doen, 
krijgt niemand iets van ons mee, maar we maken onze 
modellen veilig. En daar gaat het om.”

“Met deze test kunnen  
we heel duidelijk laten 
zien dat veiligheid geen 
kwestie van aandrijving is. 
Dat is echt een mijlpaal”

PAUL DICK
De gepromoveerd ingenieur is Hoofd Voertuigveiligheid  
bij Mercedes-Benz AG en professor aan de Universiteit  
van Erlangen.
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MERCEDES-AMG G 63: 
Brandstofverbruik gecombineerd1:  
16,2 l/100 km
CO2-emissie gecombineerd2:  
369 g/km

1,2 Zie voetnoten 1 en 2 op pagina 6
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Wie de G-Klasse in zijn natuurlijke omgeving wil ervaren  
en ermee wil rijden, moet naar het Oostenrijkse Graz gaan.  
Daar daagt het G-Class Experience Center mens en machine 
uit, zowel offroad als onroad

Tekst van Christina Finke

Rotsen steken een halve meter uit de grond, boom-
wortels en rotsblokken markeren de paden: het 
offroad-parcours op de Schöckl in Graz omschrijven 
als uitdagend zou een enorm understatement zijn. Het 
is de ultieme offroad-uitdaging voor zowel het voer-
tuig als de bestuurder. Daarom moet elke nieuwe 
modelserie van de G-Klasse tijdens de ontwikkelings-
fase ruim 2.000 slopende kilometers op dit parcours 
afleggen.

Rijden op de berg is alleen weggelegd voor  
professionals – zoals de testrijders van Magna Steyr, 
productiepartner van Mercedes-Benz G GmbH. 
Offroad-liefhebbers die ’s nachts van de Schöckl  
dromen, kunnen zich echter vlakbij uitleven: op het 
100.000 vierkante meter grote terrein van het eerste 
van momenteel twee G-Class Experience Centers, 
gelegen ten zuiden van Graz en uitgebaat door TAB 
different A GmbH.

De eisen van het eerste G-Class Experience Cen-
ter doen niet onder voor die van de ‘huisberg’ in Graz. 
Het natuurlijke offroad-terrein in een bosrijke omge-
ving heeft steile hellingen en afdalingen, diepe water-
kuilen, uitdagende kronkelige passages en rotsachtige 
klimpaden. Twee wielen in de lucht of een schuine 
hoek waarbij u de grond bijna met de hand kunt aan-
raken – niet voor bangeriken! Maar ook:  
heel leuk. 

De hindernissen kunnen allemaal worden over-
wonnen in een van de bijna veertig beschikbare 
G-Klasses. U kunt er zelf mee rijden onder begeleiding 
van professionele instructeurs – en ervaren hoe de 
legendarische differentieelsperren werken. Als u tij-
dens de ‘snelle bosronde’ wilt voelen hoe de G-Klasse 
door de lucht vliegt, moet u even op de passagiers-
stoel plaatsnemen. U zult de iconische handgreep 
daarna waarschijnlijk nog veel meer waarderen.
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Na een geslaagde rit door het bos wacht de Iron 
Schöckl: met zijn klimpercentage van 100 procent 
(oftewel 45 graden) is deze niet geschikt voor voor-
zichtige bestuurders en zwakke magen. Afgezien van 
de looping is een rit in een achtbaan er niets bij. Het 
handlingparcours op asfalt is net zo uitdagend, maar 
er wordt wel veel harder gereden: in de Mercedes-
AMG G 63 kunt u de grenzen van uw eigen rijvaardig-
heid testen in slalomritten en uitwijkmanoeuvres op 
nat wegdek. Ook kunt u ervaren hoe het is om een 
G-Klasse om zijn eigen as te laten draaien of de 2,5 
ton aan gewicht op volle snelheid tot stilstand te 
brengen.

Als u even op adem wilt komen, bent u in de 
G-Base aan het juiste adres. In deze omgebouwde 
vliegtuighangar geeft een tentoonstelling informatie 
over de technologie en geschiedenis van een van de 
langst geproduceerde modelseries van 
Mercedes-Benz en worden de individualiserings-
mogelijkheden van MANUFAKTUR gepresenteerd. Hier 
is ook de beroemde Amber Cube te zien – een 
G-Klasse uit het eerste productiejaar 1979, gevat in de 
grootste kunstharsinstallatie ter wereld. 

Een paar kilometer verderop bereidt het offroad-
icoon zich al voor op het avontuur van de toekomst: 
de volledig elektrische G-Klasse is bezig met zijn laat-
ste testritten op de Schöckl. Deze uitvoering past nog 
steeds helemaal in de designtraditie van de model-
serie, maar met vier afzonderlijk geregelde elektromo-
toren dicht bij de wielen zal hij de lat nog hoger 
leggen als het gaat om offroad-performance. 

Hoe presteert de elektrische G-Klasse op het 
terrein? Dat kunnen geïnteresseerden in de toekomst 
zelf ervaren in de speeltuin van het G-Class Experi-
ence Center. En niet alleen in Graz: sinds dit jaar is er 
ook een G-Class Center in Shaoxing, China, waar fans 
van de legende de onroad- en offroad-performance 
kunnen testen onder unieke omstandigheden.

Ervaar de G-Klasse en het 
G-Class Experience Center met al 
uw zintuigen: boek nu een datum op 
g-class-experience.com 
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ESSAY

NEW 
BEAUTY

Tekst van Hendrik Lakeberg

Technologische uitvindingen en culturele 
veranderingen zorgen ervoor dat ons begrip van 
schoonheid voortdurend verandert. Wat wij als 
esthetisch perfect beschouwen, is echter nooit 

alleen het resultaat van de tijdgeest
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Beauty is in the eye of the beholder, zegt men. En 
natuurlijk is dat waar: wat als mooi wordt ervaren is 
voor elke persoon verschillend, gebaseerd op per-
soonlijke ervaringen, het ingeslagen levenspad en 
natuurlijk de culturele omgeving. Als je door een 
fotoalbum bladert en familiefoto’s bekijkt uit de jaren 
zestig, zeventig of tachtig – de brede broekspijpen, 
de wollen truien, de grote brillen, de schoudervullin-
gen en de geföhnde kapsels – besef je meteen 
hoezeer ons begrip van schoonheid is veranderd. Een 
Mercedes-Benz ziet er tegenwoordig ook anders uit 
dan tien, twintig of vijftig jaar geleden. Hoe verandert 
ons begrip van schoonheid? Wat beïnvloedt het oog 
van de kijker? Eén ding is zeker: hoezeer we ook onze 
persoonlijke invloeden volgen, we doen dat nooit in 
een vacuüm. We zien wat ons omringt en stellen  
daarop voortdurend onze manier van kijken af.

VERTROUWD, MAAR TOCH OPWINDEND ANDERS
Nieuwe technologieën dienen vaak als inspiratiebron 
voor esthetische verandering. Ze stellen andere eisen 
aan het design en bieden nieuwe mogelijkheden. De 
Vision One-Eleven van Mercedes-Benz, die we vanaf 
pagina 70 uitgebreid aan u voorstellen, is hier een 
goed voorbeeld van. De gestroomlijnde carrosserie 
en het loungekarakter van het interieur, ontworpen 
met autonoom rijden in het achterhoofd, belichamen 
de zoektocht naar de ideale mobiliteit van de toe-
komst. De elektrische modellen worden al geruime 
tijd in serie geproduceerd. Hiervoor bedacht het 
team onder leiding van Gorden Wagener, Chief 
Design Officer bij Mercedes-Benz AG, een compleet 
nieuwe look, die geïntroduceerd werd met de Vision 
One-Eleven: het karakteristieke one-bow design. In 
plaats van de opdeling in drie delen, het front, het 
bestuurderscompartiment en de achterzijde, strekt 
het zijaanzicht van de volledig elektrische luxe  
limousine zich naadloos uit langs een gebogen lijn –
harmonieuze vlakken versmelten optisch tot één 
geheel. Mobiliteit als ambassadeur van een nieuw 
tijdperk moet er ook zo uitzien: vertrouwd 
Mercedes-Benz, maar toch opwindend anders en 
vernieuwend.

Nieuwe technologieën 
dienen vaak als 
inspiratiebron voor 
esthetische verandering. 
Ze stellen andere eisen 
aan het design en bieden 
nieuwe mogelijkheden 

DE EVOLUTIE VAN DE E-KLASSE
De nieuwe E-Klasse combineert het unieke, geliefde ‘thuisge-
voel’ dat we al tientallen jaren kennen met een nieuwe dimensie 
van naadloos geïntegreerde digitale luxe en een gestroomlijnde, 
elegante carrosserie. Baanbrekende technologieën maken van 
het nieuw ontwikkelde model de meest intelligente en persoon-
lijke E-Klasse in de lange geschiedenis van de modelserie. De 
technologisch meest geavanceerde E-Klasse ooit is de zesde 
generatie van de iconische businessberline. 
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THE ART OF CREATING DESIRE
Dit abstracte motief is het resultaat van een 
samenwerking tussen Mercedes-Benz en Finger-
prints DAO, een gerenommeerd kunstcollectief, 
om een ‘Machine’-collectie te creëren. Dit is ook 
de eerste activiteit van ‘Mercedes-Benz NXT’ – de 
nieuwe paraplu waaronder het merk digitale 
objecten bundelt om kunst toegankelijk te maken 
in de auto. Nog een voorbeeld van innovatie waar-
mee Mercedes-Benz de esthetiek van het autorij-
den naar een hoger plan brengt.

Meer informatie: mb4.me/NXT

Wat wij vandaag de dag een geslaagd design vin-
den, kan dus iets heel anders zijn dan vijftig jaar gele-
den. Hetzelfde geldt voor ons begrip van schoonheid. 
In de afgelopen jaren is dit sneller dan ooit veran-
derd, mede door de opkomst van Instagram en 
andere socialmediaplatforms. Mensen van over de 
hele wereld kunnen live en min of meer ongefilterd 
laten zien hoe ze wonen, hoe ze zich kleden en hoe 
hun dagelijks leven eruitziet. De directheid waarop 
sociale netwerken zijn gebaseerd, heeft de wereld 
dichter bij elkaar gebracht – en lang gevestigde patro-
nen van wat ooit als mooi werd beschouwd uitgehold. 
Daar hebben influencers en merksamenwerkingen 
een flinke bijdrage in gehad. Omdat influencers als 
authentiek worden gezien en veel van hun volgers 
hen bijna blindelings vertrouwen, kunnen ze hun 
community beïnvloeden. Hun stijl kenmerkt de tijd-
geest en daagt eerdere definities van schoonheid uit. 
Wat als mooi wordt beschouwd, is dankzij de vele 
verschillende influencers steeds relatiever en per-
soonlijker geworden. Ze wonen in Azië, de VS, Zuid-
Amerika of Europa. Het zijn mensen met een liefde 
voor mode, maar meestal geen modellen. Overigens 
begonnen influencers uit zichzelf en mede uit naam 
van hun volgers meer diversiteit te eisen. Dat heeft 
geleid tot meer niet-witte ontwerpers bij grote mode-
merken, bijvoorbeeld. Of kleding die ook past bij 
mensen die geen perfect lichaam hebben. In tegen-
stelling tot bij producten is bij mensen perfectie 
natuurlijk relatief. En schoonheid persoonlijk.

Luxe modemerken pikten al snel de diversiteits-
trend op en speelden een leidende rol bij het bevor-
deren ervan. Door mensen op toegankelijke wijze en 
in de toon van de betreffende culturele gebruiken aan 
te spreken, werden de merken – die door het streven 
naar meer diversiteit ook dichter bij hun klanten kwa-
men te staan – authentieker, sympathieker en bege-
renswaardiger. Het resultaat: de lichaamsvormen, 
leeftijden en afkomst van de protagonisten en model-
len in de reclamecampagnes van veel merken zijn nu 
diverser dan ooit.

Omdat influencers als 
authentiek worden gezien 
en veel van hun volgers hen 
bijna blindelings 
vertrouwen, kunnen ze hun 
community beïnvloeden. 
Hun stijl vormt de tijdgeest
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TIJDLOOS EN SENSUEEL
Toch is schoonheid niet alleen een product van de 
tijdgeest. Tot op de dag van vandaag gelden er 
wetten die alle trends overstijgen: de verhouding van 
de gulden snede, de onberispelijke en perfect uit-
ziende marmeren beelden uit het oude Griekenland 
en zelfs de verhoudingen in de architectuur zijn tot in 
detail doorontwikkeld, maar volgen nog steeds de 
schijnbaar eeuwige wetten van harmonie en propor-
tie. Niet voor niets is de verhouding van de meeste 
auto’s gebaseerd op de gulden snede: de raamlijn 
verdeelt de meeste auto’s in een eenderde/twee-
derde verhouding. En het ideaal van de perfectie van 
een object, elegante oppervlakken en fraaie mate-
rialen, dat we kennen van de marmeren beelden uit 
de oudheid, geldt ook nog steeds bij de sculpturale 
vormgeving van een EQS.

Terwijl het menselijke schoonheidsideaal steeds 
gevarieerder en dus ook ‘menselijker’ is geworden, 
oriënteren producten zich steeds meer op de princi-
pes van het minimalisme. Een voorbeeld hiervan is de 
minimalistische, zinnenstrelende haptiek van veel 
touchscreens – en ook het Hyperscreen van 
Mercedes-Benz met een glazen oppervlak dat niet 
alleen fraai oogt, maar ook een sensuele kwaliteit 
heeft en een aangenaam gevoel geeft als je het aan-
raakt. Het bedienen van de functies van een 
Mercedes-Benz moet immers zo prettig mogelijk 
aanvoelen. 

Dat is wat ons allemaal verbindt: de behoefte 
om ons te omringen met mooie dingen en verrijkt te 
worden door hun functionaliteit en hun bijzondere 
design. De Mercedes-Benz designfilosofie van  
sensuele puurheid wordt overal ter wereld begrepen. 
Daarom houdt het merk in de ontwikkelingsfase al 
rekening met de behoeften van alle wereldmarkten. 
Per cultuur verschillen de producteigenschappen 
waaraan waarde wordt gehecht, en toch wordt het 
product over alle landsgrenzen heen gewaardeerd. 
Het vinden van deze balans is de uitdaging voor 
Mercedes-Benz. Uiteindelijk is schoonheid een dia-
loog – tussen verleden en heden, tussen traditie en 
innovatie, tussen individu en gemeenschap. Ook hier 
geldt: beauty is in the eye of the beholder. En in crea-
ties zoals de Vision One-Eleven, die nu al de schoon-
heid van toekomstige auto’s laat zien.

Wat wij mooi vinden, 
is een dialoog 
tussen verleden en 
heden, tussen 
traditie en innovatie, 
tussen individu en 
gemeenschap

Vision One-Eleven
Het Vision-voertuig van Mercedes-Benz 
belichaamt de versmelting van technologie en 
esthetiek: het one-bow design lijkt uit een blok 
koper te zijn gesneden. Technologisch beschikt 
de Vision One-Eleven over drie displays: 
vooraan, achteraan en in de cockpit. En dankzij 
augmented reality zorgt de user interface in 
combinatie met een VR-bril voor een visionaire 
user experience. De Vision One-Eleven is een 
futuristische showcar met spannende lijnen en 
welvingen, maar ook een luxe loungeconcept dat 
niet alleen uitnodigt tot ontspannen, maar ook 
vooruitloopt op het gebied van autonoom rijden. 
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ITALIAANSE 
SCHATKAMER 

DESTINATIONS

Tekst van Hendrik Lakeberg 
Foto’s van Benni Bock
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MERCEDES-MAYBACH S 580:
Brandstofverbruik gecombineerd1: 10,4-11,3 l/100 km
CO2-emissie gecombineerd2:  235-257 g/km

1,2 Zie voetnoten 1 en 2 op pagina 6
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In Toscane ligt, omringd door marmerbergen,  
het Italiaanse dorpje Pietrasanta. Met de 
Mercedes-Maybach S 580 rijden we naar 
kunstenaar Vincenzo De Cotiis, wiens palazzo 
pas binnenin zijn echte pracht en praal toont

We parkeren de Mercedes-Maybach S 580 langs de 
weg in een van de smalle straatjes van Pietrasanta op 
kijkafstand van het huis van kunstenaar Vincenzo De 
Cotiis. Op het eerste gezicht lijkt het een van de vele 
andere huizen hier. De antieke gevel gaat op in het 
vlechtwerk van huizen in de oude stad, het histori-
sche centrum. 

De schaduwrijke binnenplaats is omringd door 
stenen banken, de muren zijn begroeid met wijnran-
ken. Gouden zonnestralen banen zich een weg door 
de bladeren. We lopen de treden van een marmeren 
trap op. De onopvallende toegangsdeur geeft slechts 
discreet aan wat ons binnen in het huis te wachten 
staat – een lichtovergoten ‘wunderkammer’ met bijna 
alleen maar unieke meubels – kunstwerken van  
Vincenzo De Cotiis, ontworpen voor deze plek.  
De Cotiis, wiens werk vertegenwoordigd is op kunst-
beurzen zoals Art Basel, noemt zijn objecten zelf  
‘collectible designs’ omdat ze artistieke ambitie en 
functionele eisen combineren. Met andere woorden, 
de creaties van De Cotiis zijn niet alleen visueel inspi-
rerend, je kunt er ook comfortabel op zitten als je bij-
voorbeeld een stoel van de kunstenaar bezit. 

In het weekend rijdt De Cotiis vanuit Milaan 
samen met zijn vrouw Claudia Rose meestal hierheen. 
Ze zijn niet de enigen. Veel Italianen keren in hun vrije 
tijd de stad de rug toe om het weekend of hun 
vakantie hier aan zee door te brengen. Een inherent 
voorrecht, want hun thuisland is een van de mooiste 
en meest gewilde reisbestemmingen ter wereld. Pisa 
ligt op slechts een paar kilometer afstand en Firenze 
of Genua zijn ook niet al te ver rijden. Het is het 
perfecte landschap om vanaf de achterbank van onze 
Mercedes-Maybach van te genieten tijdens onze rit. 
Door het panoramadak zagen we op de heenreis de 
groene bomen tegen een blauwe lucht aan ons 

Achter de voordeur van het palazzo in 
Pietrasanta bevindt zich een lichtovergo-
ten interieur (links). Kunstenaar Vincenzo 
De Cotiis en zijn vrouw Claudia Rose 
genieten van hun weekend op een bank 
die is ontworpen door de architect. 
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voorbij trekken. We reden over de snelweg van Milaan 
naar de kust. En vandaar reden we verder over 
kronkelweggetjes en door smalle steegjes. Rijden met 
de Mercedes-Maybach voelt alsof je zweeft, omdat 
E-ACTIVE BODY CONTROL de oneffenheden van het 
wegdek compenseert. Zelfs in de krapste bochten 
etaleert de ruim 5 meter lange Mercedes-Maybach 
een verbazingwekkende wendbaarheid dankzij de 
vierwielaandrijving. Het hoofd tegen het kussen van 
de comfortstoel geleund, lieten we ons verwennen 
door de massagefuncties van de achterbank en 
ontdekten zo de Ligurische dorpjes langs de 
Italiaanse Rivièra.

GESCHIEDENIS BLOOTLEGGEN
Uiteindelijk stopten we bij het spectaculaire palazzo 
van Vincenzo De Cotiis in Pietrasanta. Claudia Rose 
vertelt ons het verhaal over hoe het van hen werd en 
hoe het daarmee ook een van Vincenzo’s projecten 
werd. “Toen we dit palazzo ontdekten, waren we er 
meteen verliefd op”, vertelt ze. 

Ook de keuken en de badkamer op de 
bovenverdieping laten goed zien hoe moderne 
vormen en historische bouwmaterialen 
samensmelten in de designs van Vinzenco De 
Cotiis (links en linksboven). Het werk van de 
Duitse kunstenaar Felix Schramm 
(rechtsboven) is een in opdracht vervaardigd 
stuk dat exclusief voor deze ruimte is gemaakt. 
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Vincenzo De Cotiis geeft objecten zoals de 
lamp links een patina waardoor ze tot leven 
lijken te komen. De muren op de foto rechts 
laten zien hoe De Cotiis historische 
muurschilderingen blootlegde, terwijl het bed 
zijn persoonlijke stijl benadrukt. In de kamer 
vormen de lokale geschiedenis en het werk van 
De Cotiis samen een harmonieus geheel.

“Ik probeer materialen 
samen te laten komen die op 
het eerste gezicht niet bij 
elkaar horen, maar in het 
uiteindelijke object een 
eenheid vormen. Iets 
tijdloos creëren is altijd 
mijn doel” 

Vincenzo De Cotiis
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In de badkamer (links) op de bovenste 
verdieping combineert De Cotiis breccia 
natuursteen met marmer. De spiegel is ook van 
zijn hand. Claudia Rose (boven) runt het bedrijf 
van haar man. Beiden delen een liefde voor 
historische architectuur – en kunst – zoals de 
avantgardistische marmeren wastafel van De 
Cotiis laat zien (rechts). 

“We waren gefascineerd 
door de sporen van de tijd 
die zich in de architectuur 
hadden gegrift. We 
ontdekten steeds meer 
details en kleuren, we 
hielden van de perfectie van 
het ‘onafgewerkte’” 

Claudia Rose 
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“We waren gefascineerd door de sporen van de tijd 
die in de architectuur waren gegrift. We ontdekten 
steeds meer details en kleuren, we hielden van de 
perfectie van het ‘onafgewerkte’. We vonden het 
heerlijk om in deze unieke sfeer te verblijven, 
omringd door stilte en licht. Het voelde bijna alsof we 
in een klooster waren.” En dat is precies de rol die het 
palazzo in zijn roerige verleden had. Gebouwd in de 
achttiende eeuw fungeerde het gebouw als nonnen-
klooster, maar ook als verblijfplaats van de kunste-
naar Antonio Digerini, die er een bijzondere stempel 
op drukte. Kunst maakte dus altijd deel uit van het 
DNA van het palazzo. In de grote woonkamer op de 
derde verdieping sieren schilderijen uit de beginjaren 
van het huis de muren. De Cotiis vulde ze aan met 
een werk van kunstenaar Felix Schramm dat speciaal 
voor deze plek is ontworpen en nu op een spannende 
manier uit het plafond lijkt te vallen.

UNIEKE CREATIVITEIT
Vincenzo De Cotiis werkte eerst als interieurdesigner. 
In 1997 richtte hij met zijn vrouw hun eigen bedrijf en 
galerie op, die de ‘collectible designs’ van De Cotiis 
verkochten. De sculpturale vormentaal van zijn ont-
werpen en de speciale materialen die hij gebruikt 
geven zijn creaties een uniek karakter. 

Materialen spelen ook in de regio rond Pietra-
santa een belangrijke rol. In de uitlopers van de 
Apuaanse Alpen boven het nabijgelegen Carrara wordt 
al sinds het einde van de Romeinse Republiek marmer 
gedolven dat wereldwijd wordt verkocht. Het luxe 
bouwmateriaal vind je overal in de stad Pietrasanta 
terug. Al aan de rand van de stad worden bezoekers 
verwelkomd door een marmeren skatepark. Michelan-
gelo bezocht Pietrasanta regelmatig om marmer te 
kopen voor zijn Florentijnse en Romeinse ateliers, net 
als Leonardo da Vinci. Tot voor kort woonde Fernando 
Botero, de recent overleden Colombiaanse ster uit de 
kunstwereld, in Pietrasanta. En De Cotiis zelf ook dus. 
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De indrukwekkende Mercedes-Maybach S 580 
voegt een vleugje elegantie toe aan de  
charmante Italiaanse setting.



Of het nu op kronkelige kustweggetjes is of in 
de bergen boven Carrara: een rit op de 
achterbank van de Mercedes-Maybach S 580 
zorgt voor een behaaglijk loungegevoel. Of je 
nu werkt of uit het raam kijkt, het luxe interieur 
en het zwevende rijgevoel zorgen voor 
maximale ontspanning. 

De architect zit ontspannen op de bank in een 
woonkamer op de vierde verdieping van zijn huis. 
“Mijn vrouw en ik brengen hier al sinds we jong waren 
onze zomervakanties door”, vertelt hij. “Pietrasanta is 
een heel bijzondere, exclusieve parel van Toscane. 
Het heeft een unieke en magische sfeer die moeilijk 
te beschrijven is. Het ligt op een heuvel, omringd 
door bergen en oude Romeinse architectuur. Ik vind 
het ook echt fantastisch dat het creatieve mensen 
aantrekt.” De designs van De Cotiis zijn populair en hij 
verkoopt vaak niet alleen losse objecten, maar de 
hele inrichting van huizen. Appartementen, villa’s en 
huizen in Milaan en de rest van de wereld worden 
gevuld met zijn creaties. Maar eigenlijk zijn ze te 
waardevol en inspirerend om alleen te worden 
bewonderd door de paar mensen die het voorrecht 
hebben om ze in hun huis te hebben. Ze transforme-
ren de Italiaanse nonchalance, een in het DNA van de 
Italiaanse cultuur verankerd gevoel voor schoonheid 
en het geloof in de menselijke creativiteit. “We wilden 
oorspronkelijke materialen en kleuren gebruiken. Elk 
nieuw object is afgestemd op de omgeving en vormt 
een aanvulling op kunstwerken van andere kunste-
naars. We hebben de originele architectuur met veel 
respect behandeld en wilden zoveel mogelijk origi-
nele onderdelen behouden en restaureren. Voor mijn 
werk heb ik veel materialen uit de regio gebruikt, 
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zoals verschillende soorten cipollino en breccia – 
natuursteen dat op marmer lijkt.” Of, inderdaad, echt 
marmer. “Materialen als glasvezel, gerecycled en 
nieuw, glas, steen en metalen smelt ik samen in mijn 
atelier. Samen ziet het object eruit als een nieuw 
organisch amalgaam. Ik probeer materialen samen te 
laten komen die op het eerste gezicht niet bij elkaar 
horen, maar in het uiteindelijke object een eenheid 
vormen”, benadrukt De Cotiis. “Iets tijdloos creëren is 
altijd mijn doel.” 

HARD WERKEN IN DE ALPEN
Met de indrukken die we hebben opgedaan in Pietra-
santa rijden we door naar Carrara, het stadje aan de 
voet van de Apuaanse Alpen dat al bijna twee millennia 
leeft van de marmerwinning. We rijden over kronkel-
weggetjes richting de bergtoppen. Het panorama is 
schilderachtig, de natuurpracht van de bergen over-
weldigend. Ook hier is het vooral het contrast dat 
opvalt: de rauwe natuur en het vooruitzicht dat dit 
marmer ooit bewerkt en glad gepolijst zal worden, bij-
voorbeeld om onderdeel te worden van de ‘collectible 

De grandeur van de Mercedes-Maybach S 580 
harmonieert perfect met het stadsbeeld van 
Pietrasanta. In de smalle steegjes en in 
scherpe bochten blijkt de auto verrassend 
wendbaar te zijn. 
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Van Carrara (linksboven), via Santa Margherita 
naar Portofino (rechtsboven): dankzij de 
krachtige motor en het cocongevoel in het 
interieur kun je nauwelijks comfortabeler 
reizen dan in de Mercedes-Maybach.

designs’ van De Cotiis. Het marmer wordt vanuit Car-
rara over de hele wereld verscheept. Je voelt het langs 
de straten hierboven en in de stad Carrara zelf: hier 
wordt al duizenden jaren zwaar werk verricht. We 
lopen terug naar de auto over het marmer dat door 
graafmachines is verpulverd. Op de witte grond en 
voor de massieve marmeren rotsen lijkt de zwarte 
limousine wel een monoliet. Je zou ook kunnen zeggen: 
onze Mercedes-Maybach verleent zelfs deze afgelegen 
plek grandeur.

We vervolgen onze reis – deze keer naar plaat-
sen waar het Italiaanse Dolce Vita wordt gevierd. We 
rijden langs de Ligurische kust en doorkruisen de 
havenstad Santa Margherita, een mondaine vakantie-
bestemming aan de Italiaanse Rivièra. In de haven 
dobberen jachten op het water en in de luxe hotels 
leeft de Italiaanse geest van de jaren vijftig en zestig 
van de vorige eeuw voort, alsof we nog niet in de een-
entwintigste eeuw zijn beland, in het tijdperk van 
cryptocurrencies en metaverse. Vanaf Santa Marg-
herita is het slechts een klein eindje rijden via smalle 
haarspeldbochten naar Portofino – niet alleen een 
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Specialist in lederen 
en stoffen zitmeubelen 
op maat verkrijgbaar in 
meer dan 150 kleuren

LedercollectieStoffencollectie

CHARLEROI
Avenue des Etats-Unis 25 ∙ 6041 Gosselies

Tel. 071 375 375 

NAMEN
Chaussée de Marche 881 ∙ N4 ∙ 5100 Wierde

Tel. 081 21 00 23

WATERLOO
Chaussée de Bruxelles 59 ∙ 1410 Waterloo

Tel. 02 354 65 88

Artisanaal zitcomfort sinds 1979

www.universducuir.be   ∙  Open op zondag

aantrekkelijk plaatsje voor toeristen, maar ook voor 
de rich and famous. De grootste filmsterren op aarde 
flaneerden halverwege de vorige eeuw door het vis-
sersdorpje en veranderden de natuurlijke haven in 
een mondiale piazzetta. Portofino’s onvervalste idylle 
lijkt een platonisch ideaal. Een plek die voor de mees-
ten van ons vooral bestaat in films of herinneringen, 
maar niet in de werkelijkheid, zoals hier.

Natuurlijk is dit alles de perfecte omgeving voor 
de Mercedes-Maybach S 580, waarin nu de avond-
zon reflecteert. Het licht breekt in het zwart van de 
lak en geeft de kleuren van een regenboog vrij. Ook 
hier is het de schoonheid van het oppervlak en de 
dieptewerking die daardoor ontstaat. Net als bij de 
kunst van De Cotiis zijn het details zoals de subtiele 
complexiteit van de materialen die een sensuele 
gelaagdheid creëren. Alsof ze verhalen vertellen die 
al geschreven zijn, maar ook verhalen die nog 
geschreven moeten worden – door degenen die 
leven met de kunstwerken van De Cotiis en degenen 
die in een Mercedes-Maybach rijden. Beide zijn sim-
pelweg een verrijking van het leven.

De perfecte omgeving voor de  
Mercedes-Maybach S 580, waarin nu de 
avondzon wordt gereflecteerd. Het licht 
breekt in het zwart van de lak en geeft de 
kleuren van een regenboog vrij.
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* Aanbieding uitsluitend geldig in België voor elk abonnement met een loop-
tijd van 1 jaar of 3 jaar. Deze aanbieding is geldig van 29 november 2023 tot en 
met 31 januari 2024. Controleer online in de Mercedes me Store de 
beschikbaarheid van deze service voor uw Mercedes. Zorg ervoor dat u uw 
chassisnummer of uw Mercedes me-ID (wanneer u een Mercedes me-account 
hebt) bij de hand hebt.

Houd 
uw interieur 
schoon.

Ongeacht het seizoen verdient het interieur van uw Mercedes het allerbeste. Bescherm het met onze 
originele vloer- en bagageruimtematten! Nu is het ideale moment om ze aan te schaffen, want u 
profiteert van 20% korting op het gehele assortiment*: velours-, rips-, rubber-, AMG-, voor-, achter- 
en bagageruimtematten. Kies bijvoorbeeld voor een eenvoudig te reinigen set rubbermatten om 
beschadiging van uw veloursmatten tijdens het winterseizoen te voorkomen. Of vervang uw versleten 
matten door nieuwe, zodat u goed voorbereid bent op weer en wind. 

* Aanbieding geldig van 1 oktober 2023 tot en met 31 maart 2024 - op alle vloermatten voor personenwagens.  

Meer weten?
shop.mercedes-benz.com/
nl-be/connect

ONTDEK ONS NAVIGATIEPAKKET
Handig om soepel door het dagelijks verkeer te
navigeren. Met behulp van Live Traffic Information en
Online Map Update vindt uw Mercedes de beste route
voor u dankzij realtime verkeersupdates!

Het navigatiepakket bevat ook:
• Parkeren voor navigatie
 Vind uw parkeerplaats zonder ernaar te hoeven
 zoeken.
• Weerkaart
 Weet wat de weersverwachtingen zijn voordat u
 aankomt.
• Car-to-X Communication
 Laat u met uw Mercedes verbinden.
• Lokaal zoeken
 Bereik eenvoudig al uw bestemmingen.

Bovendien geniet u tot en met 31 januari 2024 van 
een Star Days voordeel van 15%* op het navigatie-
pakket bij een 1- of 3-jarig abonnement.

Nog niet geabonneerd op deze digitale extra? Dat 
doet u eenvoudig door in te loggen op Mercedes me 
Store via de app of de website.

ALTIJD DE BESTE ROUTE 
MET MERCEDES-BENZ
De tijd dat u van een voertuig alleen verlangde dat het u van A naar B bracht, ligt ver 
achter ons. Als u in een Mercedes rijdt, dan wilt u elke reis tot een persoonlijke 
ervaring maken. Wilt u van nog meer comfort genieten, of wilt u nog meer rijgemak? 

Ontdek ons assortiment op 
mercedes-benz.be/nl-accessoires



Maatwerkreizen  |  Luchtcruises  |  Reizen in Frankrijk 
Tel.: +33 (0)1 48 78 71 51 - www.safransdumonde.com

«  COLLECTION PRÉCIEUSE »
Super de Luxe Reizen 

Groots Zuidelijk Afrika
van 4 tot 20 april 2024

Rajasthan
van 9 tot 21 februari 2024

Japan  
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D E K B E D  “ M I L L É S I M E  S C H W E R I N ”
Maison Dumas, ontwerper van het Nuits Idéales® bedlinnen voor de grootste hotels sinds 1910
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SLR MCLAREN
Kan een twintig jaar oude sportwagen al een legende worden 

genoemd? In het geval van de MERCEDES-BENZ SLR 
MCLAREN, die als geen ander de technologie en tijdgeest 
van de jaren nul belichaamt, is het antwoord duidelijk: ja

Tekst van Nicolo Fischer

De magische letters SLR (Sport-Leicht Rennen) gaan 
terug tot de jaren vijftig, het tijdperk van de legenda-
rische ‘Silberpfeile’. Mercedes-Benz begon in die peri-
ode racesportwagens voor de openbare weg te 
bouwen, zoals de door Rudolf Uhlenhaut, het toen-
malige Hoofd van de Testafdeling, ontwikkelde 
Mercedes-Benz 300 SLR Coupé, een soort kruising 
tussen de 300 SL Gullwing en de 300 SLR racewagen. 
We maken een sprong naar 1999: op de North Ameri-
can International Auto Show deed Mercedes-Benz de 
Vision SLR uit de doeken als de ‘Zilverpijl van mor-
gen’. Niet toevallig vertoonde het conceptvoertuig 
qua uiterlijk gelijkenissen met de originele Zilver- 
pijlen. Mercedes-Benz ontwikkelde toen met McLaren 
weer Formule 1-wagens. Datzelfde jaar nog won Mika 
Häkkinen de wereldtitel met McLaren-Mercedes. 

RETROFUTURISTISCH DESIGN
Net als Uhlenhaut in de jaren vijftig werkten beide part-
ners rond de eeuwwisseling samen aan een straatversie 

van de Vision SLR. Het resultaat was de high-perfor-
mance sportwagen Mercedes-Benz SLR McLaren van 
de 199-serie. De legendarische vleugeldeuren, zijde-
lingse uitlaatpijpen en luchtinlaten, en een pijlvormige 
neus met Mercedes-Benz ster: het retrofuturistische 
design baarde veel opzien. Ook de technische details 
verwezen naar het circuit: de 460 kW (626 pk) sterke 
V8-compressormotor, waarmee topsnelheden tot 334 
km/u konden worden behaald, was afkomstig van 
Mercedes-AMG. En de carbon composietmaterialen 
bespaarden gewicht en verhoogden de stijfheid. Het tijd-
perk van de SLR McLaren besloeg zeven jaar: er werden 
2.157 exemplaren van de supersportwagen gebouwd.

Het is geen toeval dat het design van de SLR 
McLaren juist nu een revival beleeft. Ook de modewe-
reld grijpt terug naar de fietsbrillen, baggy jeans en pla-
teauzolen. In webjargon wordt de trend Y2K genoemd, 
als afkorting voor ‘Year 2000’. De SLR McLaren past 
perfect in dit plaatje. Maar met de SLR McLaren is nog 
iets anders duidelijk: iconisch design is tijdloos.
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