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“Niets minder 
dan het beste”

Verspreiding België: 
102.000 exemplaren

Frequentie: 2 edities per jaar
•Lente/Zomer
•Herfst/Winter

Als automerk met een grote symboolwaarde wil 
Mercedes-Benz met zijn publiek communiceren, om 
hem te informeren, zijn belangstelling vast te houden 
en zijn merktrouw te bestendigen. Maar evenzeer wil 
het merk zijn publieke imago onderhouden en ontwik-
kelen. Onder de vele beschikbare communicatie-
methoden dringt de keuze voor een specifi ek 
klantenmagazine zich op als een must. Het biedt de 
kans om in detail aandacht te besteden aan tal van 
onderwerpen die direct verband houden met het 
merk, zoals de komst van nieuwe modellen, beroemde 
historische modellen van het Merk met de ster, tech-
nologische ontwikkelingen of nog de motorsport in het 
algemeen. Maar een magazine kan ook verder gaan 
dan de specifi eke automobielwereld. Zo kunnen voor 
de lezers interessante onderwerpen aan bod komen, 
zoals reizen, gastronomie en kunst in al haar verschij-
ningsvormen, alsook thema’s die dezelfde waarden 
uitdragen als Mercedes-Benz, zoals moderniteit, 
raffi  nement, elegantie en levenskunst.
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Lezers-
profi el

81%
wil het abonnement op 

het magazine hernieuwen

• 30-55 jaar en ouder
• 80 % mannen – 20 % vrouwen
• Taalkeuze: 55% Nl – 45% Fr
• Inkomen: 2 x gemiddeld
•  Opleiding: secondair of

hoger onderwijs
•  Beroepsgroep: 

zelfstandige ondernemers,
kader of hoger kader

•  Zeer trouw aan het merk
•  Belangstelling gaat vooral uit

naar: comfort, luxe, technologie,
gadgets, reizen, cosmetica,
juwelen, mode, wonen en sport

•  Vrijetijdsbesteding: 
golf, tennis, zeilen

V
ISIO

N
 AV

TR   A 250 e   Bloeiende huizen   C
rashtestdum

m
y’s 

N
r. 364   1-2020 

Magisch
De VISION AVTR en de mobiliteit van de toekomst

PLUG-IN HYBRID
Met de A 250 e 

door Parijs

BLOEIENDE HUIZEN  
De natuur herovert 

de steden

VEILIGHEID 
Twee crashtestdummy’s 

als comediansLanceringsaanbieding geldig voor vertrek van 14/06 tot 19/08/2020 voor elke registratie tot 3 maanden voor vertrek met de CANNEW-tariefcode, teken de -1 500€ / dubbele kajuit 
bezetting of - 750€ / persoon. Aanbieding niet met terugwerkende kracht en niet cumulatief, onder voorbehoud van wijzigingen. Ref. SPM / MSP.

CAT5 500. Niet-contractuele foto’s. Foto credits: David Hancock, Shutterstock - CreaStudio 2002080.

UITZONDERLIJKE LANCERINGSACTIE: - 1500€/ DUBBELE KAJUIT(1) op vertrekdata van 14/06 tot 19/08/2020
Vlucht H/T vanuit Brussel inbegrepen • Volpension met drank aan boord inbegrepen

Excursies Québec en Montréal inbegrepen • Uitbreidingsmogelijkheid met Toronto en de Niagarawatervallen

Programma verkrijgbaar bij uw gebruikelijke reisbureau 
of via www.croisieurope.be/nl

12 DAGEN / 10 NACHTEN VAN JUNI TOT SEPTEMBER 2020

CANADA
Een cruise op de Saint-Laurent

SAINT-PIERRE • GASPÉ • SAGUENAY • QUÉBEC • MONTRÉAL

MADE INFrance

Met gastspreker
ALAIN LOISONALAIN LOISON

VAN SAINT-PIERRE-ET-MIQUELON NAAR MONTRÉAL

Aan boord van “La Belle des Océans”, een luxe zeeschip voor
128 passagiers met 64 ruime kajuiten, treedt u tijdens deze cruise 
in de voetsporen van Jacques Cartier. 

Saint-Pierre-et-Miquelon, plekjes bij de monding die aan Frankrijk 
doen denken, het kosmopolitische Montréal, de fjord van Saguenay, 
de kasseistenen in het oude Québec, of nog de onvergetelijke trip 
van Gaspésie naar Acadië: deze cruise tijdens de zomermaanden
in de Nieuwe Wereld bezorgt u gegarandeerd unieke herinneringen 
vol emoties en ervaringen.

2002080_ap215x270_Me_Belgique_Canada_NL.indd   1 27/02/2020   10:39

M ERCEDES 1-2020Nr. 364

00-00_20MER13664_VLAAMS_Cover.indd   1 23/03/2020   13:42
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Made in Germany

n o t h i n g  b u t  w u n d e r b a r .Rolf Benz CARA  |  Design Anita Schmidt

ROLF BENZ EXPERIENCE CENTER  1860 Meise, Cockaert Interior · 2990 Wuustwezel, Veco

ROLF BENZ PARTNER  2300 Turnhout, Master Meubel  · 2431 Veerle-Laakdal, Peeters Van Leeuw · 2800 Mechelen, De Schoenmaeker  · 3000 Leuven, Loncin  ·
3440 Zoutleeuw, Loncin · 3511 Hasselt-Kuringen, Hermans Interieur · 3620 Lanaken, Marres Interieur · 3990 Peer, Interieur Plus · 8300 Knokke, Licht & Meubel Design ·
8500 Kortrijk, Lerouge  Meubelen  · 8610  Zarren, Weyne  Meubelen  · 9000 Gent, Interieur  Van  der  Waerden  (Ghelamco  Arena)  · 9100 Sint Niklaas, Colifac  ·
9170 Sint Gillis Waas, Verberckmoes Design · 9470 Denderleeuw, Interieur Van der Waerden · 9870 Zulte-Machelen, M.D.C. Interieur Concept · L 3372 Leudelange,
Alvisse · L 9809 Hosingen, Thill

Rolf Benz AG & Co. KG · via Mady Mertens · Tel. 0032 – 468/12.09.26 · Mady.Mertens@rolf-benz.com · rolf-benz.com

CARA
CTER

Schoonheid spreekt ons aan. Karakter laat ons niet meer los.

Ontdek de verborgen, optionele functies van het nieuwe design.

RB Mercedes-Me_CARA_215x270+5_NL_opt_s1   1 12.01.21   15:41

GORDEN WAGENER Chief Design Offi  cer van Daimler AGGORDEN WAGENER Chief Design Offi  cer van Daimler AGGORDEN WAGENER Chief Design Offi  cer van Daimler AGGORDEN WAGENER
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SIETSE BAKKER
Duurzame mobiliteit 
tijdens het Eurovisie 

Songfestival

DE NIEUWE EQA
Sportief, elegant 

en elektrisch!
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NIEUWE
WERELDEN
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Verspreiding
Er zijn diverse manieren om zich op 
het klantenmagazine te abonneren:
•  Inschrijving op het vijfjarige

relatieprogramma van het Merk,
met mogelijkheid tot verlenging
op aanvraag (tijdens de bestelling
van het voertuig)

•  Via onze Verdelers: we stellen
hun abonnementsformulieren ter
beschikking op het extranet

•  Via onze evenementen: adressen
worden genoteerd tijdens het
Autosalon e.d.

99%

96%

van de klanten heeft  
het magazine gelezen 

of doorbladerd

is van mening dat het 
magazine beantwoordt 

aan hun beeld van 
Mercedes-Benz

Verspreiding
Er zijn diverse manieren om zich op 
het klantenmagazine te abonneren:
• Inschrijving op het vijfjarige

relatieprogramma van het Merk,
met mogelijkheid tot verlenging
op aanvraag (tijdens de bestelling
van het voertuig)

• Via onze Verdelers: we stellen
hun abonnementsformulieren ter
beschikking op het extranet

• Via onze evenementen: adressen
worden genoteerd tijdens het
Autosalon e.d.
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Technische Fiche

Verschijningsplanning
•Zomer uitgave juni - deadline mei
•Winter uitgave december - deadline november

Regie contact

• Magazine: 164 pagina’s
• 160 binnenpagina’s en 4 coverpagina’s
• Integrale vierkleurendruk
• Twee taalversies
• Cover in 300-grams mat gestreken papier
• Binnenpagina’s op 90-grams satijn houtvrij papier
• Afwerking rug: gelijmde rug
• Kleursysteem: CMYK
• Beeldresolutie: 300 dpi
• Formaat: gesloten 215 x 270 mm / open: 430 x 270 mm
• Bleed: 5 mm
• Enkele pagina: € 5 000 ex btw
• Dubbele pagina: € 8 500 ex btw
• Cover 4: € 6 500 ex btw
• Cover 2: € 6 000 ex btw
• Cover 3: € 5 000 ex btw

   
  

     
     

    
  

     
    

 

Alexandra Rançon & Karol Lévy 
Objectif Média Fzco
Alexandra@objectif- media.com 
levykarol@gmail.com
Tel :+32 484 10 63 71
Gsm: +32 484 685 115 
www.objectif-media.com


