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Restez concentré sur votre performanbi’g en pis

Stay focused on your performance on the track

www.motorsport.aureva.fun // aureva_motorsport
contact@aureva.fun // +33 7 49 78 18 07

Prenez la pole de I'événementiel : Aur&va, votre partenaire de course

Take the lead in events: Aur&va, your race partner

Le sport automobile est un univers enivrant ou la passion se méle a la précision. Notre équipe met en ceuvre une approche équilibrée
entre créativité et pragmatisme pour transformer chaque événement en une réussite. Nous sommes préts a concrétiser vos idées, a
coordonner chaque détail, et a offrir une expérience exceptionnelle a vos invités.

Motorsport is a captivating world where passion meets precision. Our team uses a balanced approach of creativity and pragmatism to
make every event a success. We're ready to turn your ideas into reality, coordinate every detail and deliver an exceptional experience

for your guests.

Planning, organisation, mise en ceuvre et suivi
Planning, organisation, implementation and follow-up

Notre équipe s'occupe de la gestion du planning, de
l'organisation minutieuse, de la mise en ceuvre sans accroc, et
du suivi de vos événements. Nous comprenons l'importance
du timing et de I'exécution pour créer une expérience
mémorable.

Our team takes care of the planning, meticulous organisation,
smooth implementation and follow-up of your events. We
understand the importance of timing and execution in creating
a memorable experience.

Gestion des invités
Guest management

La gestion des invités est une piece maitresse de tout
évenement. De la logistique de déplacement a I'accueil
chaleureux, nous nous assurons que vos invités bénéficient
d’'une expérience exceptionnelle, reflétant le prestige de votre
événement.

Guest management is a key part of any event. From travel
logistics to a warm welcome, we ensure that your guests enjoy
an exceptional experience, reflecting the prestige of your event

vers le succes.

heights!

Coordination de la communication interne
d’'événements

Coordination of internal event communications

La réussite d'un événement repose sur une communication
interne transparente et efficace. Notre agence coordonne ces
aspects communicationnels, assurant que chaque membre
de votre équipe soit informé, engagé et prét a participer
pleinement a I'événement.

The success of an event depends on transparent and effective
internal communication. Our agency coordinates these
communication aspects, ensuring that every member of your
team is informed, engaged and ready to participate fully in the
event.

Collaboration avec les prestataires
Working with providers

La coordination avec des partenaires externes et des
prestataires de services est essentielle pour garantir le succes
d'un événement. Nous avons développé des relations solides
avec des acteurs clés du sport automobile, assurant une
collaboration et une exécution fluide a chaque étape.

Coordination with external partners and service providers is
essential to ensure the success of an event. We have developed
strong relationships with key players in motorsport, ensuring
smooth collaboration and execution at every stage.

Prenez le volant avec nous et laissez-nous étre le moteur qui propulse votre
événement vers de nouveaux sommets !

Optez pour notre agence qui comprend les subtilités et les exigences spécifiques du monde du
sport automobile. Que ce soit pour des événements internes, des compétitions de course, ou
d'autres manifestations, nous sommes préts a mettre en ceuvre notre expertise pour vous conduire

Take the wheel with us and let us be the engine that propels your event to new

Choose our agency, which understands the subtleties and specific requirements of the world of
motor sport. Whether it's for in-house events, racing competitions or other events, we're ready to use
our expertise to drive you to success.
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Les pilotes savent
a quel point I'information
peut ctre decisive...

Communiquez avee Drivers Club,
I'unique magazine BtoB du paddock
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EDITO

DE LA RICHESSE
DE PENDURANCE

Pres de dix mois apres une édition
du Centenaire des 24 Heures du
Mans marquée par la victoire
historique de Ferrari, le jour se

leve au Qatar sur une saison de

FIA WEC qui s’annonce tout aussi
exceptionnelle. Avec un nombre de
constructeurs engagés de maniere
officielle probablement inédit, le
championnat du monde d’endurance
entre incontestablement dans

une nouvelle dimension. Au
moment ol la Formule 1, en

proie a des dissensions internes,
parait se perdre dans la recherche
d’un format toujours plus
spectaculaire, ’endurance semble
elle se moderniser sans pour autant
s’éloigner de son ADN. Avec une
grille archipleine, grace notamment
au partenariat entre ’Automobile
Club de ’Ouest, Le Mans Endurance
Management et SRO, ’Asian Le
Mans Series a connu cet hiver une
édition tres réussie. Preuve est ainsi
faite que cet age d’or de ’endurance
génere un effet d’entrainement
profitable a 'ensemble de notre
industrie et a toutes les strates de
la compétition-clients. Profitons

de cette époque faste tout en
maitrisant (au mieux) ses cofits afin
de rendre pérenne cet engouement
extraordinaire.

DRIVERS CLUB — 9

FROM THE WEALTH
OF ENDURANCE

Nearly ten months after a Centenary
edition of the 24 Hours of Le Mans
marked by Ferrari’s historic victory,
the day is dawning in Qatar on an
FIA WEC season which promises

to be just as exceptional. With what
promises to be an unprecedented
number of officially entered
manufacturers, the world endurance
championship is undoubtedly
entering a new dimension. At a

time when Formula 1, plagued by
internal dissensions, seems to be
losing itself in the search for an ever
more spectacular format, endurance
seems to be modernizing without
moving away from its DNA. With a
full grid, thanks in particular to the
partnership between the Automobile
Club de I'Ouest, Le Mans Endurance
Management and SRO, the Asian Le
Mans Series had a very successful
edition this winter. Proof, if it were
needed, that this golden age of
endurance is generating a ripple
effect that is beneficial to our

entire industry and to all levels

of customer competition. Let’s

take advantage of this prosperous
time while controlling (as best as
possible) its costs in order to make
this extraordinary craze sustainable.

L’équipe de Drivers Club
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SRO MOTORSPORTS GROUP

Une annee record pour SRO

PORSCHE CARRERA
A record year for SRO

LIGIER AUTOMOTIVE IDEC SPORT & MATRA
CUP FRANCE La Ligier JS2, trait d'union Le retour d'un nom mythique
Une machine a fabriquer entre les époques A legendary name is back to life
Motorsports Group des champions The JS2, a link between eras
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MITJET INTERNATIONAL ALL SPORTS MANAGEMENT EUROFORMULA CIRCUIT PAUL RICARD
Ala conquéte de I'Europe 20 ans de belles histoires Transmettre la passion du pilotage LUXURY EXPERIENCES
The european conquest 20 years of motorsport passion Sharing the passion of racing Une nouvelle marque pour
! de nouveaux horizons
A new brand-name and
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- LOIRE VALLEY LODGES
Un nouveau défi pour Style et hédonisme en forét
Anastasia Lopes
Anastasia Lopes' new challenge

ST.REGIS LA BAHIA SHOPPING
BLANCA RESORT Notre sélection printaniere

In the shade century-old oaks St.Regis arrive au Maroc

A notable arrival in Morocco
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LA LIGIER EUROPEAN SERIES
POURSUIT SON ENVOL

Premiere marche de la pyramide de lendurance et des
séries promues par Le Mans Endurance Management, la Ligier
European Series confirme saison apres saison son attractivite,
due notamment & son calendrier 5 étoiles et son systeme de
dotations tres généereux. Cette annee encore, le championnat
partagera l'essentiel de ses dates avec 'European Le Mans Series,
I'étape du Mans (disputée le 9 juin, date de la journée Test des
24 Heures) venant ainsi remplacer Imola. Les Ligier JS2 R et JS P4
auront donc une nouvelle fois le privilege de rouler sur le circuit
des 24 Heures du Mans et d'offrir & leurs concurrents une expé-
rience unique au cceur d'un véritable dge d'or de I'endurance.
Respectivement lauréats des championnats JS2 R et JS P4 en
2023, Julien Lemoine et Mihnea Stefan poursuivent tous deux
leur parcours dans la pyramide de 'endurance en sattaquant &
la catégorie LMP3 en Michelin Le Mans Cup, grce notamment
aux primes octroyées aux champions. Titré en catégorie JS P4 en
2022, le jeune pilote frangais Gillian Henrion a lui démontre toute
la pertinence de la filiere en termes sportifs en remportant le titre
en Michelin Le Mans Cup 'an dernier. Alors, préts & vous lancer
dans 'aventure ?

Plus d'infos sur ligiereuropeanseries.com

More information at ligiereuropeanseries.com
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PORSCHE
CARRERA CUP

FRANCE

CALENDRIER 20

Tests Officiels PAUL RICARD 12 Mars

BARCELONE
12 - 14 Auvril

PAUL RICARD
3 - 5 Mai

SPA-FRANCORCHAMPS
271 - 23 Juin

DIJON
13 - 15 Septembre

MUGELLO
27 - 29 Septembre

PORTIMAO
17 - 19 Octobre

Mobil il # TAGHeuer BOSS @Pscamn FLATS @
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FERODO RACING PRESENT DANS LE FILM
RACE FOR GLORY : AUDI VS LANCIA

FERODO RACING IN THE FILM RACE FOR GLORY: AUDI VS LANCIA

La collaboration entre Ferodo Racing et la marque Lancia est évo-

quée dans le film Race for Glory : Audi vs Lancia, sorti en France début

février, qui retrace le mythique duel entre les deux constructeurs

en championnat du monde des rallyes dans les années 1980. « La

présence des produits Ferodo dans le film est un joli clin d'ceil & toute

I'histoire de notre implication en sport automobile. Ferodo Racing a

touyjours cherché a innover en collaborant avec les manufacturiers,

les equipes et les pilotes de pointe. Cette recherche dexcellence sex-

prime notamment ayjourd’hui au travers de nos partenariats avec

léquipe Akkodis ASP en FIA WEC ou avec le pilote Jules Gounon »,

a expliqué Sergio Bonfanti, directeur général de Ferodo Racing, a

la sortie du film italo-franco-britannique. Le sport automobile est

décidément omniprésent sur le grand écran ces derniéres années rsport has / been o ese -

et Cest une tendance qui ne semble pas préte de sarréter. N'hésitez 0 d it trend that M You know about motorsports. So do we.

donc pas ¢ vous rendre en salle pour voir lemblématique Lancia 037 ¢ So do tate to ¢ the t ¢ the iconic . . .. . . . . .
équipée de plaquettes Ferodo se battre face & non moins iconique ! s fight against the no less Racing vehicles leased by us run and win in almost all national and international racing series.

Audi Quattro. Plaisir garanti.

Plus d'infos sur ferodoracing.com

) LeasAG - Karl-Geusen-Str. 173 - 40231 Dusseldorf - Germany - Phone: +49 (0) 211/ 730607-0
14 DRIVERS CLUB info@leasag.de - leasag.de - racing-leasing.com
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L TRAJECTUS

[ ]
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UN DEFI INATTENDU POUR LA NAISSANCE
DE TRAJECTUS MOTORSPORT

Tousjlesicircuitsien /FI,

FormulalEJKarting2)lsontieéquinesidesiTECPROIBARRIERESY:
On connaissait déja Trajectus, le service de conciergerie pour edﬂah’ mmb anaca’

véhicules d'exception, créé par le triple vainqueur des 24 Heures fo - YT
du Mans Benoit Tréluyer, il faudra desormais compter également g@mmmm S’e "’p_e”t _TEEPBO BAB”IEBES'
avec Trajectus Motorsport. Outre le programme circuit consacré en m @mm lamiourencore Magarlyawa m

2024 4 Ligier JS Cup France et a la Fun Cup, la surprise vient de

larrivée de la toute nouvelle équipe en rallye pour un programme ED a"tamabile’ [Eﬂa @@mé Tecpra Barriers Mm@m

en championnat de France et une partie du FIA ERC pour Yoann mm cll‘clllts iﬂternatiaﬂaux.

Bonato et Benjamin Boulloud. Quintuple champion de France, le
duo emblématique bénéficiera dans ce nouveau défi du soutien
fidele de Citroén Racing. Connaissant 'ensemble des protagonistes,
on peut sattendre a de fortes ambitions... « Yoann et moi, nous nous
connaissons des 2 Alpes, il ma appelé quand il sest retrouvé sans
équipe et il na pas mis longtemps a me convaincre. Nous avons

travaillé darrache-pied pour monter le programme. Nous sommes ﬁ @ZZZZZZE W

avant tout guideés par 'histoire humaine, clé de tous mes succes ﬁ@ /7 @ 7 [m Z@m

avec Audii», a expliqué Benoit Tréluyer & lannonce de cette collabo- ' W@m @M%
P ETANAAND YE0 D017 BAFETY BARRIERS

ration inattendue mais decidément pleine de promesses. Bienvenue =y

a Trajectus Motorsport. mﬂ"“m i @m 5””8" 0””;...

Plus dinfos sur trajectus.fr wwy. 7TECPROBARRIERS. CON

16 DRIVERS CLUB
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LLEQUIEN

Photos : Sergey Savrasov, 2023 FIA WEC / FocusPackMedia - Jan Patrick Wagner

« LE FIA WEC
A CHANGE DE
DIMENSION »

— Arrivé ala téte de Le Mans Endurance Management début 2021, Frédéric Lequien dirige la promotion du champion-
nat du monde d’endurance et de ’ensemble des séries estampillées Le Mans. Drivers Club I’a rencontré dans le paddock
de Yas Marina, a quelques jours de Qatar Airways Qatar 1 812 km, afin d’évoquer 'incroyable développement du FIA

WEC et de ’endurance.

Frédéric, le FIA WEC s’appréte a vivre
une saison en tous points exception-
nelle.. Comment vous sentez-vous a
Paube de cette saison tant attendue ?

11 y a évidemment beaucoup d’impatience,
Qatar Airways Qatar 1 812 km va étre le coup
d’envoi d’une saison qui s’annonce passion-
nante. Beaucoup de gens parlent d’un nou-
vel age d’or de ’endurance, je vais méme un
peu plus loin que cela : c’est quelque chose
d’historique. Depuis que le sport automobile
est né, il n’y a jamais eu un championnat du
monde avec quatorze constructeurs enga-
gés. Du coté de LMEM et de l'organisation
du FIA WEC, nous nous voyons comme
des créateurs d’émotions. Avec dix-neuf
Hypercar et dix-huit LMGT3, un plateau
génial avec des constructeurs de prestige
et des pilotes de renom, un championnat
qui commence & avoir sa propre histoire :
tous les ingrédients sont réunis pour vivre
une saison magnifique, faire réver le public.
Ce succes inédit est aussi synonyme d’une
grande responsabilité pour nous. Nous
devons tenir la baraque, garder la téte froide
et faire en sorte que cet age d’or puisse durer
dans le temps.

La saison démarre avec une étape inédite
au Qatar dans le cadre d’un accord plu-
riannuel que vous avez personnellement
initié. C’est le genre de partenariat qui
montre que le FIA WEC a véritablement
passé un cap en termes d’attractivité ?

Depuis 'année derniere, on ressent a quel
point le FIA WEC est entré dans une nou-
velle dimension, notamment sur le plan
médiatique. Pour ce qui est du Qatar, on ne
peut pas répondre sans évoquer 1’équilibre
global quun calendrier doit représenter.
11 faut faire la synthese entre les intéréts
du promoteur, ceux des constructeurs, des
équipes privées et évidemment des fans.
Le succes actuel du FIA WEC fait que nous
recevons de nombreuses demandes et c’est
normal que nous allions a la recherche de
nouveaux territoires. Le Qatar était une op-
portunité nouvelle, tant pour le promoteur
que pour les constructeurs, qui sont tres
intéressés par les marchés du Moyen-Orient.
C’est aussi l'occasion de se rendre sur un
circuit qui vient d’étre refait et qui est, selon
moi, parmi les circuits les plus modernes du
monde, si ce n’est le plus moderne. Il y avait
une volonté forte du Qatar d’accueillir le
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WEC et, je tiens a le souligner, nous échan-
geons avec de véritables passionnés de sport
automobile. Nous avons besoin de circuits
iconiques comme Imola, Spa, Interlagos ou
Fuji et nous avons besoin aussi de nouvelles
destinations comme Losail. Encore une fois,
tout est une question d’équilibre.

Justement, d’un point de vue quantitatif,
ou se situe selon vous selon vous la limite
pour le FIA WEC en termes de nombre de
courses ?

La saison 2024 comporte huit manches.
Cela nous semble aujourd’hui étre un bon
rythme de croisiere. C’est un format qui
correspond aux besoins des constructeurs
et des équipes. Il faut faire extrémement
attention aux questions budgétaires et il
nous semble difficile d’aller au-dela de huit
courses aujourd’hui. Notre volonté était de
réserver la catégorie LMGT3 aux équipes
privées, avec la présence d’un pilote Bronze
dans chaque voiture. Ces concurrents sont
encore plus impactés par d’éventuelles
dérives budgétaires et il s’agit d’étre parti-
culierement vigilants quant a I’évolution des
cotts.



La présence massive et historique de
constructeurs en FIA WEC en fait in-
contestablement la plateforme phare du
sport automobile mondial derriére la
Formule 1, tant d’un point de vue sportif
que marketing. Quelles sont les pistes de
travail afin d’asseoir ce statut de maniere
pérenne ?

Nous avons observé une tres forte aug-
mentation de nos audiences télévisées et
de la visibilité globale du championnat a
travers le monde. Nous devons transformer
P’essai. Nous multiplions les efforts avec les
diffuseurs en proposant des programmes
différents, parfois plus courts. Le format
de Pendurance, avec des courses tres
longues, fait par essence sa force et sa

RENCONTRE

faiblesse. C’est son ADN et cela crée de tres
belles histoires a raconter, mais cela peut
aussi constituer une faiblesse en matiere
de diffusion télévisuelle. Peu de chaines de
premier plan ont autant de place a accorder
dans leurs grilles. Nous avons donc imaginé
différents produits plus courts, comme
WEC Full Access, qui filment les coulisses
du championnat et qui peuvent ressembler
aux séries que ’on retrouve sur les grandes
plateformes. L’idée est de feuilletonner et
de rendre plus didactique notre couverture
médiatique afin de démocratiser ’endu-
rance aupres du plus grand public. Nous
devons faire preuve de pédagogie. Le fait
de n’avoir aujourd’hui plus que deux caté-
gories, 'Hypercar et le LMGT3, permet de

20 DRIVERS CLUB

renforcer la lisibilité du championnat pour
le grand public.

Les affluences sur les circuits sont égale-
ment en hausse...

11 faut continuer a travailler sur notre expé-
rience spectateurs. La force de ’endurance,
c’est la proximité. On dit souvent que 'on
veut que les spectateurs puissent presque
toucher les voitures. Nous devons conserver
cet esprit et conquérir de nouveaux publics,
de nouvelles cibles. Nous avons, jen suis
convaincu, un produit exceptionnel. Jai
énormément de respect pour la Formule 1
et ses monoplaces, mais je pense que nous
avons les plus belles voitures au monde en
FIA WEC. Les Hypercar et les LMGT3 se

rapprochent des voitures que ’on voit sur
la route et qui font réver les gens. C’est un
lien avec l'univers lifestyle sur lequel nous
devons nous appuyer.

D’un point de vue marketing, vous consta-
tez le méme engouement ?

Nous avons également franchi un cap de
ce coté-la méme si nous avons la chance
de compter sur de nombreux partenaires
prestigieux, dont notre partenaire majeur
Rolex, depuis de nombreuses années. Le
FIA WEC attire aujourd’hui de grandes
multinationales qui cherchent une visibilité
mondiale et qui souhaitent s’associer aux
valeurs de I'endurance. C’est évidemment
un motif de satisfaction, comme le succes

que rencontrent nos hospitalités et offres
VIP. Mais la encore, il faut toujours savoir se
remettre en question et proposer des choses
innovantes, de nouveaux produits.

La constitution de la grille du FIA WEC a
fait ’objet d’énormément de discussions.
Etes-vous satisfait de ’équilibre qui a été
trouvé et doit-on s’attendre a un élar-
gissement de la grille dans les saisons a
venir ?

JPaimerais d’abord évoquer la catégo-
rie LMP2, car elle est extrémement
importante aux yeux de ’Automobile Club
de ’Ouest et de LMEM. Certes, elle n’est
désormais plus présente en FIA WEC, mais
elle est tres importante pour notre futur en
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¢étant éligible en European Le Mans Series
et en Asian Le Mans Series, avec des invita-
tions a gagner pour les 24 Heures du Mans.
De nouvelles voitures arrivent en 2026 et,
au-dela des invitations, une quinzaine de
places sera quoiqu’il arrive réservée aux
LMP2 au Mans dans les années a venir. C’est
tres important de le souligner. D’un point de
vue quantitatif et concernant le FIA WEC,
nous avons 37 voitures inscrites en 2024.
Nous travaillons pour pouvoir élargir un
peu la grille. Mais cela ne peut se faire que
dans des proportions raisonnables, car cet
élargissement a des conséquences directes
sur le nombre de participants aux 24 Heures
du Mans. Léquation n’est donc pas si
simple et, encore une fois, c’est une notion
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« Beaucoup de gens parlent d’'un
nouvel age d’or de ’endurance, je
vais méme un peu plus loin que cela :
c’est quelque chose d’historique ».

d’équilibre. On peut imaginer avoir deux ou
trois voitures supplémentaires en FIA WEC
en 2025, cela fait effectivement partie des
pistes de travail.

Le Mans Endurance Management, dont
vous étes le directeur général, assure la
promotion des autres séries estampillées
« Le Mans » comme ’European Le Mans
Series ou ’Asian Le Mans Series notam-
ment. La encore, les grilles sont archi-
pleines. Le succeés du FIA WEC et sa caté-
gorie Hypercar est la locomotive qui tire
Pensemble de la pyramide vers le haut ?

Je pense effectivement que le FIA WEC, et
son joyau que sont les 24 Heures du Mans,
tirent ensemble de la pyramide vers le
haut. La situation que nous connaissons
aujourd’hui est le fruit d’un travail engagé
depuis de nombreuses années par ’ACO, la
FIA, LMEM et PIMSA, puisque la conver-
gence des reglements est également un
élément tres important. Jaimerais souligner
toute la passion et le travail acharné de
Pierre Fillon, qui a énormément oceuvré
dans les coulisses, comme Richard Mille, le
président de la commission endurance de
la FIA, dont laide s’est également révélée
tres précieuse. Nos différents championnats
présentent aujourd’hui un niveau de com-
pétition encore jamais vu, notamment en
European Le Mans Series. La Michelin Le
Mans Cup est également une série pleine de
vitalité... ensemble de nos championnats
fonctionne tres bien. (il marque un temps

Frederic Lequien

de réflexion NDLR) Attention, il faut que
Pon garde la téte froide, il faut que LMEM
s’occupe extrémement bien de ses clients.
Cette relation étroite avec nos concurrents
a été 'un de mes leitmotivs depuis mon
arrivée en 2021. Il ne faut pas oublier que
tout cela est tres fragile. Oui, ’endurance a
le vent en poupe, mais il faut rester vigilants,
pour le bien de nos équipes privées pour les-
quelles la course est un business. Le cercle
doit rester vertueux pour tout le monde.

D’un point de vue sportif, le cercle se doit
d’étre vertueux également. Voir que la
pyramide sportive fonctionne avec des pi-
lotes comme Malthe Jakobsen ou Nicolas
Varrone, passés par le LMP3 en ELMS ou
en MLMC et qui sont aujourd’hui trés
proches de grands constructeurs, est une
source de satisfaction ?

Je pense que quelque chose a changé dans
l'inconscient des jeunes pilotes. Avant, ils
ne révaient que de Formule 1. Je rencontre
aujourd’hui beaucoup de jeunes qui me
disent : « Je réve de rouler en Hypercar. ».
L’endurance rentre dans I’équation d’une
carriere de pilote beaucoup plus tot qu’avant.
C’est quelque chose dont nous sommes tres
fiers. L’endurance existe vraiment. Comme
nous I’évoquions, le niveau de nos différents
championnats est tres élevé et il permet aux
jeunes pilotes de se confronter a ce qui se
fait de mieux pour que les plus talentueux
évoluent progressivement dans la pyramide
de 'endurance. Avec quatorze constructeurs
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engagés en endurance, cela crée naturelle-
ment des opportunités pour devenir pilote
professionnel. Certains pilotes peuvent
remercier le promoteur non ? (rires) Il faut
également souligner le role des équipes,
qui sont nombreuses a étre présentes a
différents échelons de notre pyramide. Elles
permettent aussi aux pilotes de progresser
et d’évoluer. Je leur adresse tres sincerement
un grand merci pour leur travail. Nous avons
de la chance de les avoir.

Nous réalisons cette interview dans le
cadre de la derni¢re course de ’Asian Le
Mans Series a Abu Dhabi. ’ALMS a re-
trouvé cette saison I’Asie du Sud-est avec
une étape organisée a Sepang, comment
voyez-vous I’évolution de son format
dans les années a venir ?

Nous avons aujourd’hui un format qui
marche avec quarante-deux voitures
présentes sur la grille cet apres-midi et
une compétition tres relevée. Nous avons
réintégré cette saison une véritable manche
asiatique avec les deux courses organisées a
Sepang. La tres bonne nouvelle est que les
impressions des concurrents concernant ce
retour en Asie du Sud-est sont excellentes.
Jaimerais souligner ’excellent partenariat
que nous avons mis en place avec Stéphane
Ratel et SRO concernant ’ALMS. I’ambition,
a moyen terme, est d’avoir un maximum de
courses en Asie, mais il faut avancer avec
prudence, car le format actuel fonctionne
tres bien.
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“THE FIAWEC
HAS CHANGED
UP A GEAR”

After taking over Le Mans Endurance Management at the start of 2021, Frédéric Lequien is responsible for promo-
ting the world endurance championship and all of the Le Mans-branded series. Drivers Club met him in the Yas Marina

paddock, a few days before Qatar Airways Qatar 1 812 km, to discuss the incredible development of the FIA WEC and
endurance racing.

e

VOTRE PARTENAIRE
TECHNIQUE & MERCHANDISING

Volant MOMO
Prototipo Heritage

Véritable symbole de I'histoire MOMO, cette version
Heritage du Prototipo est garnie d'un cuir noir vintage
souple a couture blanche contrastante.

Le diamétre de 350 mm, le grip et le tulipage de 39 mm
sont inchangés par rapport a la version classique.
Volant fait main en Italie, livré avec bouton de Klaxon
signé MOMO.
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FIA WEC,

UNE OFFRE
D'HOSPITALITES
EN PLEIN ESSOR

’ambiance est particulierement studieuse dans les bureaux

parisiens de Le Mans Endurance Management, promoteur

du FIA WEC, a quelques jours de Qatar Airways Qatar

1812 km et du début d’une saison qui s’annonce exception-
nelle. Avec un plateau record en termes de manufacturiers inscrits
dans la catégorie reine et dans le prolongement d’une saison 2023
passionnante, I'intérét pour le championnat du monde d’endurance
est toujours croissant. Les demandes presse explosent, la billetterie
est en avance et cette dynamique s’observe également d’un point
de vue de Poffre Business to Business mise en place par LMEM. « II
¥y a un engouement certain en termes VIP depuis larrivée des Hypercar
et avec la présence des constructeurs les plus prestigieux au monde. Cela
donne clairement une autre dimension aux activations mises en place
et aux exigences associées », explique, en guise de préambule, Agnes
Sarda, hospitality manager de LMEM, lorsqu’on linterroge sur le
phénomene.

Produit phare de 'offre VIP du FIA WEC, son hospitalité officielle,
Le Mans Spirit Club, permet d’accéder a des packages VIP clés en
main avec acces au paddock, au pitwalk et a des activités exclusives
dont lacces a la grille de départ. « Le Mans Spirit Club accueille des
invités de nos partenaires, des invités des différentes équipes et manu-
facturiers impliqués dans le championnat, mais aussi des particuliers,
c’est Punique fagon pour ces derniers de pouvoir accéder a la grille de
départ », détaille Agnes Sarda au sujet d’un produit qui a fait ’objet
d’un travail important des équipes de LMEM afin d’atteindre un
niveau de prestations digne des plus prestigieux événements spor-
tifs au monde. « C’est un produit qui connait un grand succes et qui
atteindra sa capacité maximale d’accueil sur chacune des épreuves de

la saison cette année », poursuit 'hospitality manager du FIA WEC,
qui utilise également cet outil pour accueillir ses propres invités,
personnalités et influenceurs de renom notamment.

En complément, LMEM assure également la commercialisation
d’espaces réceptifs privés, prisés notamment des constructeurs et
partenaires d’envergure internationale. « Cela permet aux entreprises
de personnaliser au maximum leur activation, de rester fidéles a leur
univers et a leur image de marque », souligne Agnes Sarda, qui constate
la aussi une forte augmentation de la demande, et ce sur ’ensemble
des épreuves de la saison. « Des courses comme les TotalEnergies
6 Heures de Spa-Francorchamps ou les 6 Heures de Fuji sont au calendrier
depuis longtemps et suscitent évidemment beaucoup d’intérét. Mais 1l y
a également énormément d’attente et de demandes autour de la manche
d’Imola », détaille ’hospitality manager, dont les équipes doivent
également composer avec des infrastructures aux caractéristiques
parfois tres différentes selon les circuits. « Le retour du FIA WEC a
Austin pour Lone Star Le Mans offre des possibilités trés intéressantes. Les
offres d’hospitalité aux USA se construisent différemment que sur d’autres
territoires, ce qui promet de tres belles activations », note la responsable
francaise dans un sourire.

« Au total, hors 24 Heures du Mans, nous nous attendons a accueilliv plus
de 7000 VIP cette saison », conclut Agnes Sarda a quelques jours de
prendre "avion pour Losail et le coup d’envoi d’une saison pleine de
promesses. Pas de doute, d’un point de vue B to B, le FIA WEC est
aussi entré dans une nouvelle dimension.

Plus d’infos sur fiawec.com
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FIAWEC, ABOOMING
HOSPITALITY OFFERING

The incredible enthusiasm experienced by the FIA WEC with the historic influx of manufacturers involved in
Hypercar also means into ever greater appeal in terms of hospitality and VIP packages.
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More information at fiawec.com
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UNE ANNEE
RECORD

POUR SRO
MOTORSPORTS
GROUP

acomposition de la grille des CrowdStrike 24 Hours of Spa
risque de se révéler un véritable casse-téte pour Laurent
Gaudin, manager général de 'événement, et ’ensemble
des équipes de SRO Motorsports Group. Le double tour
d’horloge ardennais, dont Stéphane Ratel rappelle régulierement le
role de « pierre angulaire dans Punivers SRO », suscite chaque année
plus d’intérét. De maniere générale, le groupe fondé par Stéphane
Ratel s’appréte a vivre une saison record en affichant notamment
le chiffre impressionnant et inédit de neuf constructeurs engagés
en Fanatec GT World Challenge powered by AWS. Aston Martin,
Audi, BMW, Ferrari, Ford, Lamborghini, McLaren, Mercedes-AMG
et Porsche en découdront ainsi sur un total de 30 événements et
de 52 courses, de Bathurst en Australie pour la manche initiale de

/':’

r PELF PO mhose
& BRONZE i3

L :"";h":‘

I'Intercontinental GT Challenge a Jeddah en Arabie-Saoudite pour
celle de cloture du Fanatec GT World Challenge Europe powered
by AWS. Aston Martin et Ford font ainsi leur arrivée dans un
championnat dont le format reste inchangé avec des équipes pri-
vées engagées dans les différentes séries continentales du Fanatec
GT World Challenge powered by AWS, en Asie, en Amérique, en
Australie et en Europe.

Si le championnat européen, dont la grille est archipleine,
demeure incontestablement la série référence dans ’ensemble
de la pyramide SRO Motorsports Group, les différentes autres
séries continentales sont également en pleine progression et
témoignent d’un fort engouement a 1’échelle internationale. Le
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succes de séries nationales comme le British GT (qui n’a pas été
en mesure de satisfaire I'intégralité des demandes d’engagement
cette année tant la demande était forte) et la bonne santé des diffé-
rents championnats GT4 completent une dynamique générale tres
positive, laquelle s’exprime également en matiere de sponsoring
et de marketing. Le groupe de Stéphane Ratel voit ainsi sa stra-
tégie, axée notamment sur le développement de passerelles avec
le e-sports et une forte ouverte vers les entreprises de l'univers
de la technologie, pleinement récompensée. Outre la signature de
nouveaux accords pluriannuels avec des partenaires historiques
comme Pirelli ou TotalEnergies, l’arrivée de CrowdStrike comme
partenaire titre des 24 Heures du Spa témoigne de toute I’attracti-
vité des événements promus par SRO.

Lautre grande nouveauté de 'année est évidemment l'intégration
des 24 Heures du Niirburgring a 'Intercontinental GT Challenge.
Avec trois constructeurs engagés sur ’ensemble de la saison -
Porsche, Mercedes-AMG et BMW - et beaucoup d’intérét autour de
ce nouveau format a quatre courses, le redéploiement de la série,
qui avait plus que les autres souffert de la pandémie de coronavirus,
se poursuit progressivement. Un nouveau systeme de points, dans
lequel les constructeurs n’ont plus l'obligation de nominer les
voitures éligibles, a été mis en place et I'avenir du championnat
s’annonce particulierement excitant.
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FERODO
RPRACING

OVERALL WINNER
24H DUBAI 2024

Eastalent Racing
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TL163 is the ultimate FERODO Racing compound specifically developed

for rear GT and touring car applications.

With its reproducible and stable performance up to 750°C under all pressure

and speed conditions, and its excellent life, TL163 contributed to Eastalent Racing’s win
at the recent 24H of Dubai (24h series)!

Ferodo Racing, the champions’ brakes!

www.ferodoracing.com

Ferodo® is a registered trademark of Tenneco Inc. or one or more of its subsidiaries in one or more countries.
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PORSCHE
CARRERA CUP
FRANCE, UNE
MACHINE A
FABRIQUER DES
CHAMPIONS

Connue pour sa compétitivité, la Porsche Carrera Cup France a eu le plaisir en fin de saison derniere de voir son
vice-champion, Alessandro Ghiretti, remporter le scolarship international organisé par la firme de Stuttgart. Cette
sélection réaffirme une nouvelle fois toute la pertinence d’un championnat qui a vu éclore de nombreux pilotes officiels

Porsche.

Le parcours et la réussite de pilotes comme Kevin Estre ou

Mathieu Jaminet m’ont beaucoup inspiré. Je suis également
<< proche de Julien Andlauer, que j’ai rencontré en karting, et c’est

lui qui m’a conseillé de m’inscrirve a la sélection pour devenir
Junior Porsche Carrera Cup France ». Vainqueur du scolarship
international Porsche en fin d’année 2023, Alessandro Ghiretti
remonte le fil de son parcours avec le constructeur allemand.
Junior Porsche Carrera Cup France en 2021, le jeune pilote
francais a ensuite disputé trois saisons complétes en Porsche
Carrera Cup France, terminant quatrieme du championnat lors
de son année de rookie et échouant a seulement quelques points
du titre la saison derniere sous les couleurs de ’équipe Martinet
by Almeras, dont il souligne toute « [I’importance ». « Tous les
jeunes talents de la PCCF sont évidemment mis en concurrence afin
de déterminer qui est envoyé chaque année au scolarship international
mais il nous semblait qu’Alessandro arvivait a maturité en Cup en
étant vice-champion en France et meilleur rookie en Supercup »,
explique, de son coté, Christophe Servens, Responsable Produit
et Motorsport chez Porsche France, lorsqu’on l'interroge sur le

parcours du jeune pilote francais. « Le fait qu’il ait remporté le
shootout est évidemment une grande fierté », confie le responsable
du département qui investit énormément dans le sport automo-
bile et le développement des jeunes pilotes.

« La Porsche Carrera Cup France est un championnat tres formateur. Le
fait que tout le monde partage le méme moteur et le méme chdssis rend
la compétition tres dense, les bagarres en peloton sont hyper intenses »,
analyse Alessandro Ghiretti au sujet d'un championnat qui compte
parmi les « Cups » références a 'échelon international. « Les carac-
téristiques de la 911 GT3 Cup type 992 représentent également un
facteur tres important dans la progression d'un pilote. C’est une
voiture sans aucune assistance, ni ABS ni traction control. Elle
demande de revenir aux bases du pilotage et c’est extrémement
plaisant lorsqu’on est au volant », poursuit celui qui a remporté deux
victoires au cours de la saison derniere. « La PCCF existe depuis 34
ans, c’est un championnat trés mature mais nous le voulons aussi trés
innovant. Nous nous remettons chaque année en question pour nous ap-
procher de Pexcellence et nous pouvons également nous appuyer sur toute
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Alessandro

GHIRETTI

B == Mobid

Pexpertise de notre partenaire ORECA en matiére d’ovganisation et de nos
Teams fidéles », explique, lui, Christophe Servens. Avec une direction
de course comptant trois personnes a plein temps, un systeme de
gestion des track limits développé par Al Kamel et, a partir de cette
saison, un carburant contenant 50% de composés renouvelables : la
PCCF se rapproche en effet des plus hauts standards internationaux.

Patrick Pilet, Kevin Estre, Mathieu Jaminet, Julien Andlauer ou
Ayhancan Giiven : la liste de pilotes officiels Porsche passés par la

Porsche Carrera Cup France souligne par ailleurs toute la pertinence
d’une filiere unique dans 'univers du motorsport. « La filiére Porsche
permet a de jeunes pilotes avec peu de budget de franchir progressive-
ment les étapes au mérite. Si je n’avais pas été Junior Porsche Carrera
Cup France en 2021 et sans le soutien du team Martinet by Alméras, je
pense que jaurais dil arréter le sport automobile », raconte Alessandro
Ghiretti qui sait a quel point la route est encore longue avant de
figurer parmi les pilotes usines de la marque mais peut compter sur
un soutien sans équivalent. « Porsche offre un accompagnement global
aux pilotes de sa filiere. Je me souviens notamment du role de Patrick

Centres Porsche Marseille & Avigr.n

ﬁ.ﬂ!nﬂll’;-

Pilet aupres des pilotes rookies et, d’un point de vue général, nous sommes
trés entourés. La marque est la pour donner aux pilotes les outils pour
se développer », apprécie Alessandro Ghiretti. « Alessandro est le
premier Junior Porsche Carrera Cup France qui remporte le scolarship
internional. C’est en quelque sorte le parcours révé. Toutes les activités
hors piste sont devenues aussi importantes que la course en elle-méme.
Nous avons accompagné Alessandro sur Uensemble des aspects de la vie de
pilote et c’est désormais la maison mere qui a pris le velais. Faire émerger
des talents et des personnalités intéressantes fait véritablement partie
de ’ADN de la PCCF et de la marque », détaille encore Christophe
Servens dans un sourire.

« Le nombre de pilotes officiels passés par les rangs de la PCCF est une
preuve tangible de sa qualité », conclut le responsable Motorsport de
Porsche France, qui ouvrira le inscriptions pour le prochain Junior
Programme a I’été. Souhaitons a Alessandro Ghiretti de continuer
de rouler dans les traces de ses prestigieux ainés.

Plus d’infos sur porsche-carrera-cup-france.fr
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PORSCHE CARRERA CUP FRANCE,
A MACHINE FOR CREATING CHAMPIONS

At the end of last season, the Porsche Carrera Cup France, which has a reputation for its competitiveness, had the
pleasure of seeing its vice-champion, Alessandro Ghiretti, win the international scholarship organized by the Stuttgart
firm. This selection once again reaffirms the relevance of a championship which has seen the emergence of many offi-

cial Porsche drivers.

Christoph€®:
SERVENS
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LA LIGIER JS2,
TRAIT D'UNION
_ENTRE LES
EPOQUES ET
LES UNIVERS

Je crois que nous arrivons a un tournant pour Pindustrie du sport
automobile et je pense qu’il convient de différencier deux mondes,
< qui sevont toutefois trés proches. D’un coté, vous avez 'investisse-
ment massif des constructeurs et Uarrivée progressive des énergies
nouvelles dans la course ; de Pautre, vous aurez Punivers des véhicules his-
toriques ». Grand passionné de course automobile, pilote émérite et
capitaine d’industrie connu pour sa vision, Jacques Nicolet confiait
a Drivers Club sa vision de I’avenir du motorsport dans le paddock
des 24 Heures du Mans en 2022. Un peu plus d’un an et demi plus
tard, Ligier Automotive accompagne l'un des constructeurs les
plus prestigieux, Lamborghini, dans son programme LMDh tout en
poursuivant le développement de son département classique. En
parallele, le constructeur basé a Magny-Cours se projette plus que
jamais vers le futur en développant, en collaboration avec Bosch
Engineering, la Ligier JS2 RH2, toute premiere voiture de course
Ligier a hydrogeéne. Mise a ’honneur Porte de Versailles cet hiver,
la plateforme JS2 fait ainsi figure de trait d’union entre les époques,
les univers et les technologies, avec un dénominateur commun :
la passion de I'automobile. « Rétromobile est une manifestation a la
renommée internationale. Etre présents ici est trés important pour Ligier
Automotive qui souhaite revenir sur son histoire et ses fondations »,
expliquait ainsi Jacques Nicolet sur le stand partagé avec la société
Stand 21, 'un des partenaires historiques de la marque.

« La JS2 est le modéle routier emblématique de la marque et sa ver-
sion 1975 est la plus aboutie. La voir aux cotés d’une JS2 de compétition
d’époque et de sa digne héritiére, la JS2 R, parée d’une livrée clin d’ceil,
représente beaucoup. Pouvait-on mieux concrétiser la continuité entre le
passé et le présent de Ligier ? ». Présent dans les allées de Rétromobile,
Michel Beaujon, président du club Ligier JS2 depuis 1997, ne boudait
pas son plaisir en voyant ’héritage incomparable de la marque étre
ainsi mis a 'honneur. « J’ai collaboré a toute 'épopée Ligier aux cOtés de
Guy par fidélité et par amitié. Je suis fier de voir la marque tricolore, ma

LR J5 P2

marque de coeur, et par la méme occasion la mémoire de Guy, évoluer sur
tous les circuits du monde », poursuivait celui qui fut ingénieur en chef
de la marque de 1972 2 1992 et participa a de nombreuses victoires.

Faire briller la marque tricolore et honorer la mémoire de Guy Ligier,
voici 'un des leitmotivs principaux de I’aventure entrepreneuriale
de la famille Nicolet a la téte de Ligier Automotive. « Notre dépar-
tement Ligier Classic a pour ambition de faire revivre toutes les périodes
de Phistoire de Ligier », confiait ainsi Jacques Nicolet cet hiver. Dédié
a la restauration, a ’entretien et a ’exploitation de véhicules his-
toriques dont les monoplaces de la marque Martini Automobiles
(qui appartient a Ligier Automotive depuis le rapprochement entre
Guy Ligier et Tico Martini dans les années 2000), les Ligier, les
Pescarolo LMP1 et LMP2 et Morgan LMP2, le département Ligier
Classic a notamment remis en état la (sublime) JS2 #62 exposée
Porte de Versailles. Fin 2023, ce sont deux Ligier JS P2, la premiere
génération de LMP2 Ligier, que Ligier Classic avait préparées et fait
rouler, avec succes, lors du Gulf Historic Dubai GP Revival. Ligier
Classic devrait également étre présent lors du Grand Prix de France
Historique avec des Ligier JS P2 et on reverra la JS2 a la livrée BP en
V2V aux 2 Tours d’Horloge.

« I est primordial de se positionner sur notre avenir sans oublier les
fondements de la marque », concluait Jacques Nicolet au cceur d’'un
stand parisien animé par la visite de nombreuses personnalités
de la grande famille du sport automobile. En juin prochain, Ligier
Automotive abordera les 24 Heures du Mans en qualité de partenaire
chassis de Lamborghini dans la catégorie reine de ’endurance. D’ici
ce moment tant attendu, de nombreuses voitures de la marque,
historiques ou modernes, auront 'occasion de s’exprimer en piste
et de faire briller un nom iconique. Celui de Ligier.

Plus d’infos sur ligierautomotive.com
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. - - THE LIGIER JS2, A LINK
BETWEEN ERAS AND WORLDS

On their stand at the Rétromobile show this winter, Ligier Automotive notably highlighted a competition Ligier
JS2 dating from 1973, a road Ligier JS2 produced in 1975 and their heir, the Ligier JS2 R, entered in the Ligier European
Series in particular. This symbolic presence once again reaffirms the French manufacturer’s very strong commitment
to motorsport, both at the highest level of modern racing and through a very active historic department.

Move information at ligierautomotive.com
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IDEC SPORT
ET MATRA
S'ASSOCIENT
POUR
REDONNER
VIE A UN NOM
MYTHIQUE

a présence de la légendaire Matra Simca MS 670 B flan-

quée du numéro 7 ne laisse personne indifférent dans

les rangs du salon Rétromobile en cette fin de mois de

janvier. Installée dans un stand aux couleurs communes
d’IDEC Sport et de Matra Sports, cette voiture d’exception, prétée
pour 'occasion par le Musée des 24 Heures du Mans, symbolise
le rapprochement entre I’équipe IDEC Sport Racing, championne
ELMS en 2019, et la marque Matra, connue pour son riche passé
industriel et sportif. Présent aux cotés de Patrice Lafargue et de
nombreuses personnalités, Grégory Trebaol, actuel propriétaire
de la marque, spécialisée aujourd’hui dans la fabrication de vélos
électriques, ne boude pas son plaisir. « 2024 est le cinquantenaire
de la derniéve victoire au Mans de Matra Sports. Si on voulait célébrer
Phistoire de la marque en sport automobile et se projeter symboli-
quement dans un nouveau cycle de son histoire, il n’y avait pas de
meilleure occasion », explique, enthousiaste, I'industriel francais.
Comme souvent avec Patrice Lafargue et IDEC Sport, tout est
une histoire de rencontres et de relations humaines. « Nous nous
sommes rencontrés avec Grégory Trebaol et nous avons notamment
invité a visiter les nouvelles installations d’IDEC Sport au Castellet. Le
nom Matra évoque quelque chose de magique & mes yeux et je pense que
c’est la méme chose pour beaucoup de gens de ma génération. Jai tout
de suite été séduit par I’idée d’un partenariat », raconte le fondateur
du groupe IDEC, qui compte lui-méme deux participations aux
24 Heures du Mans.

Si ce partenariat est pour le moment surtout symbolique - la LMP2
d’IDEC Sport arborant cette saison une livrée aux couleurs de Matra
Sport - il est loin de passer inapercu pour autant. « Nous avons été

4

surpris de engouement que cette annonce a suscité. Le club Matra-
Passion, présidé par Bernard Sanctorum, nous soutient dans cette initia-
tive et nous souhaitons également voir plus de voitures Matra engagées
dans les grands rendez-vous historiques », poursuit Grégory Trebaol.
Tournée vers la production de deux roues et trois roues électriques
depuis une dizaine d’années, Matra voit également dans ce parte-
nariat occasion de réaliser certaines expérimentations. « La course
automobile de haut niveau est un domaine o on apprend beaucoup de
choses, elle permet de tester de nombreuses technologies embarquées. On
verra lesquelles peuvent ensuite étre transposées a nos produits », ajoute
Pentrepreneur qui ne repousse pas completement I'idée de voir a
moyen ou long terme des véhicules « électriques » a quatre roues
porter le nom Matra.

« Ce n’est que le début de notre histoire commune, mais on se laisse
réver », conclut Grégory Trebaol, impatient de voir la LMP2 IDEC
Sport prendre la piste pour la premiere fois sous ses nouvelles
couleurs. « Nous avons une chose en commun avec Grégory : nous ne
nous interdisons rien », glisse de son coté Patrice Lafargue, dont
le groupe s’investit de maniere tres large dans 'univers du sport.
Championne ELMS en 2019, "équipe IDEC Sport Racing compte
parmi les références de ’endurance sur la scene continentale et ses
nouvelles installations de Signes, a seulement quelques centaines de
metres de ’emplacement ol se trouvaient jadis les ateliers de Matra
Sports, constituent un outil formidable pour basculer dans une
nouvelle dimension. Premiere étape cette saison, sous des couleurs
mythiques.

Plus d’infos sur idecsport.com
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Patrice

LAFARGUE

IDEC SPORT AND MATRA JOIN FORCES TO
BRING A LEGENDARY NAME BACK TO LIFE

Fifty years after Matra Sports’ last victory at the 24 Hours of Le Mans, this iconic name in the history of French and
international motorsport will be back on the track this season. Engaged in the European Le Mans Series, the French

team IDEC Sport Racing will proudly display this prestigious name on its LMP2 driven by Reshad De Gerus, Job Van
Uitert and Paul Lafargue.

More information at idecsport.com
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MITJET
INTERNATIONAL
A LA CONQUETE

DE L'EUROPE

— Mitjet International poursuit son expansion cette an-
née, rapprochant les séries France et Nord-Europe pour
renforcer leur attractivité et attirer toujours plus de pi-
lotes sur la grille de départ. En parallele, la Mitjet Italia
poursuit son développement avec cing épreuves propo-
sant de superbes terrains de jeu.

Construire un calendrier est toujours un défi majeur. Notre

réle est notamment de permettre a nos équipes de pouvoir
<< sengager sur Pensemble de nos championnats. Avoir trois

manches communes avec la Mitjet France est un signal fort
pour le développement de la Mitjet Nord-Europe, laquelle a connu
une premiére saison trés encourageante ’an dernier ». A quelques
semaines du début de saison, le téléphone de Stéphane Roux
n’arréte pas de sonner. Forte de ses fondamentaux, avec des colts
tres raisonnables, un format sportif adapté aussi bien aux jeunes
pilotes qu’aux gentlemen drivers et une ambiance conviviale, la
Mitjet suscite en effet beaucoup d’intérét. « De nouvelles équipes
nous rejoignent et d’autres, qui nous étaient déja fidéles, sautent le pas
en s’engageant sur un double programme », se réjouit le directeur
général de Mitjet International. Que ce soit en France, Nord-
Europe ou en Italie, les meetings Mitjet présentent ’avantage de
proposer un format exactement similaire, avec quatre courses de
vingt minutes. « Nous travaillons pour améliorer la qualité globale
de notre encadrement saison apres saison. Cet hiver, nous avons
mis Paccent sur Iharmonisation des réglementations sportives et
techniques afin d’offrir encore plus de lisibilité et de stabilité a nos
concurrents », poursuit Stéphane Roux, qui ne cesse de structurer
ses équipes et s’appuie notamment sur Julien De Miguel comme
manager des séries France et Nord-Europe.

Photos : Laurent Gayral
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Renouvelant cette année encore un partenariat tres étroit avec SRO
Motorsports Group, les séries Mitjet International proposent un
calendrier avec des circuits de grande qualité et aucun conflit de
dates entre elles. Avec deux meetings communs avec le Fanatec GT
World Challenge Europe powered by AWS, un week-end organisé
dans le cadre de la SRO Speedweek, en préambule du centenaire
des Crowdstrike 24 Hours of Spa, et de trés nombreux circuits pres-
tigieux, loffre globale se révele particulierement attractive. « Avec
Misano, Vallelunga et le Mugello notamment, le calendrier Mitjet Italia
permet de découvrir des circuits iconiques de cette nation incontournable
du sport automobile. Mitjet Italia est un championnat trés important
dans notre stratégie de développement », ajoute Stéphane Roux, qui
collabore avec BP Eventi pour la promotion de sa série italienne.
Quel que soit le championnat, on retrouve en piste un mélange de
jeunes pilotes arrivant du karting et de gentlemen drivers souhaitant
vivre leur passion dans un cadre budgétaire controlé. « Maintenir un
niveau de coilts accessible est notre exigence prioritaire. Nous nous devons
de proposer une premiére marche abordable dans univers du sport
automobile », détaille le directeur général de Mitjet International,
particulierement fier du parcours de jeunes pilotes comme Romain
Favre, sacré en Mitjet France en 2022 et sur le podium du classement
général de ’Alpine Europa Cup ’an dernier.

DRIVERS CLUB

« Notre voiture est a la fois tres facile d’acceés et trés formatrice.
L’absence d’aides au pilotage permet aux pilotes de progresser
rapidement tout en leur offrant beaucoup de plaisir au volant »,
souligne Julien De Miguel, qui a participé a la progression de
nombreux pilotes au travers du role de coach qu’il occupait
lors des années précédentes. Avec son chassis tubulaire, son
poids plume de 910 kilos et son moteur Renault 2L déployant
230 chevaux, la Mitjet présente un compromis optimal entre
colt et plaisir. Apres plusieurs évolutions au cours des dernieres
années, Mitjet International a récemment fait un choix fort en
décidant de conserver cette plateforme technique intacte dans
un futur proche. « Ce n’est pas parce qu’il n’y a pas d’évolution
que nous ne vendons plus de voitures neuves, bien au contraire »,
rappelle toutefois Stéphane Roux, dont les équipes sont en
mesure de satisfaire les demandes d’équipes ou de pilotes dési-
reux d’acquérir cette voiture facile a entretenir et parfaitement
adaptée a ’organisation de track days.

Avec 52 courses organisées en 2024, Mitjet International poursuit
donc son développement, visitant douze circuits et cinq pays dans
le cadre d’une conquéte européenne qui promet de se poursuivre au
fil des saisons.
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MITJET INTERNATIONAL'S
EUROPEAN CONQUEST

Mitjet International is continuing its expansion this year, bringing the France and European series closer together
to enhance their appeal and attract even more drivers to the starting grid. At the same time, Mitjet Italia continues its
development with five events that offer superb playing fields.

CC Building a schedule is always a major challenge. Our role is in
particular to allow our teams to be able to participate in all of our
championships. Having three joint stages with Mitjet France is a
strong signal for the development of Mitjet Nord Europe, which

had a very encouraging first season last year.” A few weeks before

the start of the season, Stéphane Roux’s phone won't stop ringing.

Building on its fundamentals, with very reasonable costs, a sporting

format that is suited to both young drivers and gentlemen drivers,

and a friendly atmosphere, Mitjet is indeed arousing a great deal of
interest. “New teams are joining us and others, who were already loyal
to us, are taking the plunge by committing to a double programme,”
rejoices the general director of Mitjet International. Whether they
are held in France, Northern Europe or Italy, Mitjet meetings have
the advantage of offering a highly similar format, with four twenty-
minute races. “We are working to improve the overall quality of our
coaching season after season. This winter, we focused on harmonizing
the sporting and technical regulations in order to offer even more clarity
and stability to our competitors,” continues Stéphane Roux, who is
continuing to build his teams and relies in particular on Julien De
Miguel as manager of the France and North-Europe series.

Once again, renewing this year a very close partnership with SRO
Motorsports Group, the Mitjet International series offers a calen-
dar with high quality tracks and no conflict of dates between them.
With two joint meetings with the Fanatec GT World Challenge
Europe powered by AWS, a weekend organized as part of the cen-
tenary of the Crowdstrike 24 Hours of Spa and many prestigious
tracks, the overall offer is particularly attractive. “With Misano,
Vallelunga and Mugello in particular, the Mitjet Italia calendar allows
you to discover iconic tracks of this essential motorsport nation. Mitjet
Italia is a very important championship in our development strategy,”

adds Stéphane Roux, who collaborates with BP Eventi to promote
its Italian series. Whatever the championship, we find on the
track a mix of young drivers coming from karting and gentlemen
drivers wishing to live their passion within a controlled budgetary
framework. “Maintaining an accessible level of costs is our key requi-
rement. We must offer an affordable first step into the world of motors-
port,” explains the general director of Mitjet International, who
is particularly proud of the career of young drivers like Romain
Favre, crowned in Mitjet France in 2022 and on the podium in the
general classification. of the Alpine Europa Cup last year.

“Our car is both very easy to access and very educational. The fact
that there are no driving aids allows drivers to progress quickly while
offering them a lot of pleasure behind the wheel,” underlines Julien
De Miguel, who has helped many drivers to progress through his
role as coach in previous years. With its tubular chassis, its fea-
therweight of 910 kilos and its Renault 2L engine deploying 23c

horsepower, the Mitjet presents an optimal compromise between
cost and pleasure. After several developments in recent years,
Mitjet International recently made a strong choice by deciding to
keep this technical platform intact for the near future. “Just because
there is no development that does not mean that we no longer sell new
cars, quite the contrary,” however, claims Stéphane Roux, whose
teams are able to satisfy requests from teams or drivers who wish
to acquire this car that is easy to maintain and perfectly suited to
the organization of track days.

With 52 races organized in 2024, Mitjet International is therefore
continuing its dev ment, visiting twelve tracks and five countries
as part of a European conquest which promises to continue throu-
ghout the seasons.

56 —— DRIVERS CLUB

HAPPY FEW RACING"

PRESENTE

UNE PARENTHESE EXCEPTIONNELLE

ENTRE PERE ET FILLE

RESERVE UNIQUEMENT AUX FERRARI

21-23 JUIN 2024
INSCRIPTIONS OUVERTES

INFORMATIONS + INSCRIPTIONS
www.HappyFewRacing.com




Photos : Pierre Simenel, Arbee Pachao, Julien Delfosse

ALL SPORTS
MANAGEMENT,
20 ANS
D'HISTOIRES
HUMAINES ET
DE PASSION
DU SPORT
AUTOMOBILE

Daniel Elena a créé All Sports Management autour d’une convic-

tion trés forte, celle que la recherche de la performance optimale
<< n’est possible que lorsque ensemble des paramétres logistiques,

techniques et réglementaires ont été parfaitement gérés. C’est cette
philosophie qu’il a inculquée a la société et que nous continuons d’appli-
quer aujourd’hui. » Le rallye de Monte-Carlo, 'un des événements
les plus importants de ’année pour All Sports Management, vient
de se terminer depuis un peu plus de deux semaines, mais Tiphanie
Isnard et Pauline Lagier, qui ont pris le relais a la téte de la société
basée en Principauté, n’ont pas le temps de se reposer tant le rythme
des opérations se révele soutenu. « Nous avons actuellement deux
coordinatrices en action au Rallye de Suéde sur des programmes officiels
Hyundai et Citroén », expliquent a titre d’exemple les deux diri-
geantes, qui officient elles-mémes régulierement comme team-ma-
nager, en rallye, en rallye-raid, rallye historique et en circuit. « Cette
activité de support logistique et de coordination sportive est notre métier
historique. Nous avons notamment développé une véritable maitrise des
problématiques propres aux rallyes et un savoir-faire spécifique en matiere
de logistique événementielle et de gestion réglementaire. Chaque rallye,
C’est environ 300 pages de réglement qu’il faut maitriser sur le bout des
doigts », explique Tiphanie Isnard, qui était déja présente a la créa-
tion de P’agence par Daniel Elena. Parmi de nombreuses références
prestigieuses, on peut notamment citer le réle de team-manager
assuré de 2016 a 2018 aux cdtés de Peugeot Sport en rallye-raid, avec
trois victoires sur le Dakar.

« La partie événementielle est venue naturellement de Pactivité racing.
Certains de nos partenaires ont émis le souhait de venir au GP de Monaco
et nous avons commencé a construire une offre événementielle qui nous
ressemble, en permettant a nos invités de découvrir les coulisses et de
partager la dimension humaine de la course », expliquent les deux
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jeunes femmes, qui s’appuient au quotidien sur une équipe d’une
vingtaine de personnes. L’agence monégasque accueille donc ses
clients sur de grands événements - GP de Formule 1 de Monaco et
Monza, 24 Heures du Mans et Rallye de Monte-Carlo notamment —
mais elle construit également des événements sur mesure. « Nous
armons beaucoup cet aspect de notre métier : partir d’une page blanche et
imaginer un événement qui fasse ressortir lidentité de notre partenaire
et ses valeurs », détaille Pauline Lagier, qui ne renonce devant aucun
défi, comme réussir a faire fermer la route du col du Turini pour
une présentation presse. « Nous travaillons réguliérement en marque
blanche, nous aimons les événements confidentiels et trés soignés. Comme
sur la partie sportive, 'importance portée aux petits détails est primor-
diale & nos yeux », poursuivent de concert les deux jeunes femmes
qui présentent la encore de solides références. Outre une relation
au long cours avec le groupe Stellantis, traduite notamment par le
statut d’agence officielle pour la commercialisation des packs VIP
Citroén Racing en WRC de 2017 a 2019 ou l’accueil des invités DS
au GP de Monaco chaque année, All Sports Management travaille
également étroitement avec ’Automobile Club de Monaco, pour
laquelle elle a imaginé et géré une fan zone lors du dernier rallye de
Monte-Carlo.

« C’est le genre de challenges que nous aimons : fairve preuve de créativité
et velever des défis aux cotés de gens dont nous partageons les valeurs.
Nos clients sont tous devenus de véritables partenaires au fil du temps »,
concluent les deux jeunes femmes avec enthousiasme. Daniel Elena
peut étre fier. Vingt ans apres sa création, la passion et les relations
humaines demeurent les dénominateurs communs majeurs chez All
Sports Management.

Plus d’infos sur allsportsmanagement.com
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ALL SPORTS MANAGEMENT, 20 YEARS OF PERSONAL
STORIES AND PASSION FOR MOTORSPORT

The All Sports Management agency, founded by Daniel Elena, celebrated its twentieth anniversary in February.
Now managed by Tiphanie Isnard and Pauline Lagier, the company from Monaco is continuing its development around
two flagship activities: logistics and sports coordination on the one hand, and events on the other.

Paulinge. [ ° Tiphanie

LAGIER ISNARD
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EUROFORMULA,
TRANSMETTRE
LA PASSION

DU PILOTAGE

Connue pour avoir formé quelques-uns des meilleurs pilotes francais sur ses Formule Renault 2L, Euroformula
compte parmi les écoles de pilotage de référence sur le territoire francais. Si elle continue d’accueillir de jeunes pilotes,
désireux notamment de préparer la transition du karting a la monoplace, elle axe aussi son développement sur accueil
de gentlemen drivers et Porganisation d’événements incentive a destination des entreprises.

Les années passent mais nos priorités vestent les mémes chez

Euroformula : proposer des voitures au niveau d’entretien
<< irréprochable a nos clients et leur permettre d’évoluer dans un

cadre sécurisé et convivial. » L’intersaison est particuliere-
ment calme au circuit de La Chatre, 'un de ces endroits un peu
hors du temps qui sent bon le parfum du sport automobile d’antan,
mais Laurent Fradon ne chdéme pas pour autant. Le propriétaire
de Pécole de pilotage supervise la révision de ses sept Formule
Renault 2L et finit de peaufiner un calendrier qui s’annonce chargé.
« C’est toujours un défi car les circuits sont de plus en plus demandés
et que nous essayons également de proposer des pistes nouvelles a nos
clients », explique Laurent Fradon, dont I’école, occupée une bonne
partie de ’année par ’organisation de ses journées « Club », pro-
pose un panel de prestations tres large, qui continue d’inclure la
formation de jeunes pilotes. « Notre produit club fonctionne toujours
bien. C’est une formule idéale pour un large éventail de pilotes ama-
teurs, dont certains sont engagés dans des championnats comme le TTE
ou PUltimate. Cela leur permet de rouler dans une ambiance sympa
sur quelques-uns des plus beaux circuits d’Europe », explique Laurent
Fradon, qui peut compter sur ’expérience complémentaire de Jo€l
De Miguel et de son fils Julien, a qui ’emblématique coach et pilote
cede progressivement la place.

« La Formule Renault est une voiture unique par son rapport cofit]
performance. Elle peut permettre a des pilotes gentlemen de prépaver la
saison, de découvrir un circuit ou de se remettre en confiance aprés une
mauvaise expérience », détaille Laurent Fradon, habitué a collaborer
avec tout type de pilote, du pur débutant au jeune loup aux dents

longues préparant sa saison en monoplace. « Nous sommes & P’écoute
des pilotes ou des équipes pour leur proposer des solutions d’entrainement
sur mesure », poursuit le patron de 1’école de pilotage équipée de
sept monoplaces de la derniere génération de Formule Renault
2.0 litres. Avec 210 chevaux pour seulement 505 kilos et un niveau
d’appui aérodynamique déja conséquent, elles permettent de vivre
des sensations uniques et n’ont rien a envier a beaucoup d’autres
voitures de course en matiere de chronos.

Autre point fort chez Euroformula, ’accueil des entreprises. Que
ce soit dans ses installations domestiques de La Chatre ou ailleurs,
P’école a développé une véritable expertise des prestations incentive
adestination des professionnels. « Il n’est pas rare que nous accueillions
le personnel de teams ou leurs sponsors. Leurs propres voitures coiitent
souvent trop cher a faire rouler et nous pouvons nous positionner afin de
permettre aux gens qui composent leur univers de mettre un pied dans une
voiture de course », explique Laurent Fradon, dont les équipes savent
mettre au point des programmes personnalisés, adaptés au niveau
des participants. « Permettre aux invités de prendre du plaisir en toute
sécurité, c’est le plus important », complete le dirigeant de I’école de
pilotage, connu pour son sérieux et 'excellent niveau d’entretien de
ses monoplaces. Désireuse de créer des passerelles avec 'univers du
sim racing, Euroformula a notamment mis en place un partenariat
avec un centre basé a Chateauroux. « Accueillir les premiers pas de
sim racers fait partie des pistes de travail a Pavenir », conclut dans un
sourire Laurent Fradon.

Plus d’infos sur euroformula.fr
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EUROFORMULA, SHARING
THE PASSION OF RACING

— With a new look for its Formula Renault 2.0 and the consolidation of its offer: Euroformula, which is known for
having trained some of the best French drivers, is continuing its development. Travelling around the European tracks,
the driving school led by Laurent Fradon offers tailor-made services for drivers who want to prepare and imagine

incentive solutions for companies.

Ithough La Chatre is one of those places where time has
stood still, where the scent of motorsport of yesteryear
still lingers, Euroformula’s Formula Renault 2.0 of took
advantage of the winter to adorn themselves with the
most modern new look. Although it is located in a historic area,
the Euroformula driving school is no less firmly focused on the
future. “We have been wanting to decorate our cars for a long time out
clients like the result”, affirms Laurent Fradon, whose school, which
Is kept busy for a good part of the year by the organization of its
“Club” days, offers a very wide range of services, which continues
to include the training of young drivers. “Our club product is still
working well. This is an ideal formula for a wide range of amateur riders,

some of whom are engaged in championships like TTE or Ultimate. This
allows them to ride in a nice atmosphere on some of the most beautiful
circuits in Europe,” explains Laurent Fradon, who can count on the
experience of Joél De Miguel and his keen eyes.

“Formula Renault is a unique car in terms of its cost/performance
ratio. It can allow gentlemen riders to prepare for the season, to dis-
cover a circuit or to get their confidence back after a bad experience,”
explains Laurent Fradon, used to working with all types of riders,
from pure beginners to the young and ambitious, preparing their
single-seater season. “We are listening to drivers or teams to offer
them tailor-made training solutions,” continues the boss of the
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driving school equipped with seven single-seaters from the latest
generation of Formula Renault 2.0 litres. With 210 horsepower
at just 505 kilos and an already substantial level of aerodynamic
downforce, they allow you to experience unique sensations and
compare very favourably with many other racing cars in terms of
lap times...

Another strength at Euroformula is the welcoming of companies.
Whether within its domestic facilities in La Chatre or elsewhere,
the school has developed real expertise in incentive services for
professionals. “It’s not uncommon for us to host team staff or their
sponsors. Their own cars are often too expensive to run and we can

position ourselves to allow the people who make up their world to get a
foot in a racing car,” explains Laurent Fradon, whose teams know
how to develop personalized programs, adapted to the level of the
participants. “Allowing guests to have fun in complete safety is the most
important thing,” adds the pilot of the driving school, known for
his seriousness and the excellent level of maintenance of his cars.
Among the new features, there is also an increased collaboration
with the LSP structure, notably around the “Master” days organized
on the Club track of the Magny-Cours circuit and offering formulas
of 91 and 120 km. There is no shortage of news at Euroformula.

More information at euroformula.fr
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« PROPOSER
UNE VERITABLE
EXPERIENCE »

Doté d’atouts d’exception avec un 'un des circuits automobiles les plus prestigieux au monde, un poéle hotelier
comprenant notamment un établissement 5 étoiles et un restaurant gastronomique, ainsi qu’un aéroport, la destina-
tion Le Castellet a décidé de structurer son offre touristique autour d’une nouvelle marque : Circuit Paul Ricard Luxury
Experiences. Respectivement a la téte du pole hotelier et du circuit, Céline Risso et Stéphane Clair ont répondu a nos

questions.

Céline, Stéphane, quels sont les objectifs de la nouvelle appella-
tion « Circuit Paul Ricard Luxury Expériences » ?

Céline Risso : Tout lintérét de cette marque est de mettre en
lumiere tout ce qui rayonne autour du circuit dont 1'univers est
unique au monde de par la multiplicité des activités proposées et
leur proximité. Un circuit automobile de renommée internatio-
nale, un aéroport, un golf, un restaurant gastronomique et un spa,
tout cela dans un rayon accessible en cinq minutes et avec une
vue mer : ce sont des atouts d’exception autour desquels il fallait
mieux communiquer.

Stéphane Clair : Le Circuit Paul Ricard a déja acquis une grande
notoriété en France et a linternational, mais on oublie parfois le
caractere unique de notre site global qui est de réunir autour du cir-
cuit tout ce qui permet de passer un séjour de grande qualité. C’est
un important de se servir de la renommée du circuit pour en faire
une destination a part entiere.

Que ce soit le circuit, ’aéroport ou les hotels, chacune des enti-
tés participe a la notoriété et au prestige des autres ?

SC : C’est surtout un véritable service qui est proposé a nos clients
avec un florilege de prestations en plus de activité sur le circuit
et les offres de restauration et d’hébergement haut de gamme.

Idéalement situé a quelques kilometres de Cannes et Saint-Tropez,
PAéroport International du Castellet est ainsi ouvert toute ’année
24 h/24 a Paviation de tourisme et ’aviation d’affaires du Falcon 8X
aux ATR 72 et BAE 146.

CR : Le circuit possede évidemment une notoriété internationale
importante et il nous apporte évidemment beaucoup. Notre hotel
cinq étoiles et son restaurant gastronomique se sont également
forgé une réputation tres flatteuse a ’échelle régionale et ils bénéfi-
cient d’une image tres positive au sein du réseau Relais & Chateaux,
qui est une marque tres prestigieuse.

Pour ce qui est des particuliers, ’offre de bien-étre de loisirs et
de bien-étre globale de la marque « Circuit Paul Ricard Luxury
Experiences » en fait un acteur complétement a part sur le
marché ?

SC: En plus d’étre spectateurs, nous proposons a nos visiteurs une
véritable expérience. On peut aussi bien faire un baptéme en avion
biplan de 1égende ou en avion de voltige au départ de ’aéroport, que
des stages de pilotage du kart a la F1 en passant par de prestigieuses
voitures de sport pour les adeptes de sensations fortes. Mais aussi
profiter de vol en hélico pour visiter les calanques ou se rendre a
Saint-Tropez ou Monaco pour une séance de shopping.
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CR : Nous avons volontairement choisi une marque avec un nom
anglais pour que celle-ci soit mieux comprise a 1’échelle interna-
tionale. Cette année, nous mettons notamment 1’accent en termes
d’action commerciale sur le Canada, qui voit Pouverture de lignes
aériennes commerciales directes avec Marseille, et le Brésil. Le lien
du Brésil avec le sport automobile est évidemment tres fort, d’autant
que nous commérons cette année le trentieme anniversaire de la
disparition d’Ayrton Senna. Mais la série Netflix The Chosen, qui
retrace I’histoire d’une sceur d’origine brésilienne dont le parcours
est passé par larégion, a également mis notre site en lumiere dans ce
pays auquel nous croyons beaucoup en matiere de potentiel.

Concernant les entreprises et le BtoB, la encore le potentiel est
immense. Pouvez-vous nous décrire les atouts de la destination
afin d’organiser des séjours professionnels ?

CR : La multiplicité des activités disponibles permet effectivement
d’imaginer des activités incentive originales et uniques. On peut
s’appuyer pour cela sur les infrastructures des hotels avec leurs
salles de réunion et de séminaire, évidemment, mais aussi avec le
golf. Nous y organisons énormément d’initiations ou de challenges
team building pour les entreprises et ce sont des moments tres
appréciés. Que ce soit au circuit ou au travers des autres activités
de notre destination, notre ADN est de proposer des activations
expérientielles, avec une véritable dimension de découverte.

SC : Lattrait du Circuit Paul Ricard est de mettre a disposition
des entreprises une variété d’espaces a la taille différente pour des

événements dans une atmosphere unique : des lancements produits
ou des réunions dans un hangar a l'aéroport, dans un garage de
Formule 1, dans un salon panoramique ou dans une loge, complétés
par des activités sportives ou non, qui s’adaptent a tous, petits ou
grands groupes.

La course automobile demeure un vecteur tres fort en termes
d’image pour la destination, c’est une notoriété que vous res-
sentez et qui vient dynamiser ’ensemble des activités ?

CR: L’activité du GP Hotel & Restaurant est tres liée au sport auto-
mobile alors que celui-ci ne représente qu’environ 35 % de I’activité
de notre établissement 5 étoiles. On s’apercoit méme que beaucoup
de nos visiteurs ne sont pas au courant de la présence du circuit
ou des activités qui peuvent s’y dérouler. Notre volonté est donc
de leur faire découvrir le circuit par le biais de ’hétel. On inverse
en quelque sorte les roles. Nous mettons en place un systeme de
navettes pour leur permettre de se rendre dans ’enceinte du circuit
et nous sommes tres heureux s’ils développent envie d’effectuer un
stage de pilotage ou d’assister a une course.

SC : Nous avons la chance d’étre dans une dynamique positive des
sports mécaniques grace a la popularité de la Formule 1 et le circuit
est une vitrine incroyable pour nos hoétels et notre parc de loisirs.
Historiquement, depuis plus de 50 ans, la passion du sport automo-
bile nous fait vivre et on est heureux de voir que la demande explose
avec la nouvelle génération, nous sommes confiants pour ’avenir, la
passion n’est pas préte de s’éteindre.
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“OFFERING A REAL EXPERIENCE”

Boasting exceptional assets with one of the most prestigious race tracks in the world, a hotel hub including a 5-star
establishment and a gourmet restaurant, as well as an airport, the Le Castellet destination has decided to structure its
tourist offer around a new brand: Circuit Paul Ricard Luxury Experiences. Céline Risso and Stéphane Clair, respecti-
vely at the head of the hotel centre and the track, answered our questions.

Céline, Stéphane, what are the objectives of the new name
“Circuit Paul Ricard Luxury Experiences”?

Céline Risso: The whole point of this brand is to highlight everything
that goes along with the track, which is unique in the world due to
the range of activities offered and their proximity. An internatio-
nally renowned racing circuit, an airport, a golf course, a gourmet
restaurant and a spa, all within a five-minute radius, and with a
sea view: these are exceptional assets around which we needed to
communicate better.

Stéphane Clair: The Circuit Paul Ricard has already acquired great
notoriety in France and internationally, but we sometimes forget the
unique character of our global site, which is that it brings together
everything you need for a high-quality stay around the track. It is
important to use the reputation of the circuit to make it a destina-
tion in its own right.

Whether you are talking about the circuit, the airport or the
hotels, would you say that each of the entities contributes to the
notoriety and prestige of the others?

SC: Above all, we offer a real benefit to our customers with an
anthology of services in addition to the activity on the track, and the
high-end catering and accommodation offers. Ideally located a few
kilometres from Cannes and Saint-Tropez; Castellet International
Airport is open all year round 24 hours a day to tourism and business
aviation from Falcon 8X to ATR 72 and BAE 146.

CR: The circuit clearly has a significant international reputation
and it obviously contributes a great deal. Our five-star hotel and
its gourmet restaurant have also built a very flattering reputation
regionally and they benefit from a very positive image within the
Relais & Chateaux network, which is a very prestigious brand.

As for individuals, the leisure and overall well-being offer of
the “Circuit Paul Ricard Luxury Experiences” brand makes it a
completely unique player on the market?

SC: In addition to being spectators, we offer our visitors a real
experience. You can take a first flight in a legendary biplane or an
aerobatic plane departing from the airport, as well as driving courses
from karts to F1, including prestigious sports cars for thrill-seekers.
But also take advantage of a helicopter flight to visit the coves or go
to Saint-Tropez or Monaco for a shopping trip.

CR: We deliberately chose a brand with an English name so that it
would be better understood internationally. This year, we are pla-
cing particular emphasis in terms of commercial action on Canada,

which is seeing the opening of direct commercial airlines with
Marseille and Brazil. Brazil’s link with motorsport is obviously very
strong, especially as this year we are commemorating the thirtieth
anniversary of the death of Ayrton Senna. But the Netflix series The
Chosen, which traces the story of a sister of Brazilian origin whose
journey passed through the region, also highlighted our site in this
country in which we believe has a great potential.

In terms of businesses and BtoB, here again the potential is im-
mense. Can you describe to us the advantages of the destination
when it comes to organizing professional stays?

CR: The wide range of activities available makes it possible to
imagine original and unique incentive activities. For this we can rely
on the hotel infrastructures with their meeting and seminar rooms,
obviously, but also the golf course. We organize a lot of initiations or
team building challenges for companies and these are very popular
moments. Whether on the track or through other activities at our
destination, our DNA is all about experiential activations, with a real
dimension of discovery.

SC: The appeal of the Circuit Paul Ricard is that it provides compa-
nies with a variety of spaces of different sizes for events in a unique
atmosphere: product launches or meetings in an airport hangar, in a
Formula 1 garage, in a panoramic lounge or in a box, supplemented
by sporting or non-sporting activities, which are suitable for eve-
ryone, small or large groups.

Motor racing remains a very strong vector in terms of image for
the destination, is it a notoriety that you feel and which drives
all the activities?

CR: The activity of the GP Hotel & Restaurant is closely linked
to motorsport, although this only accounts for around 35% of the
activity of our 5-star establishment. We even notice that many of our
visitors are not aware of the presence of the circuit or the activities
that can take place there. Our desire is therefore to introduce them
to the circuit through the hotel. We sort of reverse the roles. We are
setting up a shuttle system to allow them to get to the circuit and
we are very happy if they develop the desire to do a driving course
or attend a race.

SC: We are lucky to be in a positive dynamic in motor sports thanks
to the popularity of Formula 1 and the circuit is an incredible show-
case for our hotels and our leisure park. Historically, for more than
50 years, the passion for motorsport has kept us alive and we are
happy to see that demand is exploding with the new generation, we
are confident for the future, the passion is not about to die out.
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UN NOUVEAU
DEFI POUR
ANASTASIA

LOPES AVEC

APEX STUDIO

Youtubeuse et créatrice de contenus, Anastasia Lopes - aka Ana on Air - fait partie des valeurs montantes de la
sphere médiatique du sport automobile. Du GP Explorer aux collaborations avec les manufacturiers, elle occupe le
devant de la scene et a décidé de lancer cette saison Apex Studio, une agence de création spécialisée notamment dans

la réalisation de contenus dédiés aux réseaux sociaux.

Etre visible et bien communiquer sur Instagram ou Tik Tok est

devenu un enjeu majeur pour les jeunes pilotes », explique, en
<< guise de préambule, Anastasia Lopes lorsqu’on l'interroge

sur la création d’Apex Studio. Sollicitée par de nombreux
pilotes pour les accompagner dans la gestion de leurs réseaux so-
ciaux et la création de contenus, la jeune femme de 25 ans a décidé
de structurer son offre en langant un véritable studio graphique.
Avec une équipe de graphistes professionnels maitrisant les codes
de la course automobile, la jeune société souhaite en premier lieu
proposer des prestations de création de contenus destinés aux
réseaux sociaux, mais ne s’interdit rien pour la suite. « On observe
depuis plusieurs années 'émergence d’une nouvelle génération, marquée
notamment par le esports et les réseaux sociaux, qui adopte de nouvelles
manieres de communiquer. Apex Studio est la pour leur proposer des
solutions adaptées, mais en cherchant également a apporter une véri-
table valeur ajoutée en matiére éditoriale », explique Anastasia Lopes,
qui a participé au dernier GP Explorer et a également été vue en
TC France.

Bien que pur produit de la génération Z, la jeune entrepreneuse
porte un regard transversal sur la communication sportive dans
son ensemble. « Avoir des followers ne sert a rien si on communique
n’importe comment ou qu’on renvoie une image qui ne corrvespond pas
aux codes du motorsport », poursuit Anastasia Lopes, qui a montré, au
travers de ses collaborations avec Alpine Cars notamment, qu’elle
pouvait également étre a ’aise dans un univers plus institutionnel.
« Le pilote 2.0 doit étre aussi a Paise avec les médias sociaux que les médias

traditionnels, TADN d’Apex Studio est trés lié aux réseaux, mais nous
proposerons également la rédaction de communiqués de presse ou des
prestations de production audiovisuelle plus traditionnelles », détaille la
jeune toulousaine, qui enchaine semaine apres semaine, les déplace-
ments sur les circuits des quatre coins du monde.

Cette présence constante sur le terrain et la connaissance des
différents acteurs fait partie intégrante des atouts d’Apex Studio.
« Que ce soit pour produire des réels, pour réaliser des stories vidéos ou
transmettre les photos & notre studio graphique : étre sur place est un vrai
plus », abonde celle qui devrait notamment alterner entre FIA WEC,
Fanatec GT World Challenge powered by AWS ou Championnat
de France FFSA GT4 cette saison. Naturellement tourné vers les
jeunes pilotes, Apex Studio souhaite également collaborer avec des
équipes de course professionnelles, dont les besoins en matiere de
communication sont assez similaires. « Notre volonté est de créer une
relation de confiance avec nos clients et de leur permettre de se concentrer
pleinement sur le coté sportif en nous déléguant, de maniére compléte ou
partielle, la gestion de leurs réseaux sociaux et de leur communication »,
ambitionne Anastasia Lopes, qui compte déja plusieurs clients bien
identifiés dans le paddock, dont la société JBR Management de Jules
Gounon et Bastien Ostian.

« Lunivers du motorsport est un immense terrain de jeu en matiére
de création, notamment sur le plan graphique. 1l y a plein de nouvelles
manieres de communiquer a imaginer », conclut la créatrice d’Apex
Studio. La nouvelle génération prend doucement le pouvoir.
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Anastasia Lopes

A NEW CHALLENGE
FOR ANASTASIA LOPES
WITH APEX STUDIO

Youtuber and content creator, Anastasia Lopes - aka Ana on Air - is one of the rising stars in the motorsport media
sphere. From GP Explorer to collaborations with manufacturers, she takes centre stage and has decided to launch Apex
Studio this season, a creative agency specializing in producing specific content for social media.
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LOIRE VALLEY LODGES

~ STYLE ET HEDONISME
~ A L'OMBRE DES CHENES

CENTENAIRES

Situés a moins de deux heures de Paris et a proximité immédiate des chateaux de la Loire, les Loire Valley Lodges
proposent une vision authentique du luxe en pleine nature. Pour une parenthese détox en couple ou entre amis comme
pour imaginer des séjours professionnels inédits, ’établissement est une véritable pépite.

a gare de Montparnasse n’est pour-

tant qu’a un peu plus d’une heure,

mais on se sent aux Loire Valley

Lodges comme un peu seul au
monde, protégé par une nature encore pré-
servée, dont la forét de chénes centenaires
s’apparente a un refuge d’exception. Ouvert
en 2020, Pétablissement compte dix-huit
lodges d’inspiration contemporaine, offrant
un confort incomparable avec de larges
volumes et des prestations particulierement
soignées. Chacune des terrasses indivi-
duelles comporte ainsi un jacuzzi et certains
des lodges abritent méme un sauna privé. Si
Parchitecture fait évidemment la part belle
aux matériaux naturels avec une omnipré-
sence de bois, le décor se révele résolument
moderne avec de nombreuses inspirations
issues de la culture pop ou urbaine. Le
parc de plus de 300 hectares abrite, lui, de
nombreuses ceuvres d’art et ’établissement,
dans son ensemble, dégage une véritable
personnalité, s’affirmant comme un bou-
tique hotel en pleine nature.

« Notre hotel est particulierement apprécié
par des actifs qui souhaitent s’offrir une pause
longue ou féter quelque chose. C’est souvent un
lieu de surprise, d’anniversaire, de demande en
mariage ou de nuit de noces. Le lieu se préte a
merveille a tout type de célébration », explique
Anne-Caroline Frey, la propriétaire des lieux.

Si tous les lits king-size peuvent se trans-
former en « twins », les Loire Valley Lodges
sont exclusivement réservés a une clientele
adulte, exigence de calme et de repos oblige.
« Nous avons également des clients qui viennent
pour des séjours plus longs et qui les agrémentent
dactivités bien-étre comme la sylvothérapie (des
bains de foréts), des massages énergétiques, de la
réflexologie ou du yoga », poursuit celle qui a
imaginé les lieux avec beaucoup de cceur et
de passion. Sila liste des activités disponibles
est exhaustive, celle que préfere la majorité
des visiteurs de I’établissement demeure tou-
tefois bien souvent le farniente. Contempler,
méditer, faire la sieste, fliner au bord de la
(tres belle) piscine ou libérer sa créativité : il
faut dire que les lieux invitent tout naturel-
lement a la détente et a une forme de lacher-
prise absolu.

Si les Loire Valley Lodges sont situés en
pleine forét, ils ne sacrifient rien aux pres-
tations que ’on est en droit d’attendre d’un
établissement de standing. Agréables et
décorés avec caractere, le bar et le restaurant
gastronomique (accompagné d’une autre
table plus casual lors de la saison d’été) se
révelent largement a la hauteur et la cuisine
permet aux hotes qui souhaitent profiter au
maximum de Pintimité de leur lodge de se
faire livrer un vrai repas chaud fait maison.
Les bornes de rechargement pour véhicules
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électriques, le sourire et la bienveillance du
staff comme la qualité de ’ensemble des
espaces extérieurs completent avec bonheur
Poffre d’un établissement qui est loin de se
résumer au concept de refuge high-end dans
les bois.

« La confidentialité des lieux, avec seulement
dix-huit lodges, le rend assez facilement pri-
vatisable pour des événements privés comme
professionnels », ajoute la propriétaire de
Pétablissement, également doté d’une salle
de séminaire toute équipée et ouvrant sur
sa cour aromatique. Séjours incentive,
présentations presse, comités de direction
ou méme étape de rallye de régularité : les
Loire Valley Lodges se prétent a ’organisa-
tion de tout type d’événements et ont déja
accueilli de grandes entreprises autant que
des marques prestigieuses.

Situé au coeur des Chateaux de la Loire et
sur la route des vignobles, I’établissement
prouve avec style que 'on peut allier potager
en permaculture, ruches, ceuvres d’art et
architecture contemporaine. A I’heure ou
tout va toujours plus vite et ol nous sommes
toujours plus connectés, s’offrir une paren-
these sensorielle en pleine forét est plus que
jamais une bonne idée. Voici ’adresse idéale.

Plus d’infos sur loirevalleylodges.com
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LOIRE VALLEY LODGES, STYLE AND HEDONISM
IN THE SHADE OF CENTURY-OLD OAKS

Located just a few hours from Paris and in the immediate vicinity of the Loire castles, the Loire Valley Lodges offer
an authentic vision of luxury surrounded by nature. For a detox break as a couple or with friends or to imagine unique

corporate trips, the establishment is a real gem.
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LA BAHIA BLANCA RESORT

LE GROUPE ST. REGIS
FAIT UNE ARRIVEE
REMARQUEE AU MAROC

- Ouvert en toute fin d’année dernicre, le St. Regis La Bahia Blanca Resort de Tamuday Bay
narque larrivée de cette marque prestigieuse au Maroc. Situé sur la rive méditerranéenne du
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Les débuts du St. Regis La Bahia Blanca Resort, Tamuda Bay,

marquent une étape importante pour la marque St. Regis alors que
<< nous développons notre présence sur le continent africain et célé-

brons notre premier hotel au Maroc », explique Helen Leight,
vice president luxury brands, Europe, Middle East and Africa du
groupe Marriott International, dont St. Regis est 'une des signatures
des plus prestigieuses. Développé par Eagle Hills, une société privée
d’investissement et de développement immobilier basée a Abu
Dhabi, et congu par la société de design de renommeée internationale
Smallwood, le complexe offre un sanctuaire pour se détendre dans
la baie de Tamuda, sur la cdte méditerranéenne, a une vingtaine de
kilometres de Tétouan. Connue pour ses plages de sable fin et son
histoire tres riche, la station balnéaire de Tamuda Bay constituait le
lieu idéal pour I'implantation de la premiere adresse marocaine de
la marque.

Situé en bord de plage, 'établissement a été pensé comme une mul-
titude de riads juxtaposés, abritant des cours intimes et des jardins
luxuriants, célébrant ainsi I’héritage architectural et culturel arabo-
andalou. I’abondance de teintes claires, la luminosité douce, mais
omniprésente ainsi que le recours a de nombreux matériaux nobles
participent tres largement a la personnalité élégante et authentique
de Iétablissement. L’ensemble des quatre-vingt-trois chambres et
dix-sept suites du dernier écrin de la marque St. Regis sont toutes
dotées d’un balcon privatif faisant face a la Méditerranée. Les larges
ouvertures contribuent, elles aussi, a estomper les frontieres entre in-
térieur et extérieur, créant un dialogue constant avec un cadre naturel

de toute beauté. La finesse de I'artisanat marocain est également mise
al’honneur au travers de la présence de superbes mosaiques en zellige
et de matériaux traditionnels comme le tadelakt. Remarquable, la
collection de I’établissement fait la part belle a de nombreux artistes
locaux, faisant voyager les visiteurs jusqu’aux portes de Tétouan, dont
la medina, posée entre la Méditerranée et les montagnes du Rif, est
connue pour étre I'une des mieux préservées du Maroc.

Au cceur d’une offre de restauration tres complete, on trouve
notamment la Brasserie Baie Blanche, brasserie a la francaise avec
une vision contemporaine teintée d’influences culinaires maro-
caines. Son cadre feutré et élégant décline, en intérieur comme sur
les différentes terrasses, une palette nuancée de blancs et de verts
qui rappelle la nature environnante et crée une atmosphere douce
et apaisante. En complément de la salle de sport, le spa du St. Regis
permet aux visiteurs de s’offrir une véritable parenthese sensorielle
et la carte des soins sonne comme une invitation a la découverte des
traditions de beauté et de bien-étre marocaines. Le service de major-
dome, comme ’ensemble des infrastructures, se révele largement a
la hauteur du standing d’un établissement qui, bien qu’extrémement
récent, dégage une étonnante impression d’intemporalité.

Tres réussi, le St. Regis La Bahia Blanca Resort de Tamuda Bay est
l’adresse idéale pour découvrir la cote méditerranéenne du Maroc et

ses plages aux eaux bleu indigo. Une belle surprise.

Plus d’infos sur marriott.com
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LA BAHIA BLANCA RESORT — - L LA REFERENCE en France et International depuis 20 ans
THE ST. REGIS GROUP MAKES A NOTABLE VO TRE :."...'ﬁ"f".r'?‘ Projet Clés en main : plans, fravaux et 1¥¢ séance
ARRIVALIN MOROCCO ol Isolation, correction acoustique et décoration
Brevets du cinéma professionnel
Opened at the very end of last year, the St. Regis La Bahia Blanca Resort in Tamuday Bay marks the arrival of this
prestigious brand in Morocco. Located on the Mediterranean shore of the Cherifian Kingdom, this refined luxury esta- g E
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www.votrecinema.fr
20 ANS DE METIER, 200 INSTALLATIONS HAUT DE GAMME, REPORTAGES VIDEO ET PHOTOS

Tél : +33(0)9 62 03 31 24 - contact@votrecinema.fr
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Encrier Muhammad Ali Signature

Sneakers The Roger Clubhouse
ON RUNNING | MONTBLANC
WWW.0N-TUNNE [ www.montblanc.com

Hyper P1 Sim Steering Wheel
GOMEZ INDUSTRIES

WWW.gon

Maillot tortues hypnotiques
VILEBREQUIN

www.vilebrequin.com

Tapis de plage Jin et Léo
HERMES

www.hermes.com

Structure Artwall 911
RACING & EMOTION

WWw.racing-emotion.com

Tee-shirt Afro Cubism
CASABLANCA PARIS

aparis.com

www.casablanc

Ferrari F40 Verde Pallido 1/18

VTT S-Works Stumpjumper LTD Sac a dos Takeoff Caméra embarquée Cambox V4 Pro |
| LOUIS VUITTON CAMBOX | AMALGAM COLLECTION
| WWW. om www.cambox.eu www.amalgam 1.c0m

SPECIALIZ];D
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Amalgam A

SERVING MOTORSPORT GLOBALLY LARGE SCALE MODELS MINIATURE SCULPTURES

REPLICA STEERING WHEELS

1:18 1:8 1:5 1:4 FULLSIZE
MARKETING GIFTING ACTIVATION
ONE-OFFS BESPOKE LIMITED EDITIONS

AmalgamCollection.com Scan the QR code to explore Amalgam’s full Collection



* LA PERFORMANCE MECANIQUE POUSSEE A L'EXTREME

RICHARD MILLE

RM 30-01

Calibre squeletté a remontage automatique
Réserve de marche de 55 heures (+ 10 %)
Platine et ponts en titane grade 5

Rotor débrayable a géométrie variable

Date surdimensionnée

Réserve de marche et sélecteur de fonctions
Boitier en titane grade 5

A Racing Machine
On The Wrist



